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UuvoD

Pred vama je prijedlog Plana razvoja turizma u Skradu koji bi trebao, prije svega,

odlikati danasnju situaciju; prednosti i nedostatke te turisticke destinacije, ai i naznake u
kojem ga pravcu valja razvijati. Naravno, da bi smo mogli dati projekciju razvoja, potrebno
se osvrnuti i naproteklo vrijeme, natradicionana postignuc¢ai dosege turizma u Skradu.

Prije 90 godina u Skradu je osnovano "Drustvo za promet stranaca’ ¢ime
je obiljezen pocetak turizma u Skradu. Prvi pravi hotel u Gorskom kotaru sagraden je 1920.
godine pod nazivom "Zeleni vir". Uz tg) hotel u Skradu je tadabilo i vise privatnih pansiona i
obiteljskih ku¢a koje su prihvacale turiste koji su dolazili u Skrad pongjvise iz zdravstvenih
razloga. Skrad je u to vrijeme bio nadaleko poznat kao klimatsko-ljecilisna banja. Pored toga
Skrad je imao jos jednu specificnost u razvoju turizma: bio je primarno orijentiran i prema
turizmu za djecu. Tako su od 1927. godine ljeti dolazila djeca u "ferijalnu koloniju". Znacajni
datum za razvoj turizma u Skradu je i 1937. godina kad je tadasnji grad Susak sagradio u
predjelu "Siljar" djegje oporaviliste. Ve¢ djedece godine naistoj lokaciji sagraden je sanatorij
za oporavak podmornicara.

lza 2. svjetskog rata u objektima na "Siljaru" otvoren je sanatorij za lijetenje
tuberkuloze. Nakon sto je tuberkuloza bitno suzbijena objekti su ponovno preuredeni za
odmor i oporavak djece. Tada je sagradena i tre¢a zgrada na podrugju Siljara. Za vrijeme i
neposredno iza Domovinskog rata objekti su u funkciji vojnih potreba. Inicijativom
Op¢inskog vije¢ai njegovog Odbora za razvoj zdravstvenog turizma u Skradu zatrazeno je od
Vlade RH da objekte na Siljaru dodijeli Opéini, §to sei uspjelo realizirati 2004. godine.

Sadasnja dituacija u svezi s razvitkom turizma u Skradu karakterizirana je
pomanjkanjem koncepcije buduéeg razvoja te propadanjem objekta na podrugju Siljara, a
nagjstariji hotel u Gorskom kotaru "Zeleni vir", koji je presao u privatno vlasnistvo, zatvoren je
a zapustena je i nerazvijena ostala privatna ponuda. Kako novosagradena autocesta zaobilazi
Skrad, nestgjei tzv. tranzitni turizam.

Imaju¢i u vidu takvu situaciju, Opéinsko vijece, u sadasnjem sastavu, vec na prvoj
gednici nakon konstituiranja prihvatilo je prijedlog da se izradi plan razvoja turizma u
Skradu. Na jednoj od dljedecih sednica formiralo je i Odbor za koordinaciju aktivnosti za
izradu planarazvitkaturizmau Opcini Skrad.

Dabi se tanepovoljnaturisticka situacija poboljsala, Odbor je postavio dljedece zadatke:

a) realno odlikati sadasnju turisticku situaciju;

b) utvrditi moguce potencijalei vizije razvoja;

C) izraditi program razvoja koristeci prije svega postojece potencijale u Skradu. Vazna je
¢injenica, dau Skradu ve¢ deset godina djeluje PINS (Poduzetnic¢ki inkubator) s kojim je bilo
moguce napraviti polazni materijal s kojim bi se konzultiralo referentne struc¢njake za
podrucje turizmau Hrvatsko;.

d) Ukljuciti u pojedinim fazama izrade plana sve relevantne subjekte u Opéini; Opéinsko
vijece, Turisticko vijece, privredne organizacije i gradane s ciljem da planovi budu sto realniji
i izraz potrebai htijenjazitelja Skrada.
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€) Naravno, vazno jeimati u vidu prilikom razrade planarazvojai neke dokumente,
pogotovo narazni Zupanije koji pozicionirgju mjesto i ulogu Skrada u budu¢em
razvoju turizmau Primorsko-goranskoj zupaniji.

Ovdje se prije svega midi na Glavni plan razvoja turizma Primorsko - goranske zupanije,
Plan lokalnog razvoja mikroregije Gorski kotar u suradnji s regijom Friuli-Venezia- Giulia i
Prostorni plan uredenja Opc¢ine Skrad.

Ti su dokumenti bili osnovom zaizradu ovoga Planarazvojaturizma u Skradu.

Prihvacgju¢i se toga zadatka, svjesni smo vrlo odgovornog posla. Plan treba dati vizije
razvojaturizma, a s druge strane mora biti dovoljno konkretan i poticajan za niz pojedinacnih
rjesenja.

Koja je vizija razvitka turizma u Skradu? Odgovor na to treba dati ovaj dokument.

Moramo re¢i da nemamo puno izbora jer postoji samo jedno rjeSenje - zdravstveno -
rekreacijski turizam! Zato Skrad imatradiciju i potencijal.
Dabismo mogli revitalizirati Skrad, potrebno je ponovno otkriti njegove vrijednosti, aondato
saznanje siriti dalje. Potrebno je prije svega napraviti planove u kojima ¢e ljudi u Skradu
pronaci svoj interes. Medutim, potrebno je uciniti puno vise, kako bismo razvili pretpostavke
zarazvoj turizma.

Vazno je naglasiti da razvoj turizma treba biti pokretac mnogih drugih razvojnih
planova koji su pretpostavka razvojaturizma. Tu se prije svega misli na nekoliko planova kao
Sto su: @) planovi zastite prirode, jer bez ocuvanja ekoloskih uvjeta nemoguce je razvijati
zdravstveno - rekreacijski turizam; b) razvoj poljoprivrede i proizvodnja zdrave hrane
posebno je vazna za tip turizma koji zelimo razvijati u Skradu; c) razvoj kadrova. Ne treba
posebno naglasavati da u jednoj lokalnoj zagednici programi razvoja morgu biti primarno
orijentirani prema covjeku u toj zaednici, njegovom zaposljavanju i u usmjeravanju
Skolovanja mladih ljudi za turizam i pratece grane, sto ¢e u krginjem cilju imati za posljedicu
pozitivnije demografske trendove u toj zagjednici.

| pored svih najboljih planova i programa potrebno je motivirati ljude u lokalnoj
zajednici. Treba svatko, ali bas svatko od nas dati svoj prilog razvoju turizma u Skradu, od
cvijeca na prozorimado ¢isto¢e okolisai ukljuc¢ivanja u razne aktivnosti koji ¢e se pokrenuti i
Sto je bitno, sve to dugotrgino i strpljivo raditi. Plan razvoja turizma treba biti okosnica na
kojoj se treba ta pozitivha energija i redizirati. Vjerujem da udruzeni mozemo nesto vise
uciniti zbog Skrada, ai i zbog svih nas koji u njemu zivimo.

Predsiednik Odbora zaizradu Plana
razvoja turizmau Skradu

Dr. sc. Josip Grguri¢
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Recenzije
Sazetak ocjenarecenzenata
Dr.sc. Vidoje Vuji€, izv. prof.

Krajem svibnja 2006. godine, primio sam na recenziju Plan razvoja turizma opéine
Skrad 2005. — 2015. (radna verzija). Nakon sto sam procitao Plan, o njemu promislio, dajem
sljededi recenzijski izvjesty).

3. OCJENA RADA (PLANA)

Svi su dijelovi i njihova poglavlja medusobno logi¢ki poredani i povezani u jednu
tematsku cjelinu. Plan se temelji na znanstvenim spozngjama i dijelom na empirijskim
istrazivanjima. Primijenjene metode i tehnike istrazivanja i izlaganja su primjerene predmetu
o kojem se u Planu raspravlja. Jezik i stil rada jeispravan i lako razumljiv, atvrdnjei stavovi
su argumentirani i popraceni odgovarguc¢im ilustracijama od kojih vecina nije adekvatno
numerirana.

U strukturnom i analitickom pogledu dobro su analizirani resursi i trendovi u turizmu
Opc¢ine Skrad, te njihov utjecg na gospodarske djelatnosti. Dobro su prepoznati opéi i
posebni ciljevi razvojaturizmai pozicioniranje turisti¢ke destinacije Skrad. Posebno vrijedan
dio Plana razvoja turizma op¢ine Skrad su promisljanja projektnog tima o razvoju devet zona
u kojima se prostor namjenjuje zarazne oblike turizma.

Dr.sc. Eduard Kusen, dipl.ing.arh.

Tijekom mjeseca srpnja 2006 godine, povjerenami je recenzija Planarazvojaturizma
Op¢ine Skrad.

3. OCJENA RADA (PLANA)

Plan je dobro pozicioniran u sustav istrazivanja koja se, glede razvoja turizma,
provode za cijelu Primorsko-goransku zupaniju (Glavni plan razvoja turizma Primorsko-
goranske zupanije).

Plan je dobro strukturiran i temeljen na znanstvenim i drugim dostupnim spoznajama,
razumljiv i argumentiran.

Plan obuhva¢a konkretnu funkcionalnu i upravnu regiju (osnovna turisticka podrucja
Opcine Skrad) i usredotocuje se na njene specificnosti bez nepotrebnih uopcavanja. U svakom
slucgju predlaze se prihvatanje ovog plana uz otklanjanje nekih tehnickih gresaka i njegovo
eventualno prosirenje s alternativnim scenarijima razvoja.
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POGLED NA POCETKE | RAZVITAK TURIZMA U SKRADU

Pocetke razvitka turistickih potencijala u Skradu i blizoj okolici treba povezati s
nastojanjima sumarskog inzenjera Rudolfa Tredla koji je pocetkom 20. stoljeca sluzbovao u
Skradu. On je uz podrsku vlastelinstva Thurn und Taxis, poticao uredivanje turistickih staza i
Setnica. Tako je dao urediti stazu do ,, pete klupe* pogledom na Kupsku dolinu i Kostel grad.
Takoder izgradena je i staza prema Slemenu Skradskom, Siljaru, Muzevoj hisici i Zelenom
viru. Na njegovu inicijativu osnovano je 1914. godine Drustvo za promet stranaca i
proljepsavanje mjesta. Drustvo je aktivno pocelo raditi kad se zavrsio prvi svjetski rat. Ubrzo
nakon toga, 1921. godine, u Skradu je graden i prvi hotel u Gorskomu kotaru. Hotel je postao
vrlo poznat, naro¢ito u kulinarstvu, pa su ovamo rado navracali brojni gosti tokom cijele
godine. Time je zapocela novo razdoblje u skradskom turizmu.

Tijekom tridesetih godina 20. stoljeca Drustvo za promet stranaca i proljepsavanje
mjesta promijenilo je ime u Klimatsko povjerenstvo. To je povjerenstvo izradilo i okvirni plan
dielovanja, a onda ga upornim radom nastojalo redizirati. Po tom planu bilo je vazno
pristupiti sto brzoj izgradnji odgovargucih smjestanih kapaciteta. Kako su financijska
sredstva bila skromna, trebalo je ishoditi kredite ili pridobiti zainteresirane ustanove i
pojedince da grade odmardiste ili kuce za odmor. Povjerenstvo je u tome uspjelo, pa su
zapoceli gradevinski radovi. Takoder se radilo i na marketingu i uljepsanju mjesta. Prosirene
su i uredene nove turisticke staze, markirani planinarski prilazi svim znacgjnijim planinarskim
I turistickim punktovima. Povjerenstvo je reklamiralo Skrad i putem turizma. Posredstvom
Josipa Loncari¢a i njegovih brojnih poslovnih poznanstava dobiveni su nacrti za izgradnju
tridesetmetarske skijaske skakaonice koja je gradena 1936. godine. Povjerenstvo je takoder
pravovremeno uocilo da se mjesto ne moze stihijski i neplanski razvijati pa je pokrenulo
inicijativu da se izradi regulaciona osnova mjesta. Tih tridesetih godina stanovnici Skrada
intenzivno su se bavili turizmom kao ku¢nom radinosé¢u. U to je vrijeme bilo u Skradu sedam
gostionica koje su gostima pruzale kompletnu ugostiteljsku uslugu, a svaka od njih bila je po
necemu karakteristicna. U blizini danasnje skole 1933. godine sagraden je moderan pansion
»Verin bor* u kojem su ljetovala uglavnom otmjenija gospoda. Turizam se u Skradu odvijao
sve do 1942. godine. Veliki entuzijazam i zelju da Skrad uistinu postane turisti¢cko-sportsko
srediste prekinuo je Drugi svjetski rat.

Ponovne aktivnosti sada Turistickog i planinarskog drustva zapocele su 1952. godine
uredenjem izletista i vidikovaca. Dinamicniji razvo] mjesta i krgja po drugi put u njezinoj
povijesti donijela je Lujzijana, glavna prometnica koja prolazi mjestom, nakon rekonstrukcije
I asfaltiranja. Promet motornih vozila mjestom, donosio je sve prednosti i nevolje modernog
zivota. Snazan poticgl promociji mjesta, a posebno zdravstvenog turizma ostvaren je ljeti
1957. godine otvaranjem Odjela za djegje bolesti u objektimana Siljaru.

Sve intenzivniji promet zahtijevao je da se u sredistu mjesta uredi i veliko parkiraliste. U
cilju prosirenja turisticko-ugostiteljskih kapaciteta u izletistu ,Zeleni vir* graden je
ugostiteljski objekt pa su brojni pogetitelji, pored lijepe prirode, mogli uzivati i u dobroj
ugostiteljskoj ponudi. Turisticko drustvo suradivalo je s mnogim susednim drustvima,
turistickim i putni¢kim agencijama. Ostvarena je veoma dobra suradnja sa svim faktorima u
mjestu, posebno s tadasnjom Mjesnom za ednicom pa se zajednicki radilo narealizaciji
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mnogih zadataka. Odlukom Republi¢kog zavoda za zastitu prirode Vrajzi prolaz zajedno sa
Zelenim virom proglasen je 1962. godine rezervatom prirodnih rijetkosti.

Tranzitni turizam dovodio je u Skrad sve vise gostiju koje je bilo tesko zadovoljiti
postojecim ugostiteljskim prostorom pa u jesen 1963. godine zapocinje gradnja motela. Pored
izgradnje motela poticana je obnova i adaptacija smjestagjnih prostora u privatnom vlasnistvu.
Uredeno je sedamdesetak lezgjeva u kuénoj radinosti, a broj je kasnije porastao do 114
lezgjeva. Kako bi se §to bolje smjestili motorizirani turisti, kupljeno je i zemljiste zaizgradnju
autokampa. Takoder neka velika poduzeca iz Rijeke i Zagreba kupuju zemljista za izgradnju
odmaralista.

Zeledi jos vise i bolje promovirati turisticke moguénosti kraja, turisticko drustvo
sudjeluje na ssimovima. Renome Skrada bio je nadaleko poznat, pa su tijekom 1969. godine
turisticke agencije iz Njemacke (oko 800 agencija) trazile da im se dostavi propagandni
materijali o turisticko-ugostiteljskoj ponudi nasega krgja. Pokrenuta je i akcija pronalazenja
autohtonog suvenira. Sedamdesetih godina pokrenuta je akcija udruzivanja ugostitelja Skrada
i Crikvenice koja nije dala znacgjnije rezultate.

Statistika govori daje u Skradu 1973. godine boravilo oko 3500 gostiju, a ostvareno je gotovo
51000 nocenja.

Nakon brojnih godinaturistickog prosperitetai velikog priljeva gostiju, postupno jeta
veliki interes gostiju za dolazak u Skrad poceo stagnirati i opadati. To je uzrokovano i nekim
objektivnim razlozima: izgorjela je zgrada Miscevi¢ u sklopu Djecjeg odmaralista grada
Zagreba, zatvoren je hotel ,Zeleni vir* zbog preuredenja. Godine 1983. promoviran je pravi
domaéi suvenir ,skracka paljca’, jednostavan stap na kojem je bio utisnut logo mjesta,
izletistai 9. Te godine francuzi su otkrili Skrad te je zabiljezen dolazak do 2000 francuskih
turista, od kojih je svaki ponio sa sobom domaci suvenir - stap. U narednim godinama Skrad
se opredijelio iskljucivo za tranzitni turizam. Pocetkom 90-tih godina proslog stoljeca, s
pocetkom Domovinskog rata, smanjuje se broj turistai noc¢enja u Skradu. Kad je krgjem 90-
tih izgradnjom poluautoceste Rijeka - Zagreb, Skrad gubi i ono malo tranzitnih turista koji su
prolazili mjestom. Krgjem 2002. godine zatvoren je motel. Od tada u Skradu vise nema
mogucnosti za prehranu i smjesta) veceg broja turista.

10
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1. TURISTICKO ODREDISTE SKRAD

1.1. Pozicioniranje Opc¢ine Skrad

Opéina Skrad zaprema povrsinu od 53,85 km? i prostorno je jedna od manjih jedinicalokalne
samouprave na podru¢ju Primorsko-goranske zupanije, gdje ¢ini samo 1,50 % sveukupne
povrsine te Zupanije. Opéina Skrad se nadazi u sredisnjemu goranskom podrugju ili u
Delnickom koridoru, nagvaznijem i najtipicnijem dijelu Gorskog kotara, koji je zbog
prometne otvorenosti i tranzitnog znacenja, kao najvaznije gospodarsko-geografske osobine,
definiran prije svega nekadasnjom i suvremenom vaznoséu prometno-transportnih funkcija.

Slika1. POLOZAJOPCINE SKRAD U PRIMORSK O-GORANSKOJ ZUPANIJI

.Dtrmcu:l"‘

Izvor: PGZ, Zavod za odrzivi razvoj i prostorno planiranje

Naselje Skrad nalazi se u sredisnjem dijelu istoimene Opéine koje je, prema popisu
stanovnistvaiz 2001. godine, imalo 836 stanovnika, a s obliznjim zaseocima Velikim Selcem,
Tustim Vrhom, Planinom ima oko 1000 stanovnika. Opc¢ina Skrad ukupno ima 32 samostalna
naselja, od kojih su neka ve¢ nenastanjena (npr. Gramalj, Zakrajc Brodski, Trski Lazi,
Resnatac, Vrh Brodski, Hosnik, Bukovac Podvrski).

Samostalna naselja na podrucju Opéine Skrad jesu: Belski Ravan, Brezje Dobransko,
Bukov Vrh, Bukovac Podvrski, Buzin, Divjake, Gorani, Gorica Skradska, Gornja Dobra,
Gramalj, Hlevci, Hosnik, Hribac, Mala Dobra, Malo Selce, Pecis¢e, Planina Skradska,
Podslemeni Lazi, Podstena, Pucak, Raskrizje, Rasohe, Resnatac, Rogi, Skrad, Sleme
Skradsko, Trski Lazi, Tusti Vrh, Veliko Selce, Vrh Brodski, Zakrajc Brodski, Zrnovac.
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Slika2: OPCINA SKRAD

n, l esk bva Df‘d(’.}ﬂ

- \»vl

Izvor: PGZ, Zavod za odrzivi razvoj i prostorno planiranje

1.1.1.TEORIJSKO UPORISTE

Ciljevi turistickog razvitka ukljucuju zadovoljstvo gostiju i njihovih domac¢ina.
Drustveno-gospodarski razvitak trebatemeljiti na zakonitostima odrzivog (ruralnog)
razvoja, oslonjenog na kulturni i socio-ekoloski kapital.

U danasnje vrijeme moze se govoriti o pozitivnim efektima globalizacije na turizam:
vracamo se “svojim korijenima i na tg nacin stvaramo nove vrijednosti, odnosno
minimiziramo eventuano generiranje negativnih implikacija (na gastronomiju, obicge,
kulturu, prirodne atrakcijei dl.).

1.1.2. Pojmovno odredenje turistiCkog odredista Skrad

Oblikovanjeturisti¢kog odredista Skrad

Opce karakteristike turisti¢kog pog eta:

e ponudaodmorai
e razlicitost elemenata ponude.

Pod ponudom ovdje se ne podrazumijeva samo pripremljenost turistickih dobara i
usluga, ved i dugoro¢no osiguran prostor za odmor i rekreacijul.
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Fiksni su ulazni ¢imbenici oni koji se uopée ne mogu mijenjati ili se dugoro¢no
mijenjgju. Kao primjer za to mogu se uzeti: krajolik, znamenitosti, turisticka infrastruktura i
gli¢no.

Varijabilnim ulaznim ¢imbenicima mogu se u turisti¢koj destinaciji smatrati robe kao i
ulaganja rada potrebnog za odgovargjuée povezivanje tih robai njihovo plasiranje natrziste.

Glede proizvodnje i uporabe moguénosti turisti¢kog djelovanja razlikujemo lokalno
internu i lokalno eksternu moguénost turistickog djelovanja.

Internu moguénost turistickog djelovanja destinacije mozemo definirati kao
funkciju turistickih prilika i aktivnosti koje podrazumijevaju i kvantitativne i kvalitativne
c¢imbenike unutar turisticke destinacije:

O

objekti zasmjestg) | prehranu;

objekti za zabavu i kulturni objekti;
atraktivnost i proceljafasada;

Zznamenitosti, parkovi;

eko selg;

slikakrajolika, dostupnost i ekoloske vrijednosti;
klima, vremenske prilike;

ljubaznost stanovnistva, sustav vrijednosti;
infrastruktura; staze za setnju; biciklisticke staze;
vertikalnai horizontalna signalizacijai sli¢no.

{ Sy Ry Ry Ry

Eksterne moguénosti turistickog djelovanja mozemo definirati kao moguénosti
turistickog djelovanjaizvanjskih (susjednih) lokacija, ngjcesce kao dopuna ponudi promatrane
turisticke destinacije.

Suvremene preferencije trzista podrazumijevaju neophodnost prijelaza turizma i tzv.
faze monoturizma u fazu destinacijskog turizma pod kojim podrazumijevamo optimalno
kombinirane i trzisno prilagodene elemente ponude (strukturu ponude) koji ¢e joj
(destinaciji) omogué¢iti da u usporedi s konkurencijom postize dobreturisti¢ke rezultate.

Za turisticko odrediste Skrad moze se re¢i da je zapravo odgovor na suvremena
kretanja u nacinu koristenja slobodnog vremena.

U cjelini uzevsi za Skrad moze se reci:

» dacini prostornu cjelinu,

» dane raspolaze dostatnim el ementima ponude
» danije orijentiran turistu

» dase sdestinacijom ne upravlja.

Konstatacija da se ne raspolaze dostatnim elementima ponude utemeljena je na cinjenici da se
destinacijom ne upravlja. To znati da nema organiziranog i profesionalnog pristupa
destinaciji koji bi i definirao turisticku ponudu. Zato plan razvoja turizma u Skradu ima prije
svega svrhu da definiraturisti¢ku ponudu orijentiranu turistu.
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1.2. TRENDOVI U TURIZMU ZNACAJNI ZA SKRAD

U dozenim uvjetima brzih promjena zivota i rada ljudi, turisticka potraznja se
korjenito i burno mijenja u skladu s tim promjenama. U zelji da se sagledaju moguce
promjene i naznace trendovi turisticke potraznje, iznijet ¢e se opéa obiljezja mogucih i
oc¢ekivanih promjena na turistickom trzistu Europe i Hrvatske s posebnim osvrtom na moguce
I o¢ekivane promjene turisticke potraznje za putovanje na destinacije u Gorski kotar, odnosno
Skrad.

1.2.1. Turisti¢ki trendovi

Turisticki trendovi su op¢i pravci kojima se predvidaju kretanja u budu¢emu, realno
sagledivom razdoblju. Posebnost se ogleda u spoznaji mogucih trendova turisticke potraznje
kojac¢eimati utjecgjaili ¢e sejavljati na podrucju Gorskoga kotara, patako i Skrada.

Kretanja turista biti ¢e obiljezena posebnim potrebama da se putuje u destinacije koje
garantirgju sigurnost. To ostgje i dalje u prvom redu Mediteran, tj. zemlje Sredozemlja koje
do sada ostvaruju 51 % turistickog prometa Europe. Naravno da su to pretezno turisti koji su
orijentirani prema sredozemnom turistickom podruc¢ju. Trendovi pak prema planinskim
destinacijama su drugaciji. Definiranje prihva¢anja turista u Gorskomu kotaru, ato ¢ereci i u
Skradu, potrebno je uciniti natemelju novih karakteristikaturistai njihovih obiljezja.

1.2.2. Opéa obiljeZja na turistickom trzistu®

Potencijalni turisti danas zZive i rade u uvjetima: opcéeg rasta osobnog i javnog
standarda, povecanja slobodnog vremena kao rezultata razvoja znanosti i sve Sire primjene
novih tehnologija, sve dostupnijeg i jeftinijih oblika kolektivnih i individuanih sustava
prijevoza koji su sve jeftiniji, dostupniji, brzi, kompleksniji i primjereniji sve vecem broju
potencijalnih turista.

Izmijenjene Porast op¢eg standarda ljudi u tehnoloski razvijenim
potrebe ljudi zemljama, kao i u drugim zemljama koje ulazu u razvoj
(izmijenjeni tehnologijai znanja. Ljudi raspolazu sa sve vise novca za
uvjeti radai slobodno vrijeme, zabavu i putovanja. Istodobno, ljudi
Zivota) imaju sve manje vremena za dokolicu, jer nove tehnologije

oslobadaju ljude od manje vrijednih poslovai vezu ih u
nove obveze premaposiu i razvoju karijere. Zbog
navedenog ljudi se sve vise opredj€eljuju za visekratna
putovanjakojatrau krace. Javljgu se novi oblici turisticke
potraznje: al-inclusive, club, specijalizirani sadrzgji itd.
Produljenje Ljudi sveduzei duze zive pa se u strukturi turisticke
Zivotnog vijeka potraznje javljasve vise ljudi takozvane trece dobi koji

! oristeni materijali i odrednice iz Glavnog plana razvoja turizma Primorsko- goranske zupanije
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postaju sve dominantniji.

Djecai mladi

Ovg tip turista nije dovoljno ras¢lanjen u modernoj
turistickoj ponudi. Danasnje mononuklearne obitelji
orijentirane su datraze destinacije koje ¢e omoguciti
rekreaciju i zdravlje djece. S druge strane sve vise se
pojavljuje potreba za posebnom populacijom turista, tzv.
ljudi trece dobi (bakei djedovi i njihovi unuci). Ovg tip
turistatrazi posebne sadrzaje gdje je dominantno: sigurnost,
mir, zdravlje i toplo gostoprimstvo. U nas je danas zamro
tip djefjih kolonijai tzv. organiziranog odmor a za djecu
i mlade. Ovaj tip djeceturista u tradiciji je skradskog
turizma.

Adolescenti i
mladez

Posebnu grupu turista predstavljaju adolescenti i mladez
koji traze vise rekreacije, sportai zabave.

Rast potrainje
za inovativnim
sadrzajima

Trend porasta potraznje zainovativnim oblicimaturistickih
sadrzgjai ponude koji se javljgu kao osnovni oblici
potraznjeili kao dodatni motiv putovanja; neobicna
iskustva, neocekivani sadrzgji i oblici odmora, posebni
dozivljgji, novi oblici zabave, avantura, kontakta sa
prirodom i kontakta s ljudima.

Povratak
prirodi

Paralelno s brzim razvojem i sve ve¢om razinom otudenosti
[judi raste potraznja zajedinstvenim podrucjimaprirode, s
naglaseno cistim i nedirnutim krajobrazimai prirodom, koja
se barem tako dozivljava. Cistai netaknuta priroda
dominantni je motiv u turistickoj potraznji.

Sigurnost

Sigurnost u svim oblicimai podrucjima postaje osnovni
preduvjet pri odluci o odabiru turisti¢ke destinacije.
Obuhvac¢a zahtjeve za visokom razinom sigurnosti tijekom
putovanja, tijekom boravka u destinaciji, ukljucuje zastitu
od terorizmai nasilja, zdravstvenu i sanitarnu sigurnost,
sigurnost od potencijanih zagadenjai ekscesnih situacija.

U Sirem smislu u sadrzgje sigurnosti moze se uvrstiti briga
zavlastito zdravlje i izgled tijela, iz ¢ega proizlaze novi
trendovi potraznje: wellness sadrzgji, fitness programi, body
programi, rekreacijski programi itd.

Novi motivi
putovanja

Nekadasnji osnovni motivi putovanja, kupanje i suncanje,
odmor uz more ili poget nekom kulturnom dogadaju, postau
zastarjeli, a dominantno je javljanje novih zahtjeva turisticke
potraznje, potraznje za novim turistickim uslugama. Dozivljgji,
intenzivni uzitci 1 ispunjenje strasti, naglasene aktivnosti u
prirodi, dozivljg i strast gdje se potice: ¢ulnost, emocije,
zdravlje i ljubav prema sebi i svome tijelu — prisutan su trend.
Turisti zele dozivjeti nesto potpuno drugacije od njihove
svakodnevice.
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Naglasena potreba modernog ¢ovjeka da se povl&i u prirodu dovodi do stava da se

razvoj turizma neraskidivo povezuje s procesom zastite covjekova okolisa. Suvremeni se
turizam razvija upravo na osnovama te koncepcije.

Promjena stavova turista, njihovih zahtjevai o¢ekivanjatijekom turistickog putovanja,
implicira predvidanje dsljede¢ih trendova u bliskoj buduénosti:

¢

Svjetski trend standardizacije i sve masovnija pojava branding ponude pojacavat ¢e
u narednih dvadeset godina potraznju za usugama koje su prepoznatljive. Osnovne
prednosti brandinga u turizmu: ucinkovitost, brza usporedba, planiranje i kontrola
razine usluge.

Predvida se da ¢e Europa biti_najveéa turisti¢ka emitivna i receptivna snaga
svijeta; ujedinjena Europa c¢initi ¢e potencijal od 500.000.000. ljudi. Jedinstvena
valuta na tom prostoru olaksavat ¢e putovanje unutar tog prostora, a proces
globalizacije uciniti ¢e dostupnim cijeli svijet.

Manji sustavi ponude morat ¢e se sklanjati u posebne trzisne nise i specijalizirati za
manje segmente turisticke ponude. Shodno navedenom razvijat ¢e se posebni oblici
turisticke potraznje trazeci svoje mjesto na trzistu. Upravo u takvoj jednoj promjeni
potrebno ¢e biti definirati turizam u Gorskom kotaru, a posebno u Skradu. Skrad, koji
se nalazi u sadasnjoj prometnoj izolaciji, tg prividni nedostatak treba pretvoriti u
njegovu komparativnu prednost kao oazu mira, rekreacije i zdravlja.

Stalni rast standarda smjestaja, tj. kvaliteta smjestga. Godine 1960. progecna bruto
povrsina hotel skog smjestaja po gostu u europskim i svjetskim hotelimabilaje 12 m?,
1970. godine 16 m?, 1980. godine 18 m?, a 2004. godine 24 m? . Oc¢ekuje se da ¢e
2014 godine prosiecna povrsina hotelskog smjestga (sve kategorije zajedno u
progeku) iznositi 28 m? bruto po gostul.

Novi _oblici prehrane, s posebnim naglasakom na zdravu hranu i pojavu masovnog
koristenja novih oblika hrane i pi¢a Rast ¢e opéa svijest o zdravlju i potrebi
prilagodavanja hrane i njen kvalitete potrebama pojedinca (zdrava hrana).

Masovna primjena novih tehnologija koje ¢e mijenjati nacin zivota i rada ljudi
posebno u zemljama Europske unije.

Koristenje Zeljeznice za masovni prijevoza putnika unutar kontinentalnog prijevoza;
predvida se da ¢e 2025. ngveci broj putnika na daljinama unutar 500 km biti
prevezeno brzim zeljeznicama. Na zalost, pored toga $to je autoput zaobisao Skrad,
nanoviji planovi Vlade predvidaju i izgradnju nizinske pruge Zagreb - Rijeka koja ¢e
takoder zaobi¢i Skrad. Treba ve¢ sada poceti razmisljati kako ¢e se postojeca
zeljeznicka pruga uklopiti u mrezu zeljeznickih pruga Hrvatske.

Koristenje individualnog prijevoza: s obzirom na emitivne turisticke centre prema
kojima je orijentiran Skrad (Zagreb, Rijeka), moze se o¢ekivati sve vece koristenje
osobnog prijevoza.

|znesene ¢injenice navode na zakljucak da ¢e u navedenom razdoblju opéi i o¢ekivani

trendovi koji se ocekuju na svjetskom turistickom trzistu biti znacgni i u sagledavanju
buducih trendovarazvojaturizmai u Skradu.

16



PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

Ovdje je potrebno usuglasiti stavove kakvog turista sutra zelimo u Skradu, jer
je destinacija Skrad prvenstveno orijentirana na ZDRAVSTVENO -
REKREATIVNU KOMPONENTU TURISTICKOG RAZVOJA, a to znaéi da su to
prvenstveno turisti s posebnim zdravstvenim potrebama koji zele oévrstiti
zdravlje rekreacijskim sportovima.

1.2.3. Trenutna obiljezja turizma u Skradu

Pocetkom 2006. godine Poduzetnicki inkubator PINS proveo je anketu medu turistickim

dielatnicima na podrucju Opcine Skrad. Anketiranjem je ste¢en uvid u aktuano stanje i

raspolozenje turistickih djelatnika na podrucju nase Opéine. Ujedno se htjelo saznati vise o

njihovim planovima razvoja u buduc¢nosti kako bi se uklopili u plan razvojaturizma u Skradu.

Anketa je sadrzavala upite o:

- zaposlenim djelatnicima,

- analizi trzista,

- odnosu prema konkurentima koji pruzaju jednaku vrstu usluge u susjednim destinacijama,

- tomu $to kupci traze kad odabiru proizvode/usluge,

- marketingu tvrtke,

- viziji razvojavlastite tvrtke,

- problemima razvojaturizma u Skradu i mogucnosti ukljucivanja u razvoj turisticke
djelatnosti.

Na anketu je odgovorio 71% ispitanika, od toga 75% ugostiteljskih djelatnikai iznaimljivaca
sobai apartmanate 25% obrtnikai vlasnika poduzeca.

Analiza pristiglih rezultata pokazala je da je trenutno u Skradu vrlo malo zaposlenih u
turistickoj djelatnosti. Svi zaposleni u turizmu srednje su stru¢ne spreme, ali ne turistickog ili
ugostiteljskog smjera. To pokazuje da nema stru¢nih kadrova u skradskom turizmu.
Odmah mozemo zakljuéiti da valja educirati mlade kadrove u ovoj grani gospodar stva.
Takoder je kroz anketu utvrdeno da su trenutno zaposleni u turizmu spremni dodatno se
educirati za poslove u turisti¢ckoj djelatnosti koje bi, po njihovom misljenju, trebalo provoditi
jednom ili dva putatijekom godine.

Analizom trzista uoceno je da usluge nisu usmjerene prema odredenom gostu, nego su
namijenjene opcéenito svim gostima. Takoder, anketirani su naveli da je glavno trziste
pruzanja usluga Hrvatska, dok je orijentiranost premainozemstvu vrlo mala. Glavni razlog sto
se poduzetnici ne okrecu inozemnom trzistu jest neprepoznatljivost ponude, nedovoljna
vlastita promidzbai nedovoljna promocija Skrada kao turistickog odredista u inozemstvu.

Poduzetnici ne prate svoje poslovanje i ponudu u odnosu na konkurente, stoga nisu
iskazali svoje prednosti ili nedostatke u odnosu na konkurenciju. Ispitivanje je obuhvatilo
podrucje kvalitete usluga, reklame, uvjete placanja, zaposljavanje.

Na postavljeno pitanje sto kupac najvise trazi prilikom odabira smjestgja u Skradu,
odgovor je hio:

- mogué¢nost prehrane 100%

- moguc¢nost skijanja/sanjkanja 90%

- staze za skijasko tréanje 80%

- o¢uvanapriroda 75 %

- izgradnja zicare Zeleni vir-Skrad  67%
- razvoj objekata naSiljaru 67%
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- klimatski uvjeti 58%
- razvoj ku¢ne djelatnosti 42%
- blizinavelikih gradova 33%

Marketing se uglavnhom odnos na placeno reklamiranje na internetu (vlastitin web
stranica). Mali dio poduzetnika reklamira se vlastitim reklamnim katalozima, nastupom na
sgimovima, dok se gotovo nitko ne reklamira u medijima (radio, novine, TV). Poduzetnici
svo] natin promocije odreduju slobodnom procjenom, dok dio poduzetnika koji imagu duze
iskustvo u poslovanju svoj natin promacije odreduje natemelju dosadasnjih iskustva.

Vizije svog poslovanja poduzetnici ¢e nastojati ostvariti pruzanjem novih usluga,
ulaganjem u znanje i promociju. Svi poduzetnici smatraju da bi svoju viziju mnogo lakse
ostvarili ukoliko bi se u Skradu rijesio glavni problem za daljnji razvoj turisticke djelatnosti, a
to je otvaranje objekta s potpunom ugostiteljskom uslugom.

Na pitanje da li se ugostiteljski djelatnici uklju¢uju u razne manifestacije tokom
godine, pozitivno je odgovorilo samo troje ispitanika. Velik dio njih izrazio je spremnost za
ukljucivanje u manifestacije, ali smatrgju da je prethodno potrebno uspostaviti dijalog izmedu
svih dionika.

Sazetak provedenih anketa:

o ZAPOSLENICI:

UKUPAN BROJ ANKETIRANIH: 12

Ugostiteljski objekti:
Izngjmljivaci sobai apartmana:
Obrt ili d.o.o.:

w o N

UKUPAN BROJ ZAPOSLENIH: 21
Obrazovna struktura zaposlenih:

VSS: 1

SSS: 19

NKV: 1

NOVO ZAPOSLJAVANJE PLANIRA:
3o0d11 odtoga 2 ugostiteljska objekta
1 proizvodnjai prerada bobicastog voca

PLAN ZAPOSLJAVANJA:

Broj zaposlenih: 11

Obrazovna struktura zaposlenih:
VSS: 1

SSS: 10
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e ANALIZA TRZISTA

TRZISTE PRODAJE:

Primorsko-goranska zupanija: 10

Ostdi dio Hrvatske: 4

Inozemstvo: 2
e KUPCI

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

STO KUPAC TRAZI KAD ODABIRE VASU USLUGU?

s kvalitetu

< umjerenu cijenu

% usluznost

s domace

++ autohtono

% prepoznatljivost

¢+ dostavu

“* moguc¢nost prehrane
% razglednice

s kartaputazaZeleni vir
s miri tisinu

% bocaliste

% rostilj

e VIZIJA

IMATE LI VIZIJU POSLOVANJA U BUDUCNOSTI? NA KOJI NACIN PLANIRATE

OSTVARITI SYOJU VIZIJU?

DA: 10
NE: 1
OSTALO: 1

KOJE SU PO VAMA GLAVNE MOGUCNOSTI RAZVOJA TURIZMA U SKRADU?

Oc¢uvana priroda:

Izgradnja zicare Zeleni vir - Skrad:
Razvoj objekata na Siljaru:
Klimatski uvjeti:

Razvoj kué¢ne djelatnosti:
Blizinavelikih gradova:

N OO0 o ©

PRIJEDLOZI:
e Otvaranjerestoranau mjestu

e sanjkaliste/skijaliste; manjavucnica

e dtazezaskijasko tréanje

75 %
67 %
67 %
58 %
42 %
33%

100 %
90 %
80 %
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KOJA SU MISLIENJA OKO RAZVOJA TURISTICKIH OBJEKATA NA SILJARU?

Svi ispitanici zele da se objekti na Siljaru stave u funkciju, no velik je pesimizam glede
realizacije.

PRIJEDLOZI:

staviti u turisticke svrhe

sportski centar

»grad mladih®

prodaja objekata vecem broju vlasnika.

TRENUTACNI PROBLEMI U SKRADSKO TURIZMU:

¢ nedostatak objekata koji nude hranu

« financije

% previsoke komunalne naknade i naknade zaisticanje firme
¢ nemapoticaazanovaulaganja

¢ stavljanje hotela Zeleni vir u funkciju

¢ dozvoljavanje razvoja previseistih djelatnosti

< premalo sadrzaja

s razilazenjeturistickog vijecai politi¢kih struktura
s mijesanje politike u struku

¢ nedostatak strucnog kadra

% nedostatak manifestacija

% izoliranost Skrada.

ZAKLJUCAK:

Na temelju rezultata ispitanih dolazimo do zakljucka da postoji velika zelja za
razvojem turizmau Opéini Skrad.

Postojece prednosti su prije svega ocuvana priroda, povoljni klimatski uvjeti, blizina
velikih gradova.

Navece nade ulazu se u izgradnju otvaranje restorana, izgradnju manje vucnice,
uredenje terena za sanjkaliste, izgradnja zicare Zeleni vir-Skrad te stavljanje u funkciju
objekata na Siljaru.

Odaziv svih ispitanika za aktivnim ukljuc¢enjem u plan razvojaturizma u Opcini Skrad
ulijevaoptimizam i osnovica je za sto skorije pozitivne i konkretne rezultate.
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1.3. TURIZAM U SKRADU U SUSTAVU GOSPODARSTVA

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

1.3.1. Gospodarska obiljeZja Skrada

Na razvitak gospodarstva presudan je utjecgj imao povoljan zemljopisno-prometni
polozaj. Dosadasnja izgradnja proizvodnih kapaciteta, objekata prometai infrastrukture te
naselja posljedica je prolaza glavnih drzavnih prometnica iz unutrasnjosti do odredista u

Kvarnerskom primorju.

Op¢i negativni trendovi u gospodarstvu (pad zaposlenosti i d.) imgu odraza i u Opéini
Skrad. Danasnji prosek od oko 400 zaposienih pokazuje umjereno smanjenje u odnosu na
1995. godine, od kada se prate promjene u okviru novoformiranih jedinica lokane

samouprave.

Tablical. GOSPODARSKI| SUBJEKTI NA PODRUCJU OPCINE SKRAD

VRSTA DJELATNOSTI IME TVRTKE MJESTO
L okalna samouprava Op¢ina Skrad Skrad
o HEP - Elektroprimorje
Elektrodistribucija Rijeka, Pogon Skrad Skrad
Uzgoj i eksploatacijasuma HS - Sumarija Skrad Skrad
. . . HEP Pogon Tribalj, HE
Proizvodnja el. energije Zeleni Vir Skrad
Posta HP Postanski ured Skrad Skrad
Trgovina naftnim INA Benzinska postaja Skrad
derivatima Skrad
Pretovar u zeljeznickim | -, sekcija za odrzavanje Skrad
stanicama
Erste St. Bank -
Poslovne banke Posl ovnica Skrad Skrad
Skolstvo Osnovna skola Skrad Skrad
Zdravstvo Ordinacija Opc¢e Medicine Skrad

i Stomatoloska ordinacija
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Istrazivanjei razvo] malog
gospodarstva

Poduzetnic¢ki inkubator
PINS d.o.o.

Skrad

Stolarija, obrada drva,

DAAF d.o.o.; Obrt
Bukovac, Obrt Vimont,

Divjake, Skrad, Bukov

instalacijski radovi

pilana Obrt Pavrov vrh
Planinarski dom ,, Zeleni
- Vir* .
Ugostiteljstvo Konjicki klub , Anka Rogl
Rozanka"
»Point“; Amadeus’;
Caffe bar, bistro ,Goga'; , Stop*; Skrad
,Grohotnik®; , Delac”
Opskrba d.d.; Ingro d.o.o.
. (Vaentin5i 6); Obrt
Trgovina Zana; Obrt Feniks; Metalik Skred
Bonsai
POIJ? P- gospogarst?l_v,a Bukov Vrh, Malo Selce,
Gresel, Jauk, Sporcié,
N ., . Mala Dobra, Pecisce,
Poljoprivreda Kenda, Mahmi¢, Jurkovié, . y
G 9 Hribac, Skrad, Subetov
Jerbi¢, Stimac,Srkog,
it most
Grguri¢
Proizvodnja Gorjed.o.o. Skrad
. Aut_qpruev_o N Ik, Obrt Mulc, Obrt Podnar Skrad, Hlevci
iskoristavanje suma
Frizerski salon Tea Skrad
Popravak el. aparata, Instal Crnkovi¢ d.o.o. Skrad

| zvor: Poduzetni¢ki inkubator Skrad, Adresar skradskih poduzetnika, 2005

Poljoprivreda

Poljoprivreda je prepoznata kao jedan od nositelja razvoja turizma s obzirom na to da
postoji izraziti zahtjev turista za zdravom autohtonom hranom. Zbog toga su potrebna veca
ulaganja u zaposljavanje odredenog broja djelatnika. Struktura zemljisnih povrsinai povoljni
Klimatski uvjeti, osobito uzgoj odredenih kultura, pruzaju solidnu osnovu za proizvodnju
ekoloski zdrave hrane na malim pojedinacnim povrsinama i u okviru obiteljskih
gospodarstava.

Za postizanje ucinkovite proizvodnje u poljoprivredi potrebno je prije svega prici
okrupnjavanju poljoprivrednih povrsing, s$to je jedan od glavnih ograni¢avgjucih cinitelja
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vece proizvodnje. Dugogodisnji utjecg rascjepkanosti poljoprivrednih povrsina prouzrocio je
mali broj domacinstava koji mogu zivjeti iskljuc¢ivo od prihoda od poljoprivrede pa oni
proizvode iskljucivo za svoje potrebe.

Skrad raspolaze redtivno malim poljoprivrednim obradivim povrsinama od 495,67
ha, od ¢ega je vrijedno obradivo tlo svega 14,45 ha, sto predstavlja 0,27% povrsine Opéine
Skrad. Skrad, kao i cijeli Gorski kotar, ima velike moguénosti razvoja biljne i stocarske
proizvodnje (govedarstva, ovcarstvai konjogojstva).

U cijelini, navedene povrsine dovoljno se ne koriste.

Poljoprivredni proizvodaci i prerada proizvoda
Na podruc¢ju Skrada registrirana su poljoprivredna gospodarstva koja se bave uglavhom
proizvodnjom jagoda, malinai krumpira. Trenutno nitko od poljoprivrednih proizvodacanije

u sustavu ekoloske proizvodnje.

Poljoprivredna gospodar stva

Grese - uzgoj jagodai malina 6000 m?
Jauk - uzgoj malinai povréa 1000 m?
Kenda - uzgoj malina 3000 m?
Sporéi¢ - uzgoj malina 1000 m?
Srko¢ - uzgoj malina 1000 m?
Podnar - proizvodnja siemenskog i jestivog krumpira 10 ha

Jurkovi¢ - uzgoj malina 1000 m?
Jerbi¢ - uzgoj malina 1000 m?

Grguri¢ - proizvodnja sjemenskog i jestivog krumpira
Stimac - proizvodnja §emenskog i jestivog krumpira 3 ha
Zagar - proizvodnja siemenskog i jestivog krumpira

Mahmi¢ - uzgoj krusaka, sljiva, jabuka, americkih borovnica, tresanja

Na osnovi sadasnjih nasada prinosi su sljedeci:
e jagode oko 6000 kg,
e maline oko 11000 kg,
e jestivi krumpir 70000 kg
e gemenski krumpir 200000 kg.

Tijekom 2005. godine na nivou Gorskog kotara zapocet je projekt Centra za otkup i preradu
poljoprivrednih proizvoda i zastite oznake zemljopisnog porijekla proizvoda pod nazivom
» Proizvod Gorskog kotara* (izgradnja novog branda)..

Cilj je projekta da uz osiguranje trzista poljoprivrednim proizvodatima poveca
poljoprivrednu proizvodnju, mrez je sa poduzetnicima u cilju jatanja gospodarstva i
konkurentnosti turizma na osnovi plasmana proizvoda.

Nositelj projekta je Poduzetni¢ki inkubator PINS iz Skrada u cijim ¢e se prostorijama
osposobiti i opremiti prostor u koji ¢e se smjestiti poduzetnik koji bi preradivao
poljoprivredne proizvode.
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Trenutno se preradom proizvoda u Skradu bavi poduzece Gorje d.o.0.. Oni proizvode
karakteristicne proizvode za ovag brdsko-planinski kra: dzemove od malina, jagoda,
borovica, likere od malina, borovica, smrekovih iglica, razne proizvode od sumskih gljiva
Oni trenutno svoje proizvode plasirgu u restoranimai hotelima u Gorskomu kotaru i na moru
te nasgimovima.

U Dehnicama je zapocet projekt izgradnje mljekare koja ¢e otkupljivati mlijeko od
proizvodata iz Gorskog kotara. U toj se mljekari takoder namjeravaju proizvoditi sirevi i gl.

1.3.2. Turizam u Skradu i njegov utjecaj ha gospodarstvo

Osnovni model odnosa na turistickom trzistu isti je kao i na svakom drugom
trzistu. Specifi¢nost se javlja u ponasanju subjekata ponude i potraznje na tom trzistu,
te u meduodnosu parcijalnog i opéeg trzista.

Kriteriji za utvrdivanje ranga vaznosti pojedinih komponenata u turizmu kao slozenom
sustavu uglavnom su ovi:

- fizicki obujam prometa (proizvodnje) koji doticna komponenta direktno ili
indirektno kroz turizam ostvaruje, odnosno plasira;

- vrijednosni izraz toga prometa i njegovi efekti (dohodak, akumulacija, standard
radnikai dr);

- Uutjecg nazaposljavanje;

- veic¢inaulozenih sredstava, koji se aktivirgju za potrebe turizma;

- multiplikativno djelovanje na ostale komponente sustava;

- induktivno djelovanje, narocito u nedovoljno razvijenim podrucjima;

- utjecgl na neekonomsku sferu zivota na podrucju Skrada (kao npr. podizanje
kulturnog nivoa, standarda stanovanja, racionalno koristenje prostora, stvaranje tradicijei gl.).
Svaki od ovih kriterija nije mjerljiv, ali se ipak mogu ocijeniti i rangirati. Upravo ti
nemjerljivi elementi postaju vazniji od onih mjerljivih kako u pozitivnom tako i u negativnom
kontekstu.

Da bi turist zadovoljio i ostvario svoje potrebe i zelje, mora dati odredena financijska
sredstva onim subjektima koji ¢e mu pruziti i prodati odgovargjué¢a dobrai usluge kojima ¢e
zadovoljiti i ostvariti svoje potrebei zelje.

Upravo taj akt potrosnje turista osnova je svih ekonomskih aspekata i funkcija
turizma, njegova utjecaja na gospodarstvo. Potrosnja turista i velicina te potrosnje osnovna
jel jedina veza izmedu turizma i gospodar stva.

Turizam i poljoprivreda

U budu¢em razvoju poljoprivrede potrebno je utvrditi konkretne programe proizvodnje.
Pritom treba procijeniti prirodne i ekonomske uvjete izbora odgovargu¢ih kultura i vrsta
stoke radi podmirenja potreba u hrani stanovnistva i turizma, s osloncem na obiteljska
gospodarstva i na moguénosti prerade, plasmana pa i izvoza prehrambenih proizvoda
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Posebno bi trebalo aktivirati obradive povrsine i pasnjake, stalno primjenjivati moderne
agrotehnic¢ke mjere, provesti okrupnjavanje posjeda.

U skladu s time prognozira se povecanje proizvodnje poljoprivrednih proizvoda,
osobito krumpira, povréa, voca, zatim tipicnih preradevima (mesai mlijeka).

Za glavni plan i razvojni model turizma narocito je znacgno ukazati na moguci puno
Visi stupan] partnerstvaizmedu turizmai drugih djelatnosti.

Od velikih potencijalnih i do sada neiskoristenih mogucnosti koje stoje na raspolaganju
tom novom partnerskom odnosu jesu:

- prehrambena industrija koja danas u Skradu nema kapaciteta. Posebno
to trazi puno ozbiljniji pristup obrtu u funkciji turisticke potrosnje (posebno
proizvodnja kruha, peciva, kolaca i d.); potencijal i interes za razvoj ove
dielatnosti postoji ( bivsa pekara Del&c);

- trgovina na veliko i malo s ozbiljnim mogué¢nostima i kapacitetima.
Posebno se to odnos na trgovinu na mao s brojnim neprehrambenim
proizvodima.

- proizvodno i usluzno obrtnisto ¢e ozivljavanjem  gospodarskih
djelatnosti, zamahom privatnog poduzetnistva te organiziranim usavr$avanjem
djelatnika znatno prosiriti svoju zaposlenost i opseg posliovanja.

1.3.3. Turizam u Skradu i pratece djelatnosti

Za zadovoljstvo turista znatgan je citav niz drugih djelatnosti koje upotpunjuju
kvalitetu odnosa prema turistu.

o Zdravstvo i zdravstvena zastita sa svojom organizacijom u sadasnjoj mjeri ne
zadovoljava potrebe turista. Pozeljno unapredenje ove djelatnosti pongjprije treba
usmjeriti na pitanje adaptacije sustava hitne pomoci, te na pitanje brzine
(pravovremenosti) intervencija u slucgju ozhiljnijih zdravstvenih problema (npr.
nesreca).

U Skradu se nalazi ordinacija op¢e medicine, stomatoloska ordinacija te ljekarna.
Hitna medicinska pomo¢ djeluje u sklopu Doma zdravlja u Delnicama, medutim
nije dovoljno ekipirana niti opremljena dovoljnom kolicinom vozila za hitne
intervencije.

o Sustav_sigurnosti u ovom kontekstu moze se ocijeniti pozitivno. Naime, uz
sigurnost u Sirem smislu (terorizam, politicka stabilnost, ...) koja je prerasla u
vazan cinitel] odabira destinacije, sigurnost na lokalnoj razini s gledista sigurnosti
prometa, kriminalai sl. moguéih "neugodnosti” turistaima veliko znacenje.

Podrucje Opcine Skrad spada u nadleznost Policijske postaje Delnice.

o Trgovina nha malo, koju, prvenstveno kada je rijec o prehrambenim proizvodima,
koristi znatan broj turista, iziskuje ngvece mjere unapredenja u pogledu zastite
zdravljaturista (sanitarne kontrolei dl. )

Trenutno u Skradu posluju tri trgovine na malo mjesovitom robom:
- trgovine Vaentin6i Vaentin 7
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- trgovina Opskrba d.d., i sve se nalaze u centru mjesta.

o Medu brojne druge, za turiste vrlo znatgine usluge, svakako treba ubrojiti
bankarske, postanske i usluge opskrbe gorivom. Nabrojene usluge karakterizira
relativno visok stupanj razvijenosti, ali odredene pojave (radno vrijeme, nedostatak
novca, gorivai d.) upuéuju na potrebu da lokalni subjekti odlucivanja o turizmu
(@i i interesu lokalnog stanovnistva) ozbiljno pristupe i ovoj strani zadovoljavanja
gostiju.

Bankarske usluge: Poslovnica Erste bake s bankomatom
Postanske usluge: Postanski ured Skrad
Opskrba gorivom: INA Benzinska postaja Skrad

2. RASPOLOZIVI CINITELJI RAZVOJA TURIZMA SKRADA

U ovomu poglavlju raspolozivi se resursi iznose s ciljem da se adekvatno valorizirgju
u planiranju budu¢eg razvoja turizma. Potrebno je naglasiti da raspolozivost resursa ne
podrazumijevai jamstvo turisticke uspjesnosti, ai predstavlja kvalitetan temelj da se njihovim
promisljenim upravljanjem osigura uspjesan turisticki razvoj i blagostanje lokalhog
stanovnistva. 1znose sei ostali raspolozivi ¢initelji razvoja.

2.1. GEOPROMETNI POLOZAJ

Opc¢ina Skrad nalazi se u Primorsko-goranskoj zupaniji koja obuhvaca 6,3% povrsine
Republike Hrvatske. Povrsina Opéine Skrad iznosi 53,85 km?.
Kroz podrucje Opcine Skrad prolazi: autocesta A3 Zagreb - Rijeka
drzavnacesta D3 Zagreb - Rijeka- 15 km (Lujzijana)
zupanijska cesta Z 5033 Gasparci — Brod Moravice - 1,4 km
Zupanijska cesta Z 5035 Zeleni vir — Skrad - 5,5 km
lokalne ceste — dluze povezivanju pojedinih dijelova Opcine
medusobno ili neposredno s okolnim prostorima:
Skrad — Divjake 3,7 km
Skrad — Bukov vrh 6,1 km
Skrad — Zakrajc Brodski 6,1 km

- zeljeznica:  drzavna magistralna zeljeznic¢ka pruga ( Rijeka— Zagreb)

Nablize ¢voriste, odnosno prikljuéak na autocestu Zagreb-Rijeka udaljeno je 10 km od
Skrada

Cestovne udaljenosti (u odnosu na Skrad) u kilometrima

Zagreb: 105 km
Rijeka: 60 km

Solit: 353 km
Osijek: 402 km
Bec: 513 km
Trst: 184 km
Ljubljana: 100 km
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Zakljucak:
Blizina glavnih emitivnih trista i dostupnost kopnom, svrstavaju Skrad u red turisti¢kih

odredista koje imaju povoljan geoprometni poloza;.

2.2. KRAJOLIK
Morfologija podru¢ja

Podruc¢je Opcine ngvecim dijelom cine naslage paleozojskih klastita i karbonatnih stijena
mezozoikai paleogena, a u jugozapadnom dijelu fluvioglacija ne naplavine.

Kompleks paleozojskih klastita je razvijen u obliku flisolike serije klastita neras¢lanjene
paleozojske starosti. U toj seriji se u graduiranim sekvencama smjenjuju konglomerati,
pjescenjaci razlicite velicine zrna, zatim siltiti i Sgjlovi. Veci paleozojski masivi vidljivi su

na povrsini izmedu Kupjaka i Skrad, Skrada i Susice u geveroistocnom dijelu Opcine.
Paleozojske stijene na povrsini su ngj¢esce razgradene i zato smede-crvenkaste boje.

Trijaski klastiti izgraduju znatno manje dijelove terena, a vidljivi su povrsinski oko masiva
paleozojskih klastita. Paleozojski trijaski  klastiti ve¢inom su mao do vrlo mao
vodonepropusni, pa se stoga za vrijeme intenzivnih padalina pojavljuje ¢itav niz vodotoka
buji¢nog karaktera.

Karbonatni kompleks mezozoika i paleogena prostorno je ispresijecan kompleksom
paleozojskih klastita. Osnovne stijene karbonatnog litogenetskog kompleksa su vapnenci,
dolomiti i brece karbonatnog sastava. Stijene karbonatnog kompleksa podvrgnute su
dugotrainom okrsavanju, ¢iji je intenzitet varirao u skladu s promjenama klimatskih prilika
tijekom geoloske proslosti. Podjedice tog procesa danas su raznolike i vrlo uocljive u
stijenskoj masi, a to su speleoloske pojave: ponori (pretezno vertikalni) ili Spilje (pretezno
horiznontal ne).

U kompleks naplavina svrstavaju se naslage pleistocenske starosti i raznolikih litogenetskih
znatgjki, kao i one holocenske starosti. Nalaze se ve¢inom na zaravnjenim dijelovima terena,
a zauzimau relativno male dijelove teritorija. Medutim, njihova vaznost je velika jer su
oblikovale zaravnjene dijelove terena na kojima se, ili uz koje se nalaze znac¢gjna naselja i
vecina poljoprivrednih povrsina.

Seizmiénost

Podru¢je Opc¢ine spada u seizmicki aktivna podrucja sa pojavom velikog broja relativno
dlabijih potresa u duzim vremenskim intervalima. Dubine Zarista nisu pouzdano istrazene.

Klimatska obiljezja

Visoke kolic¢ine oborina tijekom cijele godine rezultirgju s proge¢nom relativnom vliagom
zrakai tla. Ljeta su usprkostome vrucai suha.

Reljef:

- tekucice: rijeka Dobra, potok Curak i Jasle
- planine: Skradski vrh, 1043 m
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- parkovi: zasti¢eni krajolik Zeleni vir (spiljaMuzevahisica, slap Curak, kanjon Vrgzi
prolaz)
- sume: bjelogorica ( bukva najvecim dijelom), masa 1 163.600 m3
crnogorica( jela, smreka ngjvecim dijelom), masa 899.475 m3

Raspolozive sirovine:

- tri manja kamenol oma tehni¢ko-gradevnog kamena za | okal ne potrebe
Drugi raspolozivi izvori:

- izvoristarijeke Dobre (izvori pitke vode)

Stupan; zagadenja:

Kakvoca zraka je prve kategorije. Koncentracija sumpor-dioksida ispod 50mg/ms. Progecna
godisnjakiselost oborinaniza je od dopustenih vrijednosti.

2.3. KLIMA | HIDROGRAFIJA

Klimatski uvjeti bitno determinirgju pogodnost pojedine regije za razvoj turizma i
njezinu privlacnost.

2.3.1. Klima

Znaca ke lokalne klime bitno utjecu na razvoj turizmate su jedan od elemenata
priviacnosti, sto se posebno moze istaknuti za Skrad.

Skrad je Opcina sa visokim koli¢inama oborinatijekom cijele godine sto rezultiras
prog ecnom relativnom viagom zrakai tla. Ljeta su usprkos tome vruéai suha. Dominantan
pravac vjetraje gever-jug. Opci klimatoloski podaci dobiveni su od meteoroloske postaje
Skrad u periodu od 1978-1994. godine smjestenoj ha 675 m.n.m.

Temperatura zraka

Apsolutna sezonska i godisnja maksimalnai minimalnatemperatura zraka krece se od
+33,7 °C ljeti do -19,8 °C zimi. Godisnji raspon temperatura moze iznositi 53,5 °C.

Srednji broj hladnih dana (tmin< 0°C) iznosi 106,3 (proljece 21,8; jesen 16,3; zima 68,2)
Srednji broj ledenih dana (tnin < 10°C) iznosi 11,7 (proljece 1; jesen 0,2; zima 10,5)
Srednji broj studenih dana (tmax < 0°C) iznosi 32,4 (proljece 3,2; jesen 2,2; zima 27)
Srednji broj vrucih dana (tmex > 30°C) iznosi 1,6 (ljeto 1,6)

Srednji broj dana s toplim no¢ima (tyin> 20°C) iznosi 0,3 (ljeto 0,3).
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Oborine

Ukupna koli¢ina oborina godisnje iznosi 1.716,6 mm (proljec¢e 419,5; |jeto 407,9; jesen 525,6;
Zzima 363,6)

Srednji broj dana s kisom godisnjeiznosi 140,6 (proljece 38,9; ljeto 36,2; jesen 39,1; zima
26,4)

S obzirom na dominantnu kontinentalnu gorsku klimu snijeg je redovita sezonska pojava na
podrucju Opéine. Godisnji progiek je 47,7 dana sa snijegom (proljece 13,8; ljeto 0,1; jesen
5,9; zima 27,9)

Broj dana s visinom snijega> 1 cm godisnje iznos 86,6

Broj dana s visinom snijega> 10 cm godisnjeiznos 61,4

Broj dana s visinom snijega> 30 cm godisnjeiznosi 31,4

Relativna vlaga zraka

Srednjarelativnavlaga, godisnjeiznosi 80% (proljece 76; ljeto 76; jesen 83; zima 85)

Srednji broj dana s relativnom viagom u 14 sati > 80% godisnje iznos 138,4 dana (proljece
28,1; ljeto 17,1, jesen 35,7; zima 57,5)

Naoblaka

Srednja godisnja koli¢ina naoblake u desetinama godisnje iznosi 6,3.

Broj vedrih dana

Srednji broj vedrih dana godisnjeiznosi 73,3 (proljece 15; ljeto 25,4; jesen 18,9; zima 14)
Srednji broj obla¢nih dana godisnjeiznosi 120,5 (proljece 30,2; ljeto 15,5; jesen 31,8; zima
43).

Magla

Srednji broj dana s maglom iznosi 98 dana (proljece 20,9; ljeto 15,8; jesen 31,5; zima 29,5)
Vjetar

Srednji broj dana s jakim vjetrom (10,8 - 17,1 m/s) godisnje iznos 8,9 dana (proljece 1,3;
ljeto 0,3; jesen 2,2; zima 5,1)

Srednji broj dana s olujnim vjetrom (od 17,1 m/s i vise) godisnje iznosi 0,6 dana (ljeto 0,1;
jesen 0,1; zima0,4)

Obiljezja tipova klime standardizirana su te se klime istih obiljezja svugdje u svijetu
oznacavau istim slovima. Velikim je slovom oznacen klimatski razred, prvi mali slovni znak
oznatava vlaznost (f-nema suse, s-susa ljeti), a drugi mali slovni znak oznacava ljetne
temperature (a-vruce ljeto, b-toplo ljeto). Linije razgranicenja pojedinih klimatskih tipova
konstruirane su pomoc¢u vertikalnih gradijenata temperature i padalina i njihovih srednjih
mjesecnih hodova.

Prema Koppenovoj Kklimatskoj regionaizaciji, koja je izratunata za standardno
razdoblje 1961.-1990. prostor Opcine Skrad spadau klimatske tipove:

e Cfa umjereno topla vlazna klima s vru¢im ljetima - prostire se na preostalim
otocimai obalnom pojasu do izohipse od 500 m
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e Cfb umjereno topla viazna klimas toplim ljetima - zauzima gorsko-planinski
prostor Zupanije izmedu izohipse od 500 i 1160 m.

Ovo podrucje karakterizirgju vece kolicine padalina i nize temperature. Klimatske osobine
toga prostora su takoder ljetne svjezine i vece kolicine snijega zimi. Ovi se prostori nalaze u
hipsometrijskoj zoni unutar koje su no¢i ljetnih mjeseci hladnije od 15 °C, zbog ¢ega je za
vecernje aktivnosti potrebna toplija odjeca. Pored utjecgia na gospodarske aktivnosti
temperature zraka utjecu i na zdravstveno stanje. Nepozeljne su nagle promjene temperature,
a pogotovo ako se podudargju i s drugim negativnim meteoroloskim pojavama kao sto su
velika vlaznost zraka, vjetrovi i padaline.

Zimske vremenske prilike prilicno su nestabilne zbog cestih prodora juga. Vegetacijsko
razdoblje je kratko.

Povecana vlaznost zraka je u jutro i navecer te zimi. Srednjarelativna vlaznost zraka u 7 sati
je 84 % dok je u 14 sati 70 %. Vlaznost zraka zimi uzrokuje dozivljg hladnoce aljeti djeluje
osvjezavguce. Vlaznost utjece na raspolozenje zbog cega valja naglasiti da je manja na
vec¢im nadmorskim visinama te neposumljenim predjelima.

Usporedbom klimatskih regijaiz prvog (1931-1960) i drugog (1961-1990)
standardnog razdoblja ustanovljeno je da selinije razgrani¢enja postupno mijenjaju (to
se odnosi na gor sko-planinsku regiju koja je u ranijem razdoblju bila hladnija).

SKRAD, 1961-1990,

izvanredno hladno
vrlo hladno
h];ni'nn

Svjeze

ugodno

toplo

vrude

wrlo vruce
izvanrédno vruée

Vjerojatnost (%9
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Vijerojatnost (%9

Vjerojatnost (%9

L 1. nL I v VI, VI VIL IX. X. XL XIL
Slika 2. Vierojatnost pojaviji\-'anja razli¢itih osjeta ugudnmli po dekadama, Skrad, 1961-1990.

Izvor: K. Zaninovi¢: Klimatske i biolkimatske prilike Skrada ... pediatria Croatica 2000

Kontinentalni tip

Za razvoj turizma pogodne su planine koje imaju niske temperature, povoljan smjer
vjetrova, malo naoblake, dugotragjnu insolaciju i oborine u obliku snijega. Niske temperature
uvjet su postojanosti snjeznog pokrivaca ili u novim okolnostima umjetnog osnjezavanja
prostora.

Globalne klimatske promjenei njihov utjecaj na turizam

Zatopljenje atmosfere popraéeno je globalnim promjenama poput izdizanja
razine svjetskog mora, uzgojem kultura koje ranije nisu uzgajane na ve¢im geogr afskim
sirinama, zatopljenjem mora (pomicanje crte kupaliShog turizma prema geveru),
promjenama zivog i nezivog okolisa, promjenama funkcioniranja drustveno-
gospodar skih sustava i drugog. Sve te promjene utjecu i naturizam.

Zakljucak:

Klimatski uvjeti na podruéju Opéine Skrad vrlo su povoljni za razvoj turizma te omoguéuju
cjelogodisnje turisti¢ko poslovanje.
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2.3.2. Hidrografija

Podruc¢je Gorskog kotara pripada Crnomorskom slivu. Rijeka Kupa daje obiljezje ¢itavom
krgju, ai ne protjece podruéjem Opé¢ine Skrad. lzvorista rijeke Dobre daju navece
karakteristike ovom podrucjul.

U Kupicu, najznatajniji desnoobalni pritok Kupe na podrugju Zupanije, utjete jedan od
glavna tri ogranka: Curak. Pritok Curak dotjece u Kupicu s njene desne strane te ima stalni
pritok koji joj dajeizvor Zeleni vir. Izvor izbijau pe¢ini oko 70 m iznad korita u obliku malog
jezerca zelene boje, po cemujei dobio ime.

Potok Jasle je nedaleko poznat po svojem nagjnizvodnijem dijelu toka Vrazem prolazu gdje
je locirano niz kaskada, slapova i brzotoka s pretezito vertikalnim koritom duboko ugecenim
u stijene.

Dobra nastge spojem dvau vodotoka : Skradske Dobre, koja zapocinje svoj tok neposredno
kod Skrada, i Bukovske Dobre,¢iji je pocetak u okolici Bukovog Vrha.

Prema hidroloskim znacajkama Dobra je stalan vodotok koji u svome toku ima uglavnom
zadrzan prirodni izgled.

U profilimatokova prisutan je vrlo naglasen trend opadanja srednjih godisnjih protoka, atime
I povecanja duljine susnih razdoblja. To je podljedica globalnog trenda smanjenja potoka a
samo manjim dijelom uzrokovano povecanjem koristenja vode za vodoopskrbu. S druge
strane postoji znatan utjeca krskog podzemlja koje dijelom kontrolira rezim njihova
istjecanja. Opé¢a je znaca ka njihova bujicnost.

Hidroloske osobine u skladu su s rasporedom nepropusnog i propusnog zemljista. Tokovi
teku po nepropusnom terenu i poniru u krskim zonama. Jaka vrela i tokovi izmjenjuju se sa
stalnim izvorima i tokovima iz nepropusnog zemljista. Najjaca krska vrela smjestena su na
nizim polozagjima (Zeleni vir). Karakteristicno je duboko okrsavanje dolomita na kontaktu s
klastitima, gdje se obi¢no javljgu izvorista podzemnih voda. Jedan takav kontakt - rased
nalazi se na gevernoj i zapadnoj padini grebena Skradski vrh. Registrirani raged moze biti
izvor podzemnih voda sto dokazuju izvori kod zeljezni¢ke postaje Skrad.

Izvor pitke vode

- izvor Kicelj - vodoopskrba Bukov Vrh - minimanaizdasnost 0,5 I/s

- izvor Subetov most - minimalnaizdasnost 0,2 I/s

- izvori Korito, Zljeb, Jazbina - vodoopskrba Brod Moravicai Moravica- minimana
izdasnost 6 1/s

- izvor Hribac - vodoopskrba Divjake - minimalnaizdasnost 0,3 /s

- izvor Zeljezni¢ka stanicai Vodica - vodoopskrba Skrada - minimalnaizdasnost 3,8 I/s

- izvori Skrad 1,21 3 - vodoopskrba Ravne Gore - minimalnaizdasnost 5 I/s.

Prema izradenim elaboratima ZZJZ Rijeka, Zavoda za kontrolu voda za pi¢e i voda u prirodi,

sve vode s ovih izvora koji su dani u koncesiju Komunalcu d.o.0., imaju povoljne fizikalno-
kemijske osobine i zadovoljavgu uvjete Pravilnika o zdravstvenoj ispravnosti vode za pice.
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2.3.3. VODOOPSKRBA | ODVODNJA

Adekvatna vodoopskrba jedan je od kljuénih uvjeta za planiranje turisti¢kog
razvoja. Odrzivi razvitak namece potrebu ulaganja u izgradnju tehnoloski suvremenih
sustava za odvodnju i tretiranje otpadnih voda.

Vodni resursi se koriste, osim za dobivanje elektricne energije, i kao izvori pitke vode,
Sto je veliki turisticki potencijal. Smatra se da je iskoristenost voda na ovom podruéju oko
30%.To je, s obzirom na potrebe Hrvatske, relativno mali postotak.

Sve vode Gorskoga kotara, bilo povrsinske ili podzemne, imagju znacajke strateskih rezervi za
vodoopskrbu pa se zbog toga namece pitanje kompleksne zastite ovog podrucja od mogucih
zagadenja.

Vode na opéinskom podrucju sporedno utjecu na oblikovanje turistickog prostora zbog toga
Sto su im povrsinski tokovi kratki. Takva obiljezja uzrokovana su krskim terenom na kojem
povrsinski otjec¢e 3% kisnog taloga, a ostali iznosi pretvargju se u podzemne vode.

V odoopskrbni sustav Op¢ine Skrad dio je vodoopskrbnog sustava Delnice (podsustav Lokve),
koji opskrbljuje podrucje bivse Opé¢ine Delnice. Vodu u sustav dge velik broj malih izvora
koji su samo djelomi¢no medusobno povezani. Kvaliteta vode je zadovoljavajuca.

Na podrucju Skrada vodoopskrba je rijesena nizom manjih sustava, medusobno odvojenih,
koji koriste vodu iz lokalnih izvora. Izgradena je crpna stanica kapaciteta 27 |/s, snage 215
KW iz koje se voda tlaci u vodospremu. Za potrebe Skrada postoje tri vodospreme: Skrad,
Skradska dragai Divjake.

U sustavu javne vodoopskrbe nalazi se 11 naselja Bukov Vrh, Divjake, Mao Selce,
Podstena, Skrad, Veliko Selce, Sleme Skradsko, Zrnovac, Gornja Dobra, Planina Skradska i
Tusti Vrh. Razvodna mreza izgradena je od lijevano zeljeznih, azbestnih, pocincanih i
plasti¢nih cijevi. Osnovni problem funkcioniranja mreze su prvenstveno mali profili s malim
protocima te visinska razvedenost naselja, zbog ¢ega se pojavljuju mjestimic¢no visoki tlakovi,
koji premasuju granice optimalnog funkcioniranja. Stoga je potrebno povecati propusnost
mreze i, po moguc¢nosti, formirati prstene radi poboljsanja sigurnosti opskrbe.

Moguénost sigurnog rjesenja vodoopskrbe vezana je uz gradnju zajednickog sustava
vodoopskrbe - regionalnog vodovoda za cijeli Gorski kotar. Ovag) sustav svojom trasom prati
autocestu Rijeka - Zagreb, kojajednim dijelom prolazi kroz juzni dio Op¢ine Skrad.

Odvodnja

Osim nekoliko parcijalno sagradenih kanala, Skrad nema izgradene javne kanalizacije.
Pojedine vece stambene zgrade i hotelski objekti, kao i objekti javnih duzbi, imaju sabirne
jame koje zaustavljaju kruti otpad, dok tekuci dio otjece u obliznje jarugeili seinfiltrirau tlo.

Odvodnja otpadnih voda mora se rjesavati usporedno s vodoopskrbom. Razgranatom mrezom
kanala kojima sve ¢e seiskoristene vode prikupljati i, po moguénosti, gravitaciono odvesti do
uredgja za prociscavanje otpadnih voda.

Trenutno je izraden idgni projekt kanalizacijskog sustava Opcine Skrad koji predvida
izgradnju sustava za naselja Skrad, Tusti Vrh i Veliko Selce. Pocetak izgradnje sustava
planirase 2007. godine, aradovi ¢e trgjati oko osam godina.
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Odvodnja oborinskih voda rjesavat ¢e se djelomi¢no odmah, adjelomi¢no u kasnijim etapama
odvodnog sustava.

2.3.4. ENERGETIKA

Elektroenergetika

Na podrucju Opcine Skrad izgradena je na potoku Curak proto¢na distributivna
hidroel ektrana Zeleni vir, instalirane snage 2 x 0,8 MW, proge¢ne godisnje proizvodnje 8
000 MWh. Hidroelektrana je sagradena 1921. godine. To je prva hidroelektrana u Gorskomu
kotaru. Elektrana predaje proizvedenu energiju u distributivnu mrezu napona 10 kV.

Juznim podru¢jem Opcine prolaze dalekovodi 400 kV, 220 kV i 110 kV. Podrucje Opcine
Skrad napga se elektricnom energijom iz trafostanice TS 35/20 kV Kupjak.. Kapacitet
postojece mreze zadovoljava potrebe sadasnje potrosnje elektricne energije, ali moze
zadovoljiti i povecanje cca 30 %. U vecim naseljimarazvijati ¢e sei dalje kabelska mreza (20
kV), dok ¢e se u ostalom dijelu Opcine graditi zracna mreza.

Plinovod

U okviru razvoja plinovodne mreze Hrvatske planira se izgradnja magistranog
plinovoda Pula-Rijeka-Zagreb. Trasa tog plinovoda prolazit ¢e svojim dijelom i kroz Opcinu
Skrad. Plinofikacija Skrada moguca je povezivanjem s plinofikacijom Delnica gdje bi trebala
biti smjestena mjerno redukcijska stanica.

2.4. PRIRODNA | KULTURNO- POVIJESNA BASTINA

Vrijednost i raznolikost prirodne i kulturno-povijesne bastine Skrada temeljni su
resurs zarazvoj turizma. Stoga se Plan razvoja razraduje tako da se u najvecoj mogucoj mjefi
ona sacuva, uz istovremeno primjereno valoriziranje naturistickom trzistu.

2.4.1. Prirodna bastina

Zastita prirode regulirana je u Republici Hrvatskoj nizom zakonskih i podzakonskih
akata, a posebno se istice vaznost Zakona o zastiti prirode (NN 162/2003) koji vodi racuna o
uskladenosti s odredbama vazecih medunarodnih sporazumai propisima Europske unije.

Godine 1997. dovrsena je studija "Zastita prirodne bastine Primorsko-goranske
zupanije’. Na temelju znanstvenih i struénih polazista studije, Prostorni je plan PGZ (SN
14/2000) stupanjem na snagu 2000. godine utvrdio mrezu podrucjai objekata koji su osobito
vrijedni i znacaini za biolosku i krgjobraznu raznolikost i predlozio ih za zastitu. Rijec je
sedamdesetak prirodno najvrednijih dijelova predvidenih zarazlicite kategorije zastite.
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Zasti¢ena prirodna bastina

Vrgjzi prolaz — Zeleni vir — posebni rezervat
Kupicai potok Isevnica— posebni rezervat — prijedlog zastite
Skradski vrh - kako ga definirati kao park prirode
- potreba za zastitom: MINI projekt - definiranje Skradskog vrha kao
jednog dodatnog turisti¢ckog odredista
4. lzvor rijeke Dobre - Grohotnik

wh e

2.4.2. Kulturno-povijesna bastina

Na podrucju Skrada nalazi se nekoliko objekata kulturno-povijesne bastine, sto
predstavlja polaznu osnovu za razvoj razlic¢itih selektivnih oblika turizma (kulturni turizam,
vjerski turizam, etnoturizam, turizam nasljeda).

Navedenom popisu potrebno je pridodati folklorno nagljede, autohtone obié¢aje i autohtonu
gastronomiju.

Kulturne ustanove:  kucalLoncari¢ u Skradu
crkvasv. Izidora— Divjake
crkva sv. Antuna Padovanskog — Skrad
crkva sv. Andrije—Rogi
kapela sv. Roka— Zakrajc Brodski
kapela Marijinog uznesenja na nebo - Skradski vrh.

Prirodne i kulturno-povijesne znaéajke Skrada

1. Hotel Zeleni vir u Skradu prvi je sagraden hotel u Gorskom kotaru, otvoren 1920. godine
2. Prva hidroelektrana (munjara) u Gorskom kotaru, u Zelenom viru, pustena je u rad 1922.
godine, te je Skrad prvi dobio elektri¢nu struju.
3. Cesta Rijeka- Karlovac, tzv. Lujzijana sagradena je kroz Skrad 1809. godine,
gdje je bilo uredeno i konaciste. Postavljena je i harmica gdje se ubirala pristojba za
prijevoz robe.

Tijekom 2005. godine zapocet je kulturno- turisticki projekt pod nazivom ,, 200 godina
Lujzijane" u kojem bi Skrad trebao odigrati vrlo vaznu ulogu, kao sto jeto odigraoi u
proslosti.

4. 7eljezni¢ka pruga Zagreb - Rijeka

5. Kué¢a Loncari¢

6. Skradski vrh - povijesnalegenda

7. 1zvor Grohotnik - obnova starih zanata - mlin

U Opcini Skrad registrirano je ili evidentirano nekoliko kulturnih udruga, drustava,
manifestacija, organizatorate objekatai sadrzaja u sluzbi kulture i umjetnosti.

To su: Udruga ,, Skradska zena* i Kulturno-umjetnicko drustvo ,,Zeleni vir® s Mjesovitim
pjevackim zborom i folklornom sekcijom.

U Op¢ini se nalazi 8 spomen- podrucjai spomen- obiljezja.
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2.4.3. Turisti¢ka valorizacija prirodne i kulturno-povijesne bastine

U suglagu s kriterijima podjele turistickih potencijala koje je postavila Svjetska
turisti¢ka organizacija, moguce je sagledati njihovo postojanje na podrucju Opéine Skrad.

= Prirodni turisti¢ki resurs

Stavovi turista o turistickoj ponudi jasno pokazuju da su oni najzadovoljniji
prirodnim resursima.

—Kulturno-povijesna bastina nije dovoljno iskoristena u turizmu i to treba
promijeniti ( cuvajuéi je od potencijalnih negativnih efekata).

Procjenjuje se stanje spomenicke i kulturne bastine; ponuda kulturnih dogadgja; U
turisticku ponudu nedostatno se ukljucuju folklorne priredbe i predstavljanje
autohtonih obi¢gjai obrta.

Klimatski uvjeti

Klimatski uvjeti veoma su povoljni i osiguravaju pretpostavke za cjelogodisnje
poslovanje, posebice kad jerijec o zdravstvenom turizmu.

I nfrastruktura

Narocito se nerijesena infrastruktura namece kao limitirgjuci ¢cimbenik u razvoju
turizma, au Skradu je to, izmedu ostal og,nerijesen sustava odvodnje.

Turistiékeuslugei sadrzaiji

Desetljecima se nije ulagalo u turisticke usluge i sadrzaje pasu danas oni ha ovom
podrucju nedostatni, pogotovo kada se radi 0 sadrzgjima i uslugama vezanim za
zabavnu, sportsku, zdravstvenu i ostale oblike ponude.

Turisticke su atrakcije nedvojbeno magnet koji privliati pogetitelje i polaziste su daljnjega
razvojaturizma. Opéenito se razlikuju:

Realne turisticke atrakcije, koje treba plasirati natrziste marketinskim postupkom
Potencijalne turisticke atrakcije, koje treba nagjprije turisticki razviti, uciniti ih
turisticki dostupnim

Turisticke atrakcije koje se razgledavaju

Turisticke atrakcije kojima se turisti bave

Turisticke atrakcije (paraatrakcije) koje turisti koriste zbog zivotne prisile (posla,
lijecenja, obrazovanja).
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Manifestacije koje doprinose poboljSanju turistiCcke ponude

Gorski sgjam - promidzba poduzetnika proizvodaca autohtonih proizvoda

»200 godina Lujzijane" - kulturno povijesna manifestacija

Skrad na Lujzijani - 2006

Plodovi goranskih polja- cjelogodisnja manifestacija vezana uz uzgoj krumpira
Blagdan Velike Gospe - 15. kolovoz

Proslava Dana Opcine - kolovoz

Biciklijada - srpanj

Dan planinara - obilazak planinarskih staza, moguée povezati sa vjerskim turizmom i
kapelicom na Skradskom vrhu - postavljanje kriznog puta do kapelice

» Simpozij pedijatara Hrvatske

= Dani strudle - izletiste Zeleni vir

= Dani vode - izletiste Zeleni vir (prijedlog).

2.5. STANOVNISTVO | KADROVSKI POTENCIJAL

- ukupan broj stanovnika: 1333 stanovnika ( popis 2001.9.)
- broj muskaraca: 642
- broj zena: 691
- broj odradslih (od 20 g. dalje): 1118
- nacionalnost: 96,62 % Hrvati
15 % Srbi
1,88 % ostali
- govorni jezici: Hrvatski jezik
- pojave seljenja: proces iseljavanjai depopulacije stalno prisutan
- stupanj smrtnosti: 15,8
- stupanj nataliteta: 12,5

Dobna struktura stanovnistva prema popisu iz 2001. godine pokazuje veoma nepovoljan
medusobni odnos glavnih dobnih skupina stanovnistva. Prema toj usporedbi vidi se da ima
dvostruko vise starog nego stanovnistva mlade dobi. Iseljavanje mladeg i zrelog stanovnistva
I bitno smanjen natalitet, kao i produzenje vijeka zivota ljudi doveli su do nepovoljnog
dobnog sastava stanovnistva, odnosno do prevladavanja veoma stare populacije u Opéini
Skrad.

Tablica2.: DEMOGRAFSKO STANJE OPCINE SKRAD

NASEL JE \ 1953, \ 2001.
SKRAD 509 836
VELIKO SELCE 105 84
GORNJA DOBRA 85 60
BUKOV VRH 237 57
PLANINA 89 52
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DIVJAKE 85 47
HRIBAC 101 32
PODSTENA 47 28
ZRNOVAC 55 25
TUSTI VRH 45 24
MALO SELCE 63 21
HLEVCI 37 19
ROGI 95 11
SLEME SKRADSKO 43 7
PECISCE 33 6
PUCAK 29 5
GORICA 27 4
BREZJE DOBRANSKO 31 4
KOSICA SKRADSKA 14 0
BELSKI RAVAN 24 3
RASOHE 23 2
BUZIN 29 1
ZAKRAJC 37 1
HOSNIK 12 1
GORANI 19 1
VRH BRODSKI 17 0
TRSKI LAZI 6 0
RESNATAC 9 0
RASKRIZJE GORNJE 9 1
RASKRIZJE DONJE 12 0
PODSLEMENI LAZI 13 0
MALA DOBRA 32 0
GRAMALJ 52 0
BUKOVAC 16 0
UKUPNO 2040 1333

Izvor: Drzavni zavod za statistiku - popis stanovnistva 2001. godine

Obrazovanje
- stupanj obrazovanja: 43% ( SSS, VSS, VSS)
- stupanj pismenosti: 100 %
- obrazovne ustanove: Osnovnaskola
Predskolska ustanova — djecji vrti¢

Rad

- stupan] nezaposlenosti: 60 nezaposlenih (prema podacima HZZ), od toga 34 zene

- glavna gospodarska podrucja:  sumarstvo, promet i veze, trgovina, ugostiteljstvo
i turizam, obrazovanjei kultura.
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Atraktivnost turisticke destinacije temelji se prvenstveno na jedinstvenim prirodnim,
kulturnim i inim resurssma.lpak je potrebno istaknuti da je kljuéni ¢imbenik uspjeha u
turizmu kvaliteta i raspolozivost ljudskog potencijala.

Rastuca konkurentost na svjetskom turistickom trzistu, pozicioniranje novih turistickih
odredista, vrlo ¢esto onih s iznimnim prirodnim resursima, namec¢e nuznost upravljanja
turistickom ponudom i svakim segmentom njegove turisticke ponude na optimalan nacin.

Ljudski potencijali javljaju se kao limitirgju¢i ¢cimbenik razvoja zbog dvaju razloga:

a) pada ukupnog broja stanovnistva, ¢ime se smanjuje i kontigent radno sposobnog
stanovnistva;

b) neadekvatna struktura radno sposobnog stanovnistva ili nedostatne kvalitete
raspolozivih kadrova.

2.5.1. Populacijska osnova

Populacijska osnova jedan je od temeljnih resursa ukupnoga gospodarskog razvoja, pa
je potrebno promatrati populacijsku politiku kao vazan dio ukupnog gospodarskog razvoja.
Kako je turizam radno intenzivna djelatnost, koja zahtijeva odredena znanja, vjestine i
sklonosti, populacijska politika promotrit ¢e se u kontekstu njezine uloge u razvoju turizma
Primorsko-goranske zupanije, kao vaznog dijela ukupnoga gospodarskog razvoja.

Populacijsku osnovu ¢ini stanovnistvo, kao skup osoba odredenih karakteristika, koje
zive | djeluju na odredenom prostoru, a moze se anaizirati prema demografskim,
ekonomskim, socijalnim, zdravstvenim i drugim obiljezjima. Drustveno-ekonomsku
uvjetovanost populacijske osnove ¢ine mjere populacijske politike kao integralni dijelovi
ukupne razvojne politike zemlje i njezinih regija. Za populacijsku se politiku istice da je
praksa populacijske teorije. Pod populacijskom politikom podrazumijeva se "sustav mjera i
akcija usmjerenih na zeljeno oblikovanje demografskih pojavai procesa, napose na prirodno i
mehanicko kretanje stanovnistva, odnosno na njihove komponente - natalitet, mortalitet,
imigraciju i emigraciju.” Provodi je drzava radi osiguranja drustveno pozeljnog razvoja.
Sukladno postojecim i1 potencijanim gospodarskim, drustvenim, politickim i drugim
ciljevima drustva, opredjeljenje moze biti za ekspanzivnu ili stimulativnu, restriktivnu,
redistributivnu ili kvalitativnhu popul acijsku politiku.

2.5.2. Obrazovanje

Moderni sustav obrazovanja nalaze postovanje medunarodnih standarda u svim
dijelovima organiziranja i stjecanja predskolskih, skolskih, strucnih i prakticnih znanja. K
tome treba dodati sve naglaseniju potrebu za ¢jelozivotnim ucenjem, tada se naglasak stavlja na
Siroko ukljucivanje stanovnistva u odgojno-obrazovni proces, koji mora uzimati u obzir
tekovine znanosti i tehnologijei biti prilagoden stvarnim potrebama gospodarstva.
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Tablica3.: PRIKAZ OBRAZOVNE STRUKTURE STANOVNISTVA SKRADA
STAROG 15 GODINA | VISE

RAZINA OBRAZOVANJA BROJ
Bez skole 15
1-3 razredaskole 77
4-7 razreda skole 247
Osnovna skola 186
Srednja skola 579
Vise skole 33
Visoke skole 53
M agisterij 1
Doktorat 1

Izvor: Statisticki ljetopis 2003., Zupanijski ured Rijeka

2.5.3. Znanje i inovativnost

Od kadrova u turizmu oc¢ekuje se visoka razina specijaiziranih znanja i inovativnost u
poslu. Inovativnoséu je moguce poboljsati oblike poslovanja, uspjesnije rjesavati probleme i
razvijati turisticki proizvod odredista koji ¢e biti konkurentan. Inovativnost se, prije svega,
zasniva na znanju. Ekonomija 21. stolje¢a zasnovana je na znanju. Znanje je mnogo Vvise od
informiranosti, to je klju¢ni resurs uspjesnosti kojim je potrebno upravljati.

Iz navedenog proizlazi da je za uspjeSsan razvoj turizma na podrucju Skrada
neophodno poticati sve oblike stjecanja znanjai stvoriti mehanizme da se prepozna i potice
inovativnost i kreativnost na svim razinamai vrstama poslova u toj izrazito radno intenzivnoj
djelatnosti. Inovacije su motorna snaga rasta.

Posebno je vazno istaknuti turisti¢ko obrazovanje kadrova od srednje do visoke struéne
spreme.

Potrebna je prije svega orijentacija na lokalne kadrovske mogu¢nosti ukljucujuéi i skolovanje
mladih i doskolovanje postojecih kadrova. Kako se u razvijenom turistickom okruzenju moze
ocekivati nedostatak kadrovskih resursa, treba ukljucivati kadrove prvenstveno iz Gorskog
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kotarai dvije glavne turisticke destinacije Rijeke i Zagreba. Takva orijentacijaima zacilj da
odrzi stabilan kulturni identitet kraja.

Stoga bi Opcini Skrad prioritet trebao biti dodjela stipendija osobama koje zele i teze
turistickom obrazovanju, bez obzira nato radi li se o visokoskolskom ili srednjoskolskom
obrazovanju.

2.6. PROMET

Uspjeti na turistickom trzistu ne moze se bez dobro razvijene prometne
povezanosti odredista s okruzenjem. Brz tehnoloski napredak u svijetu posebno se
odrazava na uvodenje sve suvremenijih, udobnijih i brzih prometnih sredstava.

2.6.1. ZnaCajke sustava prometa

Prometni sustav treba zadovoljiti prometne potrebe stanovnistva i gospodarstvenih
aktivnosti, omoguciti integraciju s okolnim podrucjem Istarske, Karlovacke i Lic¢ko-senjske
zupanije i Republike Slovenije, imajuéi naumu specifi¢nosti prometa u gorskom podrucjul.

Prometni sustava Hrvatske tezi ostvarenju dvaju dugoroc¢nih temeljnih ciljeva
e Integraciji u europski prometni sustav
e Oblikovanju prometnoga sustava prema potrebama gospodarstvenoga i
drustvenoga razvitka RH.

Bolje povezivanje s prometnim sustavom drzava EU moze se posti¢i modernizacijom
cjelokupnoga prometa na podruéju Hrvatske a posebno izgradnj om prometne infrastrukture

prometnog koridora Budimpesta— Zagreb — Rijeka.

Okosnicu prometnoga sustava PGZ ¢ini europski prometni koridor Budimpesta —
Zagreb — Rijeka, koji zaobilazi Skrad. Prometni sustav u Opé¢ini Skrad ¢ine cestovni,
zeljeznicki, cjevovodni, postanski i telekomunikacijski promet, oblikovani u podsustav koji
¢ini jedinstvenu logistic¢ku cjelinu.

Prometnu infrastrukturu , ¢iji dio je sagraden u 19.stolje¢u, odnosno obnovljen
pedesetih godina 20.stoljeca, potrebno je modernizirati.

Cestovni promet odlikuje se zadovoljavajuéom gustocom cestovne mreze po km?
prostora, zadovoljavguéim usmjerenjem cesta s obzirom na prometne tokove,
nezadovoljavau¢im tehnickim osobinama i kvalitetom cesta, signalizacijom i sigurnosnim
elementima. Na relaciji Rijeka — Zagreb izgradena je suvremena prometnica koja ima
znacg ke autoceste, odnosno poluautoceste, ¢iji mali dio prolazi prostorom Opcéine Skrad.

Zdjemicki promet temeljio se na zeljeznicko] pruzi medunarodnoga karaktera koja u
sistematizaciji pruga HZ ima najvise - magistraino znacenje. Zeljeznicka pruga Zagreb —
Rijeka sastavnica je medunarodnoga prometnoga koridora Budimpesta — Zagreb — Rijeka.
Medutim u novim planovima izgradnje ravni¢arske pruge i ova prometnica prolazi u blizini
Skrada

Telekomunikacijski promet na podrucju Gorskog kotara razvijao se identi¢cno kao i u
gitavoj Zupaniji. U posljednjem desetljeéu uspostavljen je: svjetlovodni kabelski sustav
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Zagreb-Rijeka i nova digitalna centrala u Delnicama. Zahvaljuju¢i tim investicijama,
porastao je broj fiksnih telefonskih prikljucaka. Lokalna telekomunikacijska centrala u
Skradu moze prikljuciti 512 korisnika. Njen iskoristeni kapacitet je 93%. lzgradeni kapacitet
pristupne telekomunikacijske mreze je 1400 parica, a izvedeni kapacitet iznosi 70%.
Dinamika razvitka mobilne telefonije uglavnom je dlicna onoj na podrucju citave Hrvatske —
skokovit porast broja korisnika te sve bolja pokrivenost signalom citavoga podrucja.

Blizina karlovacke regije koja se nalazi na najpropulzivnijem prometnom hrvatskom
pravcu i triju gradskih sredista: Rijeke, Karlovcai Zagreba otvara brojne razvojne mogucnosti
Gorskoga kotara. Neosporna je razvojna prednost Gorskoga kotara i Skrada u tome sto se
nalazi u zaledu urbaniziranog, gusto naseljenog i razvijenog jadranskog dijela Primorsko-
goranske zupanije, ai i kontinentalnog zaledate Zagreba.

3. OBILJEZJA VRIJEDNOSTI TURISTICKOG SUSTAVA

3.1. TURISTICKI KAPACITETI

U nastavku se izlaze SWOT matrica i matrica proizvoda, problematika prihvatnog
potencijalate daje ocjena sustava turizma Skrada.

3.1.1. Ugostiteljski kapaciteti

Pojam i vrste ugostiteljskih objekata razvrstavaju se temeljem odredbi Pravilnika o
razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji ugostiteljskih objekata (NN br.57/95.,
48/2002.) a povezano s odredbama Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti (NN br.20/97., 46/97.,
68/98., 45/99., 76/99., 92/01., 117/01. i 4/2002.) u kategorije hotel, hotelsko naselje,
hotelsko-apartmansko naselje, aparthotel, apartmansko naselje, kamp, apartman, kuc¢a
za odmor, soba za iznajmljivanje, prenociste, odmaraliste, omladinski hotel, omladinski
hostel, planinarski dom, lova¢ki dom i gostionica. Pored toga, zvani¢na statistika podatke
prati jos i za kupalisna i klimatska ljecilista, nekategorizirane objekte, kuéanstva,
privremene smjestajne kapacitete. Kako je 2001. i 2002. godine doslo do izmjena u
razvrstavanju ugostiteljskih objekata po vrstama i kategorijama, otezana je usporedba i
utvrdivanje tendencija.

Ugostiteljski kapaciteti predstavljgju osnovni receptivni turisticki resurs koji je
moguce izmjeriti brojem poslovnih subjekata kao i poslovnih jedinica u njihovom sastavu
koje predstavljau organizacijske cjeline. Ugostiteljsku ponudu definira i raspolozivi broj
gedala kao i stvarni broj zaposlenih.Gospodarske promjene u Republici Hrvatskoj nalazu da
se sagledavaju ovisno o tome pripadaju li poslovni subjekti u kategoriju pravnih ili u
kategoriju fizickih osoba. Drugi je znacgjan indikator broj zapodenih, ¢ije tendencije treba
minimalno promatrati u odnosu na broj poslovnih subjekat, a korisne su i detaljnije analize.
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Privatne sobe i apartmani:

1. APARTMANI CRNKOVIC ***
VL. VINKO CRNKOVIC
HRIBAC 27
Www.apartmanicrnkovic.com

2. SOBE DELAC *

VL. MARIJA DELAC

GRIC 14
www.gorskikotar.com/delac/

3. KUCA ZA ODMOR
,COPRNICKA HISA , ***
VL.BOJANA MARICIC
PLANINA SKRADSKA 43
wWww.coprnicka-hisa.com

4, APARTMANI MANCE *
VL.GORAN MANCE
BUKOV VRH 29
WWW.apartmani-mance.com

5. APARTMAN GRGURIC ***
VL.RENATA GRGURIC
GORANSKA 27

6. PLANINARSKI| DOM
ZELENI VIR

GORANSKA 11

www.zeleni-vir.com

7.SOBE ESIH *
VL. BOZENA ESIH
GORNJA DOBRA 1

8. APARTMAN SPORCIC ™
VL. ANTON SPORCIC
BUKOV VRH 30

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD
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OBJEKTI NA SILJARU

U sklopu kompleksa na Siljaru nalaze se tri zgrade. Odlukom Vlade RH od 22. srpnja 2003.
godine objekti su dani u vlasnistvo Op¢ini Skrad, a prostornim planom na toj je lokaciji
predviden razvitak turisticke zone. Kompleks ima povrsinu 20 529 m?. Trenutno jos uvijek
nisu rijeSeni imovinsko- pravni odnosi na c¢estici broj 2946/3 k.o. Divjake, na kojoj lezi dio
treceg objekta.

POSTOJECI KAPACITETI

1. Objekt Mateljan

Objekt ima:

- podrumski prostor i dva kata (dva stana)

- dislociran je i moguce ga je potpuno izdvojiti.

2. PRIJAMNI OBJEKT

- nedovrseni, novoizgradeni objekt s jednom etazom (cca 150 m? povrsine);

- u prizemlju i nakatu po jedna veca prostorija od cca 60 m? povriine, koja se moze pregraditi
prema potrebi

- na objektu je potrebno urediti fasaue i unutrasnjost,
postavljanje stolarije (vratai dva prozora), te kasnije opremanje namjestajem

- smjestena naulazu u lokalitet pruzalabi kompletne informacijeinternihi
eksternih sadrzgja

- bogatstvo lokalnih promidzbenih materijalai autohtonih suvenira

3.0bjekt Dom Susak
-sagraden 1937 g. ( cca810 m?), oko 25 prostorija
Raspored prostorija:

Prizemlje: 8 vetih prostorijapovriine od 10 - 40 m?;
sve prostorije imaju centralno grijanje u vrlo losem stanju;
parketi u svim prostorijamaunisteni su jer je puknulacijev centralnog grijanja;
u jednoj od prostorija (prostor bivse kino dvorane) propada katha konstrukcija,
te nije preporucljivo ulaziti u prostoriju;
- povijesno je postojaladvorana zakulturne sadrzaje i edukacijske programe

Prvi kat: 7 vetih prostorija povriine od 10 - 40 m?
sve prostorije imaju centralno grijanje u vrlo losem stanju;
parketi su u svim prostorijama unisteni jer je puklacijev centralnog grijanja;
u jednoj od prostorija propada katna konstrukcija;

Potkrovlje: 3 vece prostorije;
prva prostorijaraspolaze s malim predulazom, sobom i kupaonicom (mali
apartman), ukupne povrsine cca 20 m?
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druga prostorijanalazi se nasuprot prve; nije bilo moguce utvrditi stanje

prostora - zakljuc¢ano, ali su vidljivi pokusaji nasiinog ulaska u prostoriju;

treca prostorijaraspolaze s predsobljem ,dvije manje sobe i kupaonicom
ukupne povrsine cca 40 m? (vedi apartman).

Kroviste objekta izradeno je od drva, a pokrov je od pocin¢anog lima. Medukatne
konstrukcije izgradene su od drva. Potrebna je hitna sanacija medukatnog prostora izmedu
prizemlja i prvog kata, gdje je ve¢ pocelo urusavanje. Objekt ima drvenu stolariju, kao i
elektroinstalacije, te instalacije centralnog grijanja. Centralno grijanje je u vrlo losem stanju,
zbog puknuca cijevi. Podljedica toga je ostecen parket (podovi), stropoia i zidovi. Fasada
objekta je od drvene sindre. Sve ostale prostorije u objektu su malene povrsine pa bi ih bilo
potrebno prenamijeniti, a neke od njih i medusobno spojiti prema potrebi.

4.0bjekt Stacionar

- izgraden 1949. godine, povrsine cca 660 m?, s ukupno 19 prostorija
Prizemlje:  u prizemlju objekta nalaze se tri vece podrumske prostorije, tj. veserg

Prvi kat: 7 prostorija smjestenih duz hodnika, jedna povrsine 25 m?, ostalih sest
povriine od 10 do 12 m?*
na katu postoji sanitarni ¢vor s kupaonicom i tus kabinama;
sve prostorije opremljene su elektroinstalacijamai instalacijama centralnog
grijanjakoje su u ovom objektu u dobrom stanju;
u vecini prostorija ostecen jei nadignut parket.

Drugi kat: 8 prostorija smjestenih duz hodnika, sve priblizno jednake povrsine izmedu
10 do 12 m%
I na drugom katu postoji sanitarni ¢vor s kupaonicom i tus kabinama;

Potkrovlje: 4 prostorije, od toga dvije uredene i opremljene el ektroinstalacijom i
instalacijom centralnog grijanja, te postavljen parket

Kroviste objekta izradeno od drva, a pokrov na objektu je od pocincanog lima. Medukatne
konstrukcije izgradene su od drva. Objekt ima drvenu stolariju, elektroinstalacijei instalacije
centralnog grijanja. Gradevinski je moguce spojiti objekte (Ad 3. i 4.) ako to njihova buduca
namjena zahtijeva. S obzirom na klimatske prilike u Skradu to bi bilo dobro rjesenje.

5. Objekt Galebica

- izgraden 1938. godine, povrsine cca 1090 m?
Prizemlje:  restoran podijeljen natri dijela ukupne povrsine 170 m?
opremljena kuhinja, koja se uz relativno male investicije moze vrlo brzo
privesti svrsi
3 prostorije (komore) za skladistenje hranei pi¢a
ispred restorana se nalazi prostrana betoniranaterasa
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Prvi kat: 13 prostorija podjednake povriine od 10 m? do 18 m?, sve prostorije smjestene
s obje strane hodnika
1 zatvorenaloggia povrsine cca 25 m?
sanitarni ¢vor

Drugi kat: 13 prostorija podjednake povrsine od 10 m? do 18 m?, sve prostorije smjestene
s obje strane hodnika
1 zatvorenaloggia povrsine cca 25 m?
sanitarni ¢vor

Sve sobe imaju elektroinstalaciju, centralno grijanje, na podovima se nalaze parketi koji su u
dosta dobrom stanju.

Potkrovlje:  podijeljeno na pet dijelova, neuredeno
moguc¢nost uredenja uredskih prostoraili dodatnih smjestajnih jedinica

Kroviste objektaizradeno od drva, a pokrov na objektu je od pocin¢anog lima. Medukatne
konstrukcije izgradene su od drva. Objekt ima drvenu stolariju, elektroinstalacijei centrano
grl janje. Ukupno objekt imatridesetak prostorija.
moguce gaje adaptirati u hotel
- moguce gaje povezati i upotpuniti wellness sadrzagjima
- potrebno je koristiti moguénost nadogradnje
- omoguditi izvodenje programau zatvorenom prostoru s obzirom navremenske prilike u
Skradu (Gorskom kotaru).

Prema kategorizaciji soba potrebno je urediti sobe povrsine po 30 m? sa sanitarnim ¢vorom
u svakoj sobi. Time bi se dobilo oko dvadeset soba s najmanje tri zvjezdice. Odmah se
dobiva i smjestajni kapacitet s najmanje 60 leZajeva.

Prijedlog: pronacdi financijska sredstva za pocetak investicije u uredenje
i opremanje restorana

U sklopu ovog objekta nalazi se kotlovnica, skladistei garaza. Takoder se u ovom sklopu
nalazi i manji objekt (bivsi zatvoreni bazen) povrsine od cca 35 m?.

PLANINARSKI| DOM ZELENI VIR

U sklopu istoimenog izletista trenutno je u ngmu Sumarije Skrad. Dom raspolaze s 18
lezgjeva smjestenih u dvije sedmerokrevetne i dvije dvokrevetne sobe. Dom je temeljito
obnovljen, posluje od ozujka do krga listopada te se izngmljuje za vrijeme bozi¢nih i
novogodisnjih blagdana.

TRANZITNI RESTORAN

Bivsi restoran ,Zeleni vir® sada je u vlasnistvu poduzec¢a Orbis M iz Kostrene. Planovi za
ova objekt obuhvacaju ponovno aktiviranje kompletnog prostora bivseg restorana u iste svrhe
ali s nekim izmjenama. Na katu je zapoceto renoviranje prostora za restoran, a u prizemlju
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objekta planira se izgradnja samoposluge. U doglednoj budu¢nosti planira se izgradnja jos
jedne etaze gdje bi se uredile sobe i apartmani za smjestaj gostijul.

HOTEL ,ZELENI VIR"

Hotel ,, Zeleni vir* sagraden je 1921. godine. Sada je u vlasnistvu tvrtke Orix iz Samobora.

KONJICKI KLUB ANKA ROZANKA (ROGI)

Prijedlog i interes svih mjestana Roga je da ovg klub preraste u seosko gospodarstvo, u
sklopu kojeg bi interes pronasli svi stanovnici sela. Postoji zainteresiranost stanovnika da
proizvode hranu, bave se stocarstvom i drugim djelatnostima. Sve svoje proizvode plasirali bi
u turizmu, odnosno u seoskom gospodarstvu. Potrebno bi bilo pokrenuti inicijativu i pronaci
prve izvore financiranja za pokretanje ovog projekta koji bi ozivio cijelo selo. Projekt bi
mogao pokrenuti PINS u suradnji s Turistickom zajednicom Opc¢ine Skrad.

Na podrucju Turisticke zajednice Opéine Skrad trenutno u privathom vlasnistvu ima 1l
smjestajnih jedinica, od toga 6 apartmana, 4 sobei 1 ku¢azaodmor. U tih deset smjestajnih
jedinicaima 36 postelje, od ¢ega 29 stalnihi 7 pomocnih.

3.2. TURISTICKI PROMET | STRUKTURA TURISTICKE POTRAZNJE

3.2.1. TuristiCki promet i struktura turista

Trendovi turistickih pokazatelja na razini Gorskog kotara u razdoblju 1990.-2004.
imagju slicne tendencije. Nakon uspjesne 1990., zbog ratnih nestabilnosti na podrucju citave
Hrvatske, turisticki pokazatelji biljezili su negativna i nezadovoljavajuéa kretanja.
Normalizacijom politickog i ekonomskog stanja u zemlji, turizam se tek u drugoj polovici
devedesetih godina oporavlja pa brojke govore o pozitivnom uzlaznom trendu. lako su tek
pocetkom 2000. dostignuti priblizni rezultati iz 1990., povecanje broja dolazaka i nocenja,
posebno stranih turista, daje optimisti¢na predvidanja za turizam i devizni prihod od turizma
na podrucju Skrada

Tablicad. : DOLASCI TURISTA U OBJEKTE ZA SMJESTAJ TURISTA
U OPCINI SKRAD (1995.-2004.)

Godina 1990 | 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

SKRAD -- 786 695 445 176 154 236 331 142 359 292

Izvor: Turisticki promet Primorsko-goranske zupanije, Statisticko priopéenje, razliciti brojevi
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Tablica5.: OSTVARENA NOCENJA PO STANOVNIKU U OPCINI SKRAD

Broj noéenja po stanovniku Broj noéenja stranih turista po
stanovniku

‘ Skrad 0,53 0,12

Izvor: Turisti¢ki promet Primorsko-goranske zupanije, Statisticko priopéenje, razliciti brojevi

3.3. SWOT ANALIZA TURIZMA

Na temelju provedenih anketnih istrazivanja i obilaska terena, te brojnih rasprava
uo¢ene su kljuéne prednosti, nedostaci, moguc¢nosti i prijetnje Skradu kao turisticko
destinaciji.

Odrzanom javnom tribinom o razvoju turizma u Skradu s gradanima, predstavnicima
gospodarskih subjekata i |okalne zajednice, te stru¢njacima za zdravstveni turizam (Institut za
turizam iz Zagreba, HAZU) objavljeni su zakljucci u Turistickom glasniku Skrada broj 1,
(1998. godine).

U cilju preciznijeg pozicioniranja Skradaizradenaje SWOT matrica u kojoj se iznose
glavni nalazi.
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Tablica6. : REZULTATI SWOT ANALIZE

turizam i ugostiteljstvo

SNAGE

2 Turisticka tradicija
Skrada

2 Bogatstvo prirodne
bastine

2 Ekoloski ocuvan
prostor

2 (isti zrak

= (ista voda

2 Sume

2 Znacajni emitivni
centri u blizini

2 Nadmorska visina

2 Nezagadeno tlo

2 Zdrava klima

2 Konjicki klub Rogi

2 mala sela u okolici
Skrada

2 Vidikovci Kavranova
stijena i Peri¢

MOGUCNOSTI

2 Razvoj kuéne radinosti
2 Razvoj tradicionalnih obrta

2 Sve veca potraznja za eko, ruralnim,
kulturnim, lovnim i aktivnim
odmorom koji GK moze ponuditi

2 Sve vece potrebe za izletnickim
turizmom i eno-gastronomijom

2 Stvaranje branda i plasman domacih
autohtonih proizvoda

2 lIzgradnja zicare Skrad - Zeleni vir
2 Golf teren - elitni turizam

2 Kampovi - montazne kuce od drva
2 Avanturisticki turizam - off road,

canoing, Spiljarenje, team building...

Izvori: Javnatribina ,Razvoj turizma u Skradu®, Skrad, 13. listopada 2001.
PINS: Anketiranje poduzetnika u turizmu i ugostiteljstvu, Skrad veljaca 2006.

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

SLABOSTI

2 Nedostatak osmisljene turisticke
ponude - nema plana razvoja

2 Zatvoren restoran; nema objekta s
mogucénoscu prehrane u Skradu

2 Nedostatak kategoriziranih
smjestajnih kapaciteta

2 Slaba promidzba

2 Nedostatak turistickih manifestacija

2 Nedostatak specijaliziranih trgovina

2 Nedostatak skolovanih kadrova u
turizmu - edukacije

2 Neizgraden sustav odvodnje otpadnih
voda

2 Slaba informiranost stanovniStva

2 Nedovoljna valorizacija zimskih
sadrzaja

2 Nema skolovanih vodi¢a i animatora

2 Pomanjkanje sredstava za rad TZ

PRIJETNJE

2 Nedovoljna potraznja
turistickih usluga

> Nepoznanice u vezi s
kriterijima procjene
kvalitete

2 Razvoj turizma bez
educiranog kadra

2 Zakonska regulativa
2 Masovnost

< Gubitak identiteta
2 Ekoloska zagadenost

2 NerijeSenost imovinsko-
pravnih odnosa

2 Velika rascjepkanost parcela
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3.4. MATRICA PROIZVODA TURIZMA SKRADA

Turizam Skrada pociva u prvom redu na odmorisnom turizmu. U podrucju
odmorisnog turizma nije jos ucinjeno dovoljno kako bi Skrad postao turisticko odrediste za
ugodan i zdrav odmor (sto je nekadai bio).

Ekoturizam je iznimno atraktivan u svijetu; sto je zagadenje okolisa izrazenije, ovg
oblik turizma vise raste. Skrad jos uvijek raspolaze jedinstvenim podruc¢jima prirode, dobro
ocuvanima i vrlo atraktivnim za turiste. No ekoturizam je potrebno bazirati na nacelima
odrzivog razvoja.

U zdravstveno - rekreacijskom turizmu Skrad je bio poznat prije sto godina. Danas
je, na zalost, neovisno o0 njegovoj atraktivnosti na svjetskom turistickom trzistu, ponuda
zdravstvenog turizma nestala, a sadrzaji koji se gostima nude, ne mogu zadovoljiti zahtjevnog
gosta.

Slika3. MATRICA PROIZVODA TURIZMA —2015.

Matrica proizvoda -2015.

Atraktivnost
velika Zdravstveno Ekoturizam na
rekreacij ski nat¢elima odr Zivog
turizam razvoja
Odmorisni turizam L ovni turizam
. or tsko-r ekr eacij ski . o
srednja Sp turizam J Vjerski turizam
Specijalni interesi
mala Hiper turizam i
avanturizam
velika srednja mala
Konkurentnost

Slika prikazuje stanje koje bismo trebali posti¢i 2015. godine sa svojim proizvodima turizma.
Tako npr. na podru¢ju zdravstveno - rekreacijskog turizma zelimo posti¢i srednju
konkurentnost i veliku atraktivnost natrzistu do spomenute godine.
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4. MODEL RAZVOJA SKRADA KAO TURISTICKOG ODREDISTA

Turisticko odrediste Skrad mora dlijediti model razvoja koji ¢e mu osigurati
konkurentske prednosti na trzistu medu srodnim destinacijama.

Pri tome je nuzno kombinirati sljedeca cetiri kljucnacinitelja

= Zadovoljstvo turista, $to znagi dabi bilo potrebno ustrojiti sustav kontinuiranog
ocjenjivanja kvantitativnih i kvalitativnih ¢initelja ponude;

= Zadovoljstvo svih sudionika lokalne turisti¢ke ponude, $to nalaze evaluaciju realnih
mogucnosti i postignué¢a u domeni kvalitete poslovai razvoju karijera zaposenih na
dobrobit razvojalokalnih poduzetnika u turizmu;

= Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva kvalitetom Zivota u Skradu zahtijeva sustavno
ocjenjivanje efekata turizma na lokalnoj razini;

= Kvaliteta okolisa izrazito je vazan ¢initelj suvremenog razvojaturizmasto se iskazuje
kao pozitivan ili negativan utjeca naokalis, tj. na prirodno okruzenje, kulturnu
bastinu, uredenost i organiziranost.

Nalaze se svim ¢imbenicima da toj problematici pristupe ozbiljno i odgovorno pa da u
rjesavanju tekucih zadataka implementacije plana razvoja turizma provedu:

Definiranje partnera zaredizaciju plananarelaciji Opc¢ina Skrad - TZ Op¢ine Skrad - PINS
d.o.o. Skrad, sto podrazumijeva izbor "lidera" sposobnog da vodi i koordinira zacrtani
razvoj koji ¢e biti na ¢elu tima sastojnog od predstavnika svih glavnih partneraili odgovornih
subjekata.

Strategiju i politiku te odluke o sudionicimai dinamici aktivnosti koje najbolje odrazavaju
potrebe za boljom ekonomskom valorizacijom prirodne i kulturno-povijesne bastine, ljudskih
potencijala i znanja, a posebno one vezane za podizanje kvalitete zivota domicilnog
stanovnistva.

4.1. 1ZBOR MODELA RAZVOJA

U nastavku plana analiza je izbora moguc¢ih modela razvoja obuhvatila vrednovanje
(procjenu) djedecih sadrzga:

= Moguc¢nost primjene koncepta cjelokupnog upravljanja kvalitetom i kombiniranje
cetiriju kljucénih elemenata tog pristupa

= Moguénosti modela pristupa cjelokupnog upravljanja kvalitetom  koji
podrazumijeva kruzno kretanje navedenih pet razina

= lzbor ciljeva koji omogucavaju ekonomski prosperitet i ogjeca blagostanja
lokalnog stanovnistva

= Praksu i primjenu razvojnih modela u svijetu, Europi i Hrvatsko.

Istodobno, izbor modela razvoja podrazumijevao je definiranje njegovog sadrzajnog
obuhvata i uvazavanje opceg cilja kao prvenstvenog motivai kriterija svih aktivnosti i mjera
razvojaturizma.
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Slika4. OBILJEZJA MODELA RAZVOQJA TURIZMA U SKRADU

OPCI CILJ
Ekonomski prosperitet i veéa kvaliteta Zivota
lokalnog stanovnistva

- =

SCENARIJ RAZVOJA

RESTRUKTURIRANJE |
REPOZICIONIRANJE

Obiljezja:
e Qdrzivi razvoj i visoka kvaliteta
ponude

e Pozitivan odnos prema okolisu i
sociokulturnim vrijednostima

e Uskladenost sa zahtjevima potraznje

e Stvaranje nove vrijednosti

e Ekonomski optimalan model

Slijedom izlozenog izabran je scenarij "restrukturiranje i repozicioniranje" kao
optimalan u pogledu ostvarivanjaciljevai cjelokupnog upravljanja kvalitetom.

Takav model ngjpotpunije omogucéava zadovoljavanje kriterija:
zadovoljstvo turista

zadovoljstvo |oka noga/regionalnoga gospodarstva u turizmu
unapredenje kvalitete zivota lokalnog stanovnistvai

kvaliteta okoline.

4.2. CILJEVI RAZVOJA TURIZMA

Potrebno je naglasiti da ne postoji subordinacija ciljeva, da su svi navedeni ciljevi
jednako vazni i da se medusobno uvjetuju. Znatgno odstupanje od bilo kojeg cilja
nedvojbeno bi zna¢ajno poremetilo ravnotezu odnosa.

Konatni doseg ostvarenja spomenutih ciljeva treba biti razvoj temeljen na nacelima

odrzivosti, odnosno odrzivi razvoj kao koncepcija koja osigurava dugorochni boljitak lokalnom
stanovnistvu i zgjednici, sjedne strane, i zadovoljstvo turista, s druge strane.
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A. Ekonomski ciljevi:

» Turizam kao metoda razvoja gospodarstva u cjelini
» Rast investiranja
» Poduzetnistvo, obrtnistvo
» Vece zaposljavanje
» Povecanje turisticke potrosnje
» Proizvodnja autohtonih proizvoda
» Tendirati ¢jelogodisnjem poslovanju
» Visakvaliteta smjestajnih objekata
» Boljastruktura smjestajnih kapaciteta
» Razvoj novih turisti¢kih proizvoda
» Osvaganje novih trzista
» Kuvdliteta
B. Socio-kulturni ciljevi:
» Rast kvalitete zivota lokalhog stanovnistva
» Sigurnost zalokalno stanovnistvo i turiste
» Ocuvanje lokanog identiteta u uvjetima globalizacije
C. Ekoloski ciljevi (zastita okolisa):
» Zastitaprirodnih resursa, ekostandardi
» Racionalno koristenje energije
» Unapredenje infrastrukture
» Monitoring zagadenja
» Sprjecavanje vizuanog zagadenja prostora, prostorno planiranje
D. | zabrani (kvantificirani) ciljevi
Tablica7.: PRIKAZ KVANTIFICIRANIH CILJEVA 2015. GODINE
stoparasta
2005. 2015. godisnje
» Nocenja 1508 7800 20%
» Progecni boravak 2 5 25%
» Kreveti (jedinica) 50 160 32%
» Potrosnjaturistadnevno (EUR) 15 40 26 %
» Zapodeni (hoteli, restorani) 5 70 14 %
» Iskorigtivost kapaciteta u danima 40 120 30 %

Izvor: Statisticki podaci TZO Skrad o no¢enjima u 2005.

Kvantificirani ciljevi usuglaseni su s ekonomskim, socio-kulturnim i ekoloskim
ciljevima razvoja turizma te su uskladeni sa stavovima lokalnog stanovnistva, oc¢ekivanim
zahtjevima turista u budu¢nosti i raspolozivim resursma u kontekstu postivanja nacela
odrzivog razvoja.
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5. OBILJEZJA TURISTICKE PONUDE, VIZIJA, CILJEVI | TRZISTA

Pozicioniranje turisticke destinacije Skrad temelji se na spozngjama o trenutathom
stanju i kvaliteti turisti¢ke ponude te mogué¢nostima buduéeg razvoja.

Slika5. KRITICKI OSVRT DANAS| OCEKIVANO SUTRA

DANAS SUTRA

Neprepoznatljivo odrediste Destinacija dobrog i zdravog
Depopulacija i napustena naselja Zivota

Nejasno turisticki pozicionirana Pri rodne_ potencijale pretvoriti u
prednosti

Nema adekvatne smjestajne ) ) )
kapacitete Rj(zvol .z.dsrkavsiver.log, izletnickog,
Odsutnost vizijei strategije ' r e?CI.J og. ur.l . :
razvoja Smjestaj u obiteljskim gorskim

. hotelima, goranskoj etno kuci,
Meliesen el seluili kampu, planinskomi
Neizgracdena komunalna lovackom domu s izvornom
infrastruktura gastronomskom ponudom

Na podru¢ju Gorskog kotara biljezi se kontinuirani proces depopulacije, a
stanovnistvo se sporo prilagodava novim gospodarskim uvjetimai moguénostima. Turizam bi
morao biti u budu¢nosti kljucna razvojna odrednica Gorskoga kotara i Skrada, koji ima sve
predispozicije da postane prepoznatljiva destinacija dobrog i zdravog zivota.

Na temelju postojecih turistickih i prirodnih resursa moguénosti su razvoja turizma u
Skradu velike: od planinskog turizma, preko lovnog, ribolovnog, izletnickog, zimskih
gportova, (nordijsko skijanje, sanjkanje, voznja saonicama sa zapregom), ekstremni sportovi:
penjanje uz stijene, paraglaiding, i d. Vrlo su pogodni uvjeti za sportsku rekreaciju
(biciklizam, planinarenje, kuglanje, bocanje, nogomet, orijentacijsko tr¢anje) i pripremu
profesionalnih sportasa, pa sve do vjerskog turizmai razvoja wellness-ponude.

5.1. Osobitosti ponude

Skrad kao i cijeli Gorski kotar predstavlja kvalitetnu dopunu ponude svih priobalnih
destinacija na Kvarneru. On pruza mogucnosti kojih u priobaju nema te ¢ini bitan dio
integralnog turistickog proizvoda Kvarnera, pridonoseci njegovoj raznolikosti i jedinstvenost.

Zeljene osobitosti Skrada do 2015. godine uskladene su s realnim razvojnim
moguc¢nostimai resursnom osnovicom destinacije.

Neosporna je razvojna prednost Gorskoga kotara, pa tako i Skrada, u tome §to se
nalazi u zaledu urbaniziranoga, gusto naseljenoga i razvijenog jadranskog dijela Primorsko-
goranske zupanije, koji se moze zna¢gjno unaprijediti turistickom ponudom. S druge strane
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blizina kontinentalnog zaleda omogucava razvoj planinskog turizma za kojim se javlja sve
veca potraznja.

U skladu s pozicioniranjem Gorskoga kotara pa tako i Skrada, postojecim obiljezjima
te destinacije (nedovoljno valorizirana kulturno-povijesna bastina, sacuvan ekoloski prostor,
prostorna, klimatska i kulturno-povijesna raznolikost, povoljan geoprometni polozg),
mogucnosti za razvoj autohtone i ekoloske poljoprivrede) i realnim razvojnim moguénostima
isticu se kljucni elementi Skrada:

» Destinacijaidilicnogamirnogai zdravoga gorskog zivota

» Opcina Skrad prijatelj djece

» Rekreacija i sport temeljen na unapredenju zdravlja i turizma (pjesatenje,
planinarenje, biciklizam, jahanje, sportska rekreacija, takmicenja, skole u prirodi).

» Vdiki prirodni potencijali zaturisticke atrakcijei dogadaje.

» Gorski shop - prodaja izvornih brendiranih proizvoda od drva, sumskih plodova,
divljaci, hrane, suvenira...

» Vecai brzaprometna dostupnost

Skrad je destinacija ocuvane prirode iz ¢ijih je ljepota i netaknutosti moguce razviti i
sadrzajno obogatiti ekoloska podrucja namijenjena turistima, naravno uz maksimano moguce
mjere zastite prirode. Pri tome se pruzaju raznovrsne mogucnosti za bavljenje sportom, za sto
se realno o¢ekuje rast potraznje s obzirom na novi il zivota suvremenog covjeka i blizinu
urbanih sredista.

Bogatstvo plodova prirode omoguéuje ponudu autohtone gastronomske ponude,
prilagodene zahtjevima razlic¢itih skupina gostiju, a koja bi se trebala nuditi u ugostiteljskim
objektima uredenima u autohtonome stilu.

Izgradnju prometne infrastrukture, odnosno autoceste Rijeka — Zagreb potrebno je
iskoristiti tako da tzv. stara cesta preraste u turisticku cestu Gorskoga kotara, ¢ime bi se
dugoro¢no osigurao opstanak postojecih ugostiteljskih objekata, a povecanjem turistickog
prometa bilo bi realno ocekivati i druge poduzetnicke programe (agroturizam; trgovina
ekoloski proizvedenom hranom, posebice gljivama, sirom, medom, pi¢em; trgovina
suvenirimaod drvai dr.).

5.2. Sinergizam s ostalim destinacijama

Povezivanje s drugim turistickim odredistima u Gorskomu kotaru kako bi se produljio

boravak turistai poboljsala turisti¢ka ponudatijekom cijele godine. Prijedlozi koji su izneseni

mogu unaprijediti skradsku turisticku ponudu tokom cijele godine:

1) povezivanje sa skijaskim centrima u Gorskom kotaru - Begovo Razdolje, Mrkopalj, Trsce,

Delnice, Vrbovsko;

2) u ljetnim mjesecima - planinarski putovi, rijeke, jezera (goranski planinarski put, ribolov na
Kupi i Kupici)

3) Delnicama za kompl etiranje zdravstvenih usluga - sportski centar.

55



PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

Povezivanje s destinacijama na moru

KOMPLEMENTARNOST PLANINSKE | MORSKE KLIME —
ZDRAVSTVENO-TURISTICKI IZAZOV SKRADA

Indikacije za primjenu klimatoter apije na podruc¢ju Skrada:

povisenje otpornosti i treniranosti organizma (u imunoloski kompromitirane djece, u
djece koja se pripremaju za natjecanja)

poticanje izmjene tvari (probavne tegobe, malnutricija, zastoj u rastu)
profilaksa bolesti

oporavak nakon dugotrajnih bolesti i operacija

TBC i nespecifi¢ne plucne bolesti

sr¢ano-zilne bolesti s blagom insuficijencijom krvotoka

alergijske bolesti

endorkinoloske bolesti i poremeca) metabolizma

Zivéanei dusevne bolesti

bolesti sustava za kretanje

Slika6. KOMPLEMENTARNOST PLANINSKE | MORSKE KLIME

klimatske i

bioklimatske dobra
karakteristike prometna
povezanost

zdravstveno-
ljecilisni
turizam Skrada

o prirodnai

smjestani zdrava hrana

kapaciteti

Izvor: prof. dr. Josip Grguri¢, Zbornik radova L osinjske skole zdravstvenog turizma

S obzirom naklimatske i bioklimatske karakteristike, dobru prometnu povezanost, mogué¢nost
smjestgnih kapaciteta, moguc¢nost prirodne i zdrave ishrane, skora budué¢nost otvara se i
Skradu u zdravstveno-ljecilisnom turizmu tijekom citave godine, pa bi trebalo aktivirati
programe za njegovo ponovno ozivljavanje.
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5.3. Vizija razvoja i strategija pozicioniranja

Ciljnatrzistamogu se definirati kao srednja, visa, visokai nagjvisa platezna potraznja, s
naglaskom na obitelj i sve segmente motivirane odmorom, opustanjem, poslom, avanturom,
stras¢u, sportom, edukacijom i vjerom.

Strategija podizanja konkurentnosti temeljit ¢e se na stvaranju jedinstvenog identiteta
imidzate promicanju spoznagja o Skradu kao destinaciji koja se temelji na

e vrijednostima odrzivog razvoja
e bitnom i kvalitativnom unapredenju ponude
e sSigurnosti
e Dlizini.
Podizanje konkurentnosti poduprijet ¢e se:
e ulaganjima (javni i privatni sektor)
e marketingom
e provedbom Glavnog planarazvojaturizma PGZ
e monitoringom.

Vizija Skrada podrazumijeva puno siri sadrzgj promisljanja sagledive buduc¢nosti. U
tom smislu rijec je o destinaciji:
zdravog nacinazivotai ocuvane prirode
opustanja, ugode, dobrog ogjecaja
po mjeri covjeka
sigurnosti.

1) Predlozene vizije Skrada (u o€ima mjestana Skrada):

MJESTO ZDRAVSTVENOG TURIZMA

NAJPOZNATIJE HRVATSKO PLANINSKO ZDRAVSTVENO
KLIMATSKO MJESTO

5. CENTAR PLANINSKOG TURIZMA

6. USKRAD DA SE OSTANE MLAD

7. MJESTO OPUSTANJA | MIRA

8. MJESTO ZA OZDRAVLJENJE | ZDRAV ZIVOT

9

1

P w

. PLANINSKI IZVOR ZDRAVLJA
0. AKTIVNI ODMOR ZA CIJELU OBITELJ

Izvor: Op¢ina Skrad: Turisti¢ki glasnik Skrada, Skrad, 2000. godine

2) Ciljne skupine: djeca, mladi, poslovni ljudi, tre¢azivotna dob, obitelji
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3) Organizacija Skrada po modelu apart hotela ili widespread hotela. Rijec je o apart
hotelima, adaptiranim ku¢ama u smjestgne kapacitete, a imaju zgednicko upravljanje i
promociju. Mogué¢a je nadopuna sadrzga obilascima radionica razli¢itog obrtnistva i
poduzetnika kao nadogradnja lokalne povijesne bastine. Takoder bi Skrad radi prirodne
raznovrsnosti ponude trebalo organizirati po zonama. Jedna od mogucih varijanta predlozena
jeu poglavlju 5.5.

Sukladno postojecim obiljezjima i buducem pozicioniranju destinacije Skrad, a na
temelju buducih provedenih anketa i istrazivanja, te objektivnih razvojnih moguc¢nosti valja
iskazati viziju njegova turisti¢ckog razvitka.

Strategija pozicioniranja Skrada: Zdravstveno rekreativni turizam

Skrad ¢e svoj razvoj temeljiti na:

>

YV VYV

Integriranom turistickom konceptu goranskog branda koji upravlja svojom
kvalitetom, odrzivim razvojem i socijalnom sigurnoscul.

Gorskim ekotrendovimai gastrotrendovima

Diferenciranosti ponude za sva godisnja doba

Strategiji unaprjedenja kvalitete proizvodai zadovoljstva gostiju

Strateskim savezima poduzetnika s brendiranim izvornim proizvodima

Ciljnatrzista:

» Posebne interesne skupine (obitelj, djeca, osobe trece dobi, profesionalni i
sportasi, poslovna i incentiva trZista)

> Klijentela srednjei vise platne modéi

» Ljubitelji prirode, sporta, rekreacija, skijanja, biatlona, parglajdinga, klizanja na
ledu, sanjkanja, jahanja na konjima, ribolova, orijentacijskoga tr¢anja, voznje
koc¢ijom, biciklom, terenskim vozlima

» Zagrebi Rijeka (populacija u gradovima i njihovim okolicama)
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5.4. Dugoroéni ciljevi i razvoj proizvoda

Slika 7.: DUGOROCNI CILJEVI RAZVOJA TURIZMA
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5.5. PROJEKTNE AKTIVNOSTI

Tim zaizradu planarazvojaturizma prihvatio je idegju da se podrucje Opc¢ine Skrad podijeli na
zone u cilju sto lakse realizacije i provedbe Plana razvoja turizma Opé¢ine Skrad. Stru¢ni tim
smatra da je ovo osnova za formuliranje podprojekata koje je moguce kasnije sadrzgno i
financijski redlizirati.

1. ZONA: SKRAD - CENTAR

U sklopu ove zone nalazila bi se:

e Zitara,Skrad - Zeeni vir* - na polaznoj tocki zi¢are nalazio bi se restoran i
suvenirnica te info to¢ka sa promidbenim materijaima i svim informacijama
vezanim za svekoliku ponudu mjesta. Po moguénosti izabrati mjesto za zic¢aru
sa atraktivnim pogledom, (restoranili vidikovac).

Predlaze se da se razradi financijska isplativost ulaganja u zicaru te da se vidi kako bi seta
Zicara koristila u zimskom periodu. Zbog dugih zimskih perioda Zicara ne bi trebala ostati
neiskoristena, a troskovi odrzavanja i energetski troskovi jednog takvog objekta su veliki.

e HOTEL ,ZELENI VIR"- najstariji u Gorskom kotaru i kao takav trebao
bi zadrzati izvorni oblik: obavezno uvrstiti u ponudu autohtonu hranu i
Smjesta)

- predloziti razvoj ,,tematskog hotela“ - naglasak na prirodu, ekologiju i zdravu
hranu te, u skladu stime, urediti unutrasnjost hotela
Ispitati interes vlasnika za prodgu objekta Opéini Skrad.

e Tranztni restoran: bogata i raznovrsna gastronomska ponuda, autohtone
delikatese - kontakti s vlasnikom i uskladivanje s njegovim poslovnim
namjerama.

e Vila ,Verin bor* (zagrebacko odmaraliste) trenutno u vlasnistvu grada
Zagreba. lzvidjeti moguénosti otkupa zgrade i zemljista od strane Opéine
Skrad. Nakon adaptacije objekta, uz obavezno zadrzavan]e postojeceg izgleda,
u objekt ¢e se smjestiti zavicgina etno zbirka posvecena preminulom
profesoru Josipu Grguri¢u gdje bi se osim predmeta smjestila izlozba njegovih
dika. Osim etno zbirke u objektu bi se nalazila i prigodna prodavaonica
(suvenir ili gift shop) te zalogajnica s naglaskom na autohtone proizvode po
starim receptima u duhu etno zbirkeili restoran.

e Dom kulture- seminari i radionice za poslovni svijet
- kulturna dogadanja
- zabavni sadrzaji
-sati za kulturu: knjizevne veceri, glazbeni susreti, literarni
susreti.
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Kulturni spomenici - Crkve, parka Pod krizem s prilazom

crkvi i groblju (valorizacija ostalih vjerskih objekata na podrucju

Opcine)

- Adaptacija stare goranske kuce s trgjnom postavom

starih predmetai aata (npr. kuéa Loncari¢), te stare

nosnje, urediti interijer kuce.

- lzvor Grohotnik - obnoviti stari mlin te prikazivati nacin mljevenja
kukuruzai d.

I zgradnja male sportske dvor ane - sportska dvorana bila bi kvalitetna
nadopuna skradskoj turistickoj ponudi u zimskom periodu, koji trgje na nasem
podrucju gotovo Sest mjeseci. U sklopu sportske dvorane moze se graditi i
fitness centar sa saunom. Tako opremljena dvoranamoglabi se korigtiti i za
pripremu raznih sportskih ekipai za ostale razne sadrzaje, a uklopilabi se u
projekt Univerzijade u Gorskom kotaru.

U suradnji sa planinarskim drustvom postaviti umjetnu stijenu za slobodno
penjanje u zatvorenom prostoru. Tijekom godine moguce je odrzavati i
natjecanja u slobodnom penjanju na umjetnoj stijeni i u Zelenom viru.

Urediti centar mjesta: hortikulturalno uredenje mjesta; urediti potok u centru
mjesta (iznad gornjeg parkiralista), obnoviti potporne zidove, urediti prilaze
mjestu iz pravca Rijeke i Zagreba.

e Uredenje parka u centru mjesta premaizradenoj idejnoj dokumentaciji.

Tablica8: Prijedlog investicijau zoni 1 za period 2007 - 2015

. Ukupno .
Obiljezje EUR % G2007-09 G2010-12 G2013-15 | Prioriteti
Zicara
Skrad - Zeleni vir 2.500.000 46 500.000 1.200.000 800.000 3
Hotel Zeleni vir 600.000 11 300.000 200.000 100.000 2
Restoran 500.000 9 200.000 200.000 100.000 1
Vila, Verin bor* 450.000 8 50.000 250.000 150.000 3
Kulturni spomenici 200.000 4 50.000 100.000 50.000 2
Sportska dvorana 700.000 13 100.000 300.000 300.000 1
Uredenje parka 116.000 2 25.000 71.000 20.000 1
Atrakcijei 80.000 1 30.000 30.000 20.000 2
manifestacije
Uredenje centra
mjestai prilaza 100.000 2 50.000 40.000 10.000 1
mjestu
Usluge 200.000 4 50.000 75.000 75.000 3
ZONA 1 5.446.000 100 1.355.000 | 2.466.000 | 1.625.000

Izvor: Procjena autora

Objasnjenje
prioriteta:

1 - visoki
prioritet

2 - srednje
Visoki
prioritet

3-nizi
prioritet



Tablica9: Pregled financiranjau €
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UKUPNG — JAVNI IZNOSI v 'ﬂmm'
ZONA 1 SKRAD EU RH, PGZ
5.446.000 476.000 150.000 170.000 4.650.000
Izvor: Procjena autora
Tablica 10: Procjena potrebnih kadrova u zoni 1
Struéna sprema G2007-09 G2010-12 G2013-15
KVINKV 1 4 2
SSS 6 12 8
VSS/VSS 3 3

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 1

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
TURISTICKA ZAJEDNICA
PRIVATNI SEKTOR

SURADNICI: UDRUGA SKRADSKA ZENA
KUD ,ZELENI VIR"
UDRUGA MLADIH

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihvacanja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU

ZONE 1. - odreduje se nakon prihvacanja plana
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2. ZONA: SKRAD- SILJAR (ZONA ZDRAVLJA | MLADOSTI)

Zelenilo, park i sumu koje okruzuje zgrade djecjeg odmaralista formirati kao setnice i
edukativne/poucne staze te zapoceti s formiranjem arboretuma. Zgrade djecjeg
odmaralista koristiti za: - skole u prirodi

- umjetnicku galeriju - stalne postave umjetnickih radova

- etnografsku zbirku - stalna postava

- umjetnicke radionice zadjecu i mlade

- muzicke radionice

- medunarodne susrete mladih - edukativni programi za mlade

- Objekte ugostiteljskog sadrzgja - smjestg) i zdrava prehrana

- zdravstveno - rekreativne programe za djecu i mlade.

GOSPODARSKI RAZVITAK PODRUCJA SILJAR

Povij Jesnl sadrzgji podrucja:
djecje oporaviliste,
- odmor podmornicara,
- tuberkulozni dispanzer vojnih osoba,
- smjesty izbjegle, prognane i napustene djece (Dom ,, Alojzije Stepinac”)
- smjestg vojnika Domovinskoga rata,
- gediste 66. pukovnije HV.

Temeljna nacela poslovanja danas:
1. Odrzivi razvitak snaglaskom na:
- ofuvanjeprirodnoga okolisai goranske arhitekture
- ponudu zdrave goranske hrane.
2. Hortikulturno uredenje zelenih povrsina (prednost dati autohtonim biljnim
vrstama teih oznaciti)
3. Ponuditi vlastito, razli¢ito, autohtono.

Prijedlozi ciljevaturistickog razvitka Siljara:

- zastitaraspolozivoga prirodnog i povijesnog bogatstva ovoga podr udja,

- nadopunanovim i do sada nepoznatim destinacijama,

- osiguranje egzistencije lokalnom stanovnistvu,

- razvitak turizmai ugostiteljstvauz povezivanje s poljoprivrednim i stoéarskim
djelatnostima, izradom suvenirai ostalim prateéim sadrzajima ( kompletiranje
ponudei razvitak mreze poduzetnika)

- stvaranjelokalnogaidentiteta,

- povezivanje socioloskih i ekonomskih skupina ( udrugai poduzetnika) te
njihovo ukljuéivanje u noveturisticke projektei atrakcije

- poticaj izgradnji infrastrukture

- povetanje zaposienosti.
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Prijedlozi sadrzaja:

1. Zdravstveno ljecilisni turizam —razvitak povijesnoga lje€ilista

ljecilisne usluge koje ukljucuju prirodne ljekovite ¢imbenike- klimu, zrak,
vodu i dl; klimatoterapija,

medi cinska rehabilitacija uz |jecilisni nadzor

programi  sprecavanja bolesti, poboljsanja kvalitete zivota i unapredenja
zdravlja

specijalizirane destinacije zalijecenje ili poslijeoperacijsku rehabilitaciju

Ciljnaskupina: Kaorisnici ovisno o izabranom ljecilisSnom projektu.

2. Turisti€éko rekreativni i wellness programi

ekoturizam na nadelima_odrzivog razvoja (proucavanje i uzivanje u
tipicnom kragjoliku ) kao alternativa masovnom turizmu i potencijalni doprinos
odrzivom razvitku, direktno pridonosi odrzavanju i povecanju parkova i
zasti¢enih podrucja. Projekt valorizira nedovoljno koristena postojeca prirodna
bogatstva te omogué¢ava prihvacanje eko standarda i normi ponasanja u
okolisu.

koristenje prirodnih ljekovitih ¢initeljai lijecnicki nadzor, ali i funkcionalnu
gportsku  rekreaciju, primjerice MPAO (medicinski programiran aktivni
odmor), i beauty programe, wellness, funkcionalne dijete, promociju zdravlja,
Skole odvikavanja, specijalizirane programe primjerice za menadzere, i ostalo
holisticki shvaceno odrzanje i unapredenja zdravlja, primjerice mentalno i
duhovno zdravlje. Dakako, dio programatreba biti orijentiran na djecu, u cemu
Skrad imatradiciju i ukljuc¢en je u ngjnovije trendove.

odrzivi turizam — koncepcija koja osigurava dugoroc¢an boljitak- turizam
manjih kapaciteta koji zadovoljava sadasnje potrebe i unaprjeduje kvalitetu
zivotalokalnom pucanstvu

ada pri tomu ne umanjuje zadovoljenje moguénosti buduc¢im generacijama
stimedauslugei proizvodi moraju imati elemente izvornosti

uz minimalnu proizvodnju ,, turisti¢ckog otpada’

aktivni odmor u prirodi - programi tjelesnoga opustanja i anti-stres
programi ( kozmeticki i tjelesni tretmani, bio programi s razli¢itim vrstama
prehrane, kombinirani programi opustanja uz zdravu goransku prehranu,
saune, masaze, ,Skola mrsavljenja* , skola odvikavanja od pusenja, i 9.
zdravstveno preventivni programi ).

gastronomski susreti i programi

edukativne radionice, seminari, poslovni sastanci, zabavni sadrzgji , skole u
prirodi i dl.

Ciljnaskupina: Mlade obitdlji

Djeca
Poslovni ljudi

3. Sportsko - rekreativni programi

Sportske visinske pripreme zadio profesionalnih §portasai $portskih skupina
§portska dvorana
zimski bazen

Ciljna skupina:



PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

- §portasi
- djecai mladi

4. Atraktivni programi

- mali botani¢ki park ili zoo park i dl.
- programi edukacijai obiljezavanja autohtonih vrstai dl.

E) Programi ,mreinog partnerstva‘ obuhvatau poslovno povezivanje svekolike
proizvodnje i kranjih potrosaca. To su ujedno programi kooperacija i kao takvi
pretpostavljgju postupno prosirenje ponude u prepoznatljivom prostoru uz ocuvanje
prirodnoga okolisa, tla, vode, zraka.

Ovi projekti su alternativa nekontroliranoj konkurenciji.

U Zoni Siljar odvijali bi seturisti¢ki sadrzaji koji bi se bazirali na raspolozivoj ponudi sa
stalnom tendencijom prosirenja.

Pretpostavka ovoj ideji je postupno sirenje poduzetnistva oko Zone Siljar i sire, do cca 30 km
udaljenosti. Veti dio proizvoda proizvedenih na toj udaljenosti mogli bi se ovdje plasirati
(od poljodjelskih, stocarskih do obrtnickih).

Raspolozivi objekti natg se nacin postupno stavljaju u funkciju.

Uz idgu izgradnje poslovne zone ,Zeleno srce’ u Skradu, koja ima zadatak poticati i
razvijati vlastiti poduzetnicki potencijal, mrezno partnerstvo omogucéilo bi potpuno, brzo i
sigurno (a zbog blizine turistickog trzista znatno jeftinije) povezivanje gospodarskih
subjekata i omogucilo otvaranje trzista autohtonim proizvodimai uslugama.

Ovo bi bio idealan program razvitka sirega podrucja. Moguce je povezivanje turisticke
destinacije s trgovackim drustvima ili obrtima, javnim institucijama na podrucju Opcine,
nevladinim udrugamai 9.

5. Objekt Mateljan

Namjena: 5
- klasicnanamjena: smjestajni objekt za menagement Zone Siljar
ili objekt sgastronomskom ponudom.

Jedna od idgjamoglabi biti i adaptacijau kuéu za odmor ili stanove za odmor zbog porasta
potraznje za persona nim uslugama u malim obiteljskim pansionima.

6. Sportski sadrzaji:

- rukometno igraliste

- kosarkasko igraliste

- igraliste zatenis,

- dva bocalista,

- diecjeigraiste sfontanom i pjescanikom
- staze zatrcéanje,
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7. Pomoéni objekti :

- kameni sanitarni ¢vor
- konjusnica (jedna od ranijih idgabilaje jahanje do Zelenog vira)
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8. Pjesacke staze i Setnice srasvjetom. Ovg prirodni ambijent potrebno je
obvezatno saCuvati | odrzavati koristeci klasi¢cha gradevinska rjesenja
tipicnoga krgjolika. Predlaze se spagjanje staza u ovoj zoni s ostalim stazama
na podrucju destinacije Skrad.

Tablica11: Prijedlog investicijau Zoni 2 za period 2007 - 2015

Obiljezje UE‘LJJpF?O % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15
t”ede”je . 4.000.000 100 120.000 | 3.430.000 | 450.000
ompleksa Siljar
ZONA 2 4.000.000 100 120.000 | 3.430.000 | 450.000
Izvor: Procjena autora
Tablica12: Pregled financiranjau €
JAVNI IZNOSI
PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 2 4
SKRAD EU RH, PGZ
4.000.000 ---- ---- ---- 4.000.000

Izvor: Procjena autora
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Tablica 13: Procjena potrebnih kadrova u zoni 2

Struéna sprema G2007-09 G2010-12 G2013-15
KV/NKV 15 5
SSS 20 6
VS8S/VSS 8 4

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 2

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
TURISTICKA ZAJEDNICA
PRIVATNI SEKTOR

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
ZONE 2. - odreduje se nakon prihvatanja plana
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3. ZONA: IZLETISTE ZELENI VIR

e Zéeeni vir - formirati mrezu edukativnih staza: od Planinarskog doma do
izvora i Sumskom stazom prema Planini. Edukativni izleti i poucne Setnje za
skole i grupe. Dopuna sadrzgja kod izletnickog doma za djecu (konji¢a,
penjalica, pjescanika, ljuljacki i 9l.) - jahanje, obilazak izletista na konjima.

e Planinarski dom - sezonske manifestacija (npr. uz Dan voda). Obavezno u

ponudu uvrstiti autohtonajelai pi¢ate sezonske plodove

Vjencanja pod slapom - obnoviti i sadrzajno obogatiti

Uvrstiti dozvoljene ekstremne sportove: canyoning, slobodno penjanjei dl.

|zl etiste Zeleni vir povezati s konjickim klubom u Rogima

razvoj speleoloskog turizma -istrazivanje Muzeve hisice

(postavljanje rasvjete, baklji) tj. komercijaliziranje tako da mogu iznagmiti

sluzbenog vodicai svjetiljke za obilazak spilje

e izraditi studiju opravdanosti ulaganja za osiguravanje pitke vode u izletistu

e biciklisticka staza od Lozca do Zelenog virauz Curak

e formiranje kampa.

MUZEVA HISICA u 16 st. sluzila je kao skloniste u vrijeme turskih osvajanja.

Spiljaje duga dvjestotinjak metara. Na njezinom je kraju dvorana s malim jezercem.

U tom jejezercu dr. Langhoffer pronasao ¢ovjegju ribicu, rijedak primjerak nase faune.

Spilja nije nikada temeljito istrazena pa se pretpostavlja da se iza ve¢ pronadene dvorane krije
jos nesto.U spilji ima nesto stalagmitai stalaktita. Temperaturaje oko 8 stupnjeva.

Tablica 14 : Prijedlog investicijau Zoni 3 za period 2007 - 2015

—— Ukupno Lo
Obiljezje EUR % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15 | Prioriteti
|zrada edukativnih 15.000 21 15.000 1
Staza
Komercijalizacija 20.000 29 20.000 2
spilje
|zrada studije
opravdanosti za 35.000 50 35.000 3
osiguravanje pitke
vode zaizletiste
ZONA 3 70.000 100 15.000 55.000 -—

Izvor: Procjena autora
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Tablica 15: Pregled financiranjau €
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JAVNI IZNOSI PRIVATNI
i UPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 3 /
SKRAD EU RH, PGZ
70.000 35.000 35.000
Izvor: Procjena autora
Tablica 16: Procjena potrebnih kadrova u zoni 3
Struéna sprema G2007-09 G2010-12 G2013-15
KVINKV
SSS 2 2
VSS/VSS 1 1

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 3

NOSITELJI:

SURADNICI:

KOORDINATOR:

OPCINA SKRAD
KONCESIONAR OBJEKTA
PLANINARSKO DRUSTVO SKRADSKI VRH

(odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU

ZONE 3. - odreduje se nakon prihvacanja plana
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4. ZONA: SKRADSKI VRH

ZASTITA PODRUCJA
- izdvojeno iz Zakona o zastiti prirode -

Zasticene prirodne vrijednosti (primjenjive za Skradski vrh):
- park suma, znacajni krajobraz.
Zasticena prirodnavrijednost lokalhog znacenja.

Prijedlog zastite podrucja Skradskog vrha:
Podruéje Skradskog vrha proglasiti park sumom ili zna¢ajnim krajobrazom

Osnove poznavanja podru¢ja mora ciniti temeljita faktografija koja bi obuhvatila saznanja
raznih prirodoznanstvenih struka. Stoga bi jedan od zadataka bio da se prikupe postojeci
podaci, strucni i znanstveni radovi koji se odnose na ovag teritorij ili ga doticu u Sirim
razmjerima

Podaci kojimabi trebalo opisati znacajke odnose se na klimu, geologiju, tlo, vodne rezime,
floru, faunu, koristenje zemljista, gdje su posebno vazni elementi sume. U izradu pojedinih
postojecih radovatrebali bi se ukljuciti strucnjaci raznih struka.

Oc¢uvanje moze biti djelotvorno ako se uspostavi zasticeno podrucje u kojima se uvelike
proucavaju i primjenjuju posebne mjere obnove koje ¢e se kasnije prosiriti i na druga
podrucja. Takva zasti¢ena podrucja, pod posebnom paskom, djeluju uvelike najavno i strucno
mnijenje, a ne sluze samo tome da pogjetioci vide parkove prirode, park sumui sl.

Ciljevi zastite podrucja Skradskog vrha morali bi biti:

VLT Ltat

- pokusati da se odrzi planinsko seljacko gospodarstvo i ljepotatog krajolika

- zastititi ¢jelokupnu prirodu, njene ekoloske, morfoloske i estetske osobine

- narocitu paznju posvetiti zastiti voda (povrsinskih i podzemnih)

- odrzati prirodne ili prirodnobliske uvjete za zivotinjski i biljni svijet, kako bi ih se
moglo znanstveno promatrati i istrazivati

- nastojati da se postojeci ekosustavi i nadalje ne narusuju i neprekidno izmijenjuju
ljudskim djelovanjem, jer su na tome podrucju biljne i zivotinjske vrste,
geomorfoloske pojave, kao i biotopi znatgjni za znanost, za poucavanje, oporavak
I kreativno koristenje slobodnog vremena pogetitelja

- pruzati pogetiteljima ne samo odmor ve¢ i obrazovanje u prirodi, pai upoznavanje
szivotom ljudi u tom kragju.

Park suma (premacl. 17 Zakona o Sumama)

Park-suma je prirodnaili sadena suma, vece krajobrazne vrijednosti, namijenjena odmoru i
rekreaciji.

U park-sumi su dopusteni samo oni zahvati i radnje ¢ijaje svrha njezino odrzavanjeili
uredenje.
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Znacajni krajobraz (premacl. 16)

Znacagni krajobraz je prirodni ili kultivirani predjel velike krajobrazne vrijednosti i bioloske

raznolikosti ili kulturno povijesne vrijednosti, krgobraz ocuvanih jedinstvenih obiljezja
karakteristicnih za pojedino podruc¢je, namijenjen odmoru i rekreaciji ili osobito vrijedan
krajobraz.

U znatajnom krajobrazu nisu dopusteni zahvati i radnje koje narusavaju obiljezja zbog kojih
je proglasen.
Park sumu ili znatgni krgjobraz proglasava zupanijska skupstina, uz prethodno pribavljenu
suglasnost Ministarstva i sredisnjeg tijela drzavne uprave nadleznog za poslove poljoprivrede
I Sumarstva.

Prijedlog akta o proglasenju temelji se na stru¢noj podlozi koju izraduje Drzavni zavod za
zastitu prirode. Aktom se utvrduju vrijednosti podrucja koje se predlaze zastititi, nacin
upravljanja tim podru¢jem, na izjavi tijela koje donosi akt o proglasenju o osiguranim
sredstvima za upravljanje zasti¢enim podrucjem.
Akt sadrzava: naziv i kategoriju zasti¢enog podrucja,

prostorne granice zasti¢enog podrucja, kartografski prikaz.

U cilju sprjecavanja ugrozavanja zasti¢cenog podrucja aktom o proglasenju moze se odrediti
utjecajno podrucje koje je izvan zasti¢enog podrucjai propisati mjere njegove zastite.

|zraditi argumentirani prijedlog s granicama novoga zasti¢enog podrucja.
Uskladiti predlozene granice zasti¢enog podrucja s prostornim planom Opcine.

e Kavranova stijena - setnica, vidikovac

Vidikovac s kojeg se pruza pogled na panoramu Skrada i okolnih sdla i naselja ima i
povijesnu vrijednost jer su sa te stijene jataci vrebali karavane i obavjestavali razbojnike o
njihovim dolascima, brojnosti oruzane pratnje i veli¢ini, za sto postoje i pisani dokazi.
Potrebno je uredenje vidikovca, postavljanje klupica i markacija. Takoder je predvideno i
osvjetljavanje stijene.

e Skradskadraga:

Sastoji se od objekta (kantinai svlacionice), nogometnog igralistakojeje ujedno i
najvise u Hrvatskoj i visenamjenskog igralista. Nalazi se na nadmorskoj visini od 800 m.
Potrebno je postaviti markacije, panoe sainformacijama o izletistu, urediti igralista,
postaviti sadrzaje za djecu i klupe (genice). Na sportsko-rekreativnim terenima mogu se
odrzavati razna natjecanja sportsko-rekreativnog karaktera za djecu, mlade i odrasle te
ljubitelje ekstremnih sportova:

- Objekt za smjestg sportasa

- Biciklisticke staze

- Tereni zarekreativne sportove

- Tereni za ekstremne sportove

- Visinske pripreme za sportase

- Alpinigtickei planinarske staze

- Staze zanordijsko i apsko skijanje
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- Sanjkaliste
- lzvidacki turizam
- Strdicarski turniri.

Tijekom ljeta organizirati i urediti kamp zaizvidacei ljubitelje prirode.

Dodatnim uredenjem nogometnog igralista u Skradskoj dragi omogucio bi se i razvoj
sportskog turizma - visinska priprema sportasa. Nogometno igraliste trebalo bi se popraviti i
napraviti kvalitetnu drenazu i postaviti rasvjetu.

Nastaviti s organizacijom strelicarskih turnirai razvojem ovog sporta medu mladima.

U Skradu postoji i mala skijaska skakaonica (30 m). Potrebno je obnoviti tu skakaonicu koja
bi se mogla koristiti sa skakaonicom u Delnicama. Za pripreme mladih skijasa skakaca
potrebne su male skakaonice na kojima se trenira. Na ovag nacin trebaiskoristiti priliku kojase
pojavijuje te bi uredenjem ovog objekta mogli u dosta kratkom roku poboljsati turisticku
ponudu. Postoji moguénost da se u sufinanciranje obnove ove male skakaonice ukljuci i
Hrvatski olimpijski odbor.

e Skradski vrh

- Legenda - vjerski turizam (Kapelica ngjbliza Nebu)

- Planinska staza /edukativna : Rigelj- Kapelica - Hribac - postavljanje Kriznog puta - vjerski
turizam

Na Skradskom vrhu nalazi se kapelica uz koju je vezana legenda.Svake godine pohodi je

mnogo hodoc¢asnika, ne samo domadih.

Postavio bi se pano kako bi se pogetioci upoznali s legendom. Potrebno je bolje urediti
prostor s nekoliko genicai klupa

Tablica17: Prijedlog investicijau Zoni 4 za period 2007 - 2015

. Ukupno N
Obiljezje EUR % G2007-09 G2010-12 | G2013-15 | Prioriteti
Troskovi provodenja 20,000 10 10.000 10.000 2
zastite podrucja
Uredenje Kavranove 7.000 4 4.000 3.000 2
stijene
Uredenje terenau
Skaisies drogi 100.000 52 30.000 40,000 30.000 1
Postavljanje turisticke 5.000 2 1.500 2.000 1.500 2
signalizacije
Uredenje skijaske 30.000 16 15.000 15.000 1
skakaonice
Postavljanje kriznog 30.000 16 10.000 20.000 3
puta
ZONA 4 192.000 100 60.500 90.000 41.500

Izvor: Procjena autora
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Tablica 18: Pregled financiranjau €

JAVNI IZNOSI RIVATN
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 4 3
aAD EU RH. PGZ
192.000 87.000 20,000 85.000

| zvor:Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 4

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
TURISTICKA ZAJEDNICA
SURADNICI: SPORTSKI KLUBOVI POLET

PLANINARSKO DRUSTVO SKRADSKI VRH

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
ZONE 4. - odreduje se nakon prihvatanja plana
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5. ZONA: DIVJAKE (ZONA MIRA)

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

Na podruc¢ju ove zone koja obuhva¢a Divjake, Hribac, Bukov Vrh i Hlevci odvijai bi se
[11. zivotnu dob: socijani programi, programi za
unapredenje kvalitete zivota starijih osoba.
Skola Divjake moze biti smjestajni objekt za turisticke potrebe: skola u prirodi, dom za

antistresni

starije.

programi i programi za

Uredenje okolisa: dati u zakup neiskoristeno Opcinsko zemljiste za uredenje u turisticke
svrhe, kao npr. za uredenje gatera za divlje zivotinje (prijedlog gosp. Smazila).

Tablica19: Prijedlog investicijau Zoni 5 za period 2007 - 2015

Obiljezje UE‘GF;?”O % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15 | Prioriteti
Postavijanje uristizke 5.000 1 2,000 3.000 2
signalizacije
Skola Divjake 500.000 93 150.000 350.000 2
Uredenje okolisa 30.000 6 30.000 2
ZONA 5 535.000 100 32.000 153.000 | 350.000
Izvor: Procjena autora
Tablica 20: Pregled financiranjau €
JAVNI IZNOSI PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 5 /
SKRAD EU RH, PGZ
535.000 2.000 3.000 530.000

Izvor: Procjena autora

74




PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

Tablica 21: Procjena potrebnih kadrova u zoni 5

Struéna sprema G2007-09 G2010-12 G2013-15
KV/NKV 2
Sss 6
VSS/VSS 2

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 5

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
TURISTICKA ZAJEDNICA
OSNOVNA SKOLA SKRAD
PRIVATNI SEKTOR

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihvacanja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
ZONE 5. - odreduje se nakon prihvatanja plana
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6. ZONA: RUDAG (ZOV DIVLJINE)

Razvoj planinarskog turizma (Kicljove jame), lovni turizam i foto safari. U ovu zonu uklopila
bi se izgradnja planinskih brvnara, §to ¢e biti nadopuna turistickoj ponudi centra Skrada.
Brvnare bi mogle imati ugostiteljsku ponudu s autohtonim proizvodima, koji se proizvode na
podrucju Gorskoga kotara.

U ovoj bi zoni trebalo dodatno urediti biciklisticke staze sinfo panoima o Kicljovim jamama.

Tablica22: Prijedlog investicijau Zoni 6 za period 2007 - 2015

e Ukupno L
Obiljezje EUR % G2007-09 G2010-12 | G2013-15 | Prioriteti
|zgradnja brvnare 50.000 78 50.000 3
Uredenje biciklistickih 7.000 11 3.000 2,000 2,000 1
Staza
Postavljanje info 7.000 11 1.000 4.000 2,000 2
panoa
ZONA 6 64.000 100 4.000 6.000 54.000

Izvor: Procjena autora

Tablica 23: Pregled financiranjau €

JAVNI IZNOSI PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 6 4
SKRAD EU RH, PGZ
64.000 10.000 4.000 50.000

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA 6. ZONE

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
TURISTICKA ZAJEDNICA
SURADNICI: LOVACKO DRUSTVO , JELEN“

PLANINARSKO DRUSTVO , SKRADSK| VRH*

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
6. ZONE - odredit ¢e se nakon prihvacanja plana.
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7. ZONA: ZONA ,ZELENO SRCE*

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

U sklopu zone preradivat ¢e sei proizvoditi autohtoni proizvodi od borovica, jagoda, malina i
sl. Predvidjet ¢e se moguc¢nost kupnje autohtonih proizvoda, kao i njihova degustacija. Svi
proizvodi bit ¢e plasirani u jedinstvenoj ambalazi i pod zgednickim brandom ,,Proizvod

Gorskog kotara®*.

Uredenje i opremanje zone je zapocel o, te se predvidatijekom 2007. godine formiranje Centra
zaotkup i preradu poljoprivrednih proizvoda.

Tablica 24: Prijedlog investicijau Zoni 7 za period 2007 - 2015

Obiljezje UE‘LJJpF?O % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15
| zgradnja objekta
poduzetni¢kog 850.000 100 700.000 80.000 70.000
inkubatora
ZONA 7 850.000 100 700.000 80.000 70.000
Izvor: Glavni projekt izgradnje Poduzetni¢kog inkubatora
Tablica 25: Pregled financiranjau €
JAVNI IZNOSI PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 7 /
SKRAD EU RH, PGZ
850.000 100.000 610.000 140000 | @ e

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 7

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
PINS SKRAD

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
7. ZONE - odreduje se nakon prihvacanja plana.
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8. ZONA: EKO SELA

Ova zonaobuhvatila bi nenaseljena selai naseljakojaimau mali broj stanovnika.

PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

Ova nasdlja bila bi nadopuna ukupnoj turistickoj ponudi. Najvece izglede za redlizaciju eko
sela imgju Rogi, posto ve¢ imgu neku vrstu ponude, a postoji zainteresiranost medu
stanovnistvom za pokretanje poljoprivredne proizvodnje i turizma. Sve kuée su starog tipa
gradnje pa bi se mogle obnoviti, au ponudi bi bilai voznjakoc¢ijom, branje sumskih plodova,
jahanje, rad u domacinstvimai 9.
Ostala potencijalna eko sela: Resnatac, Gramalj, Pecisce, Gorica.

Tablica 26: Prijedlog investicijau Zoni 8 za period 2007 - 2015

Ukupno

Obiljezje EUR % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15 | Prioriteti
:jzrada'del ne 100.000 83 70.000 30.000 2
okumentacije
Studija opravdanosti 21.000 17 21.000 1
ZONA 8 121.000 100 91.000 30.000
Izvor: Procjena autora
Tablica 27: Pregled financiranjau €
JAVNI IZNOSI
PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 8 /
SKRAD EU RH, PGZ
121.000 81000 | = --—--- 40.000

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 8

NOSITELJI: OPCINA SKRAD
PINS SKRAD

KOORDINATOR:

(odredit ¢e se nakon prihva¢anja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
8. ZONE - odreduje se nakon prihvacanja plana.
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9. ZONA: SEREMENTOVO

Ova zona namijenjena je terenima za visoki sportski turizam:
terenima pogodnima za paraglajding.

konjicki sport,

terene za golf.

Tablica 28: Prijedlog investicijau Zoni 9 za period 2007 - 2015

Obiljezje UE‘GDF?O % G2007-09 | G2010-12 | G2013-15
|zrada studije 60.000 100 60.000 -
opravdanosti
ZONA 9 60.000 100 --- 60.000 ---
Izvor: Procjena autora
Tablica 29: Pregled financiranjau €
JAVNI IZNOSI PRIVATNI
UKUPNO OPCINA KAPITAL
ZONA 9 /
SKRAD EU RH, PGZ
60.000 40.000 20.000

Izvor: Procjena autora

KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PROJEKTA ZONE 9
NOSITELJI: OPCINA SKRAD

TURISTICKA ZAJEDNICA

PINS SKRAD

KOORDINATOR: (odredit ¢e se nakon prihvacanja plana)

KOORDINATIVNO TIJELO: SVI ZAINTERESIRANI CIMBENICI NA PODRUCJU
9. ZONE - odreduje se nakon prihvacanja plana.
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5.6. Ciljna geografska trzista

Uspjesno definiranje specificnih obiljezlja (osobitosti) Skrada kao turisticke
destinacije predstavlja komparativnu prednost jer se realizacijom Plana mogu transformirati i
trzisno potvrditi kao konkurentna prednost na ciljnima turistickim trzistima pa ¢ine posebno
vazan segment ukupne strategije razvoja.

Uvazavguéi rezultate i strukturu gostiju proteklih desetlje¢a i novijeg razdoblja te
strateske odrednice razvoja ponude, moguce je ciljna turisticka trzista prikazati na sljedeci
nacin.

Tablica30: CILINA TRZISTA VAZNA ZA SKRAD 2015.

Gili iy znatenje znatenje
iljno trziste

2005(%) 2015(%)
DOMACE TRZISTE 80 65
Zagreb 25 20
Rijeka 30 27
Istra 28 28
Damacija 17 25
EUROPA 20 35
Austrija 70 25
Italija 7 20
Slovenija 5 20
Ostali 1 10
POTENCIJALNO VAZNA TRZISTA
Ceska, Rumunjska, Bugarska 7 10
Ostali (Bih, SICG) 3 10

Izvor: Turisticka zajednica Opéine Skrad, statistika no¢enja u 2005. godini

5.7. STRATEGIJA | NACELA ULAGANJA U RAZVOJ

Polaze¢i od izabranog modela razvoja, strategija podrazumijeva meduovisan tijek
kvantitativnih i kvalitativnih sadrzgja s naglasenim nastojanjem uvazavanja i promaocije
kriterija kvalitete.

S obzirom na vrlo stroge kriterije zastite prostora kojih se pridrzavalo tijekom izrade
planai spozngom da su i prostorni planovi podlozni promjenama, ngjve¢im dijelom zadrzan
jeizbor projekata razvoja.

Kvantitativni elementi razvoja

Kvantitativni sadrzg] strategije ulaganja izuzetno je znatgno za razvoj Skrada. Tome
je vise razloga koji su medusobno povezani jer premoséuje proslost (zaostganje, izostali
investicijski ciklusi) i, istodobno, ostvaruje zacrtane opée i konkretne ciljeve. Takvim
pristupom predlozeni projekti ulaganja uvazavgu (U nagveco] mijeri) prostorne planove,
raspolozenje i odnos stanovnistva prema razvoju te prerastanje Skrada u konkurentnu
turisti¢ku destinaciju.
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Kvantitativni dio strategijerazvoja sadrzi tabliéni pregled svih investicija prema

namjeni:

L X4

>

o
%

*
L X4

atrakcije kao vodeci sadrzg dodanih vrijednosti i privlacenjaturista
usluge koje su klju¢an dio svih elemenata ¢jel okupnog upravljanja kvalitetom
smjestajni kapaciteti

«» pratecainfrastruktura za atrakcije, usluge i smjesta ne kapacitete.
Predlozene vrijednosti investicija temelje se na procjeni koja je uzela u obzir

Tablica31: Investicije u destinaciju Skrad 2007 — 2015.

raspolozive nacionalne i medunarodne benchmarks (primjere) investicije za si¢ne projekte u
diénom ekonomskom okruzenju i pruzgu okvirnu procjenu potrebnih investicija za
dostizanje predl ozenoga turisti¢ckog pozicioniranja.

Obiljezje UKupnoEUR | % G2007-09 G2010-12 G2013-15
ZONA 1 5.446.000 48 1.355.000 2.466.000 1.625.000
ZONA 2 4.000.000 35 120.000 3.430.000 450.000
ZONA 3 70.000 1 15.000 55.000
ZONA 4 192.000 2 60.500 90.000 41.500
ZONA 5 535.000 5 32.000 153.000 350.000
ZONA 6 64.000 0,5 4.000 6.000 54.000
ZONA 7 850.000 7 700.000 80.000 70.000
ZONA 8 121.000 1 91.000 30.000
ZONA 9 60.000 0,5 60.000
DESTINACIJA
11.338.000 | 100 | 2.286.500 | 6.431.000 | 2.620.500
SKRAD
Izvor: Procjena autora
Tablica 32: Pregled financiranjau € - UKUPNO
UKUPNO JAVNIIZNOSI PRIVATNI
DESTINACIJA OPCINA “ KAPITAL
SKRAD SKRAD EU RH, PGZ
11.338.000 831.000 780.000 497.000 9.230.000
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Kvalitativha nacCela razvoja

Izbor kvalitativnih sadrzaja, u ovom kontekstu plana, moze se izloziti kroz narocito
znatgnanacela:

o Postivati kriterije okoline u pogledu infrastrukture i opreme te davati prioritet
unapredenju prirodne i urbane okoline
Utvrditi uskladene, kontrolirane ciljeve razvoja dogovorene na lokalnoj osnovi
Stvoriti imidz, ugled i jacinu turistickog sektora u Skradu
Unapredivati uvjete radai kvalitetu zivota domaceg stanovnistva
Motivirati i poticati proizvodnju i prodaju lokalnih proizvoda

I I I o

Poticati integriranje lokalnih materijala izvedbe i stilova u strukturu turisticke
ponude

o Uvesti trgjan sustav cjelokupnog upravljanja kvalitetom.

6. MARKETING SKRADA

Suvremeno gospodarstvo i, narocito, trzisna utakmica ogromnog broja sudionika
podrazumijeva snaznu marketinsku podrsku svakom proizvodu i programu koji je namijenjen
velikom broju potrosaca. U turizmu, koji, vjerojatno jedini na globalnom trzistu, svojim
proizvodima biljezi konkurenciju svjetskih razmjera bez, prakti¢no, ikakvih ograni¢enja,
marketing ima puno vece znacenje od uobicéaenog za pridobivanje potrosaca - turista.

Iz toga razloga, redizacija plana razvoja turizma predmnijeva snaznu, dobro
organiziranu, ucinkovitu i pazljivo izabranu i usmjerenu marketinsku podrsku.

6.1. PRISTUP MARKETINGU

Turisticka destinacija danas se suocava sa sve vecom konkurencijom, promjenjivim
zahtjevima turista i rastom troskova poslovanja. Razvojem tehnologije raste konkurencija, a
poslovanje postaje sve slozenije. Danasnji korisnici raspolazu s vise informacija i iskustva,
traze nove dozivljgei zele stjecati novaiskustva.
Dugoro¢no promatrano, moze se uspostaviti partnerstvo na svim ostalim razinama, a
moguci su sljedeci konkretni primjeri:
a) PRIVATNO - PRIVATNO:

- izmedu razlicitih sudionika turisticke ponude na razini turisticke
destinacije

- izmedu sudionika turisticke ponude koji su neposredno i posredno
ukljuceni u oblikovanje turistickog proizvoda

- izmedu sudionika turisticke ponude turisti¢ke destinacije i subjekata na
strani turisticke potraznjei drugo
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b) JAVNO - PRIVATNO::

- izmedu Turisticke zajednice Opcine Skrad i razlicitih sudionika
turisticke ponude narazini turisticke destinacije

- izmedu tijela lokalne uprave i samouprave zaduzenih za turizam i
razlicitih sudionika turisticke ponude narazini turisticke destinacije

- izmedu tijela lokalne uprave i samouprave zaduzenih za turizam i
udruga specijanih interesai drugo

c) JAVNO-JAVNO:

- izmedu turisticke zajednice Opéine Skrad i turisticke zgjednice PGZ te
tijelalokalne uprave i samouprave zaduzenih zaturizam

- izmedu turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zgjednice i drugo

To je posebno znatgino za inovativni marketing koji mora biti zgjednicka aktivnost
svih subjekata, pogotovo u uvjetima sve veceg brojamalih i srednjih poslovnih sustava, ¢ije
dielovanje treba objedinjavati, jer pojedinatno nemau ni dovoljno znanja ni drugih
mogucnosti  uspjesnog  pozicioniranja na turistickom  trzistu. Operativna primjena
destinacijskog marketinga nalaze da se postuje sljedeci temeljni pristup:

o da je destinacijski marketing jedna od najznacajnijih aktivnosti menadzmenta
turisticke destinacije, kojoj je zadatak objediniti i koordinirati marketinsko
pozicioniranje svih sudionika u strukturi turisticke ponude

] da je predmet uvijek jedinstveni turisticki proizvod destinacije, koji predstavlja
prostorno i vremenski povezan skup proizvoda i usluga koji predstavljgu
jedinstvo razli¢itosti 1 nose obiljezja svakoga pojedinog lokaliteta i druge
specifi¢nosti

] da se pred destinacijski marketing stavlja slozeni zadatak objedinjavanja
heterogene ponude velikog broja individualnih poduzetnika razli¢itog stupnja
moci | sposobnosti, koji morgju postati svjesni da samo djelovanjem sinergijskog
procesa narazini turisticke destinacije moze do¢i do umnozavanja koristi koje bi
oni pojedinacno

o  dase marketinski koncept mora temeljiti na viziji turisticke destinacije, koja ¢e
okupiti sve, posebno mala i srednja poduzeca, turisticku zajednicu ai i ostale
subjekte kako dabi moglo marketinski djelovati na jedinstvenim polazistima;

o da se destinacijski marketing naslanja na prepoznatljivost iz koje se izvodi
prodajna poruka, sto je odraz specifi¢nosti turisticke destinacije.
U tom procesu treba dijediti nacela razvojne strategije hrvatskog turizma te
megatrendove na svjetskom trzistu.

Poseban naglasak staviti na prepoznatljivost turisticke destinacije koju treba sustavno
i kontinuirano stvarati

Na ovim polazistima, a slijedom prihvacenog modela, prezentirat ¢e se razradeni elementi
destinacijskog marketinga turisticke destinacije Skrad, uz postovanje temeljnih polazista
sadrzanih u odrednicama strategijskog i taktickog marketinga.
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6.2. STRATESKA OPVREDJELJENJAVMARKETINéKOG DJELOVANJA NA
RAZINI TURISTICKOG ODREDISTA SKRAD

Marketinsku strategiju treba promatrati kao dio cjelovite strategije pozicioniranja
turistickog odredista Skrad. Pri tome valja postovati sva polazista koja su definirana
razvojnim modelom §to se temelji na viziji i jasno definiranim ciljevima te dlijedi misiju

utemeljenu na:

e povijesnom nasljedu

e ocuvanom okolisu

e resursnoj osnovi i atrakcijama

e potrebamai zeljamakupaca s ciljnog trzista

e uzimanju u obzir realnih moguénosti destinacije

e svim oblicima partnerstva.

Realna ocjena sposobnosti Skrada namece se kao vazan ¢imbenik, a ta ¢e ocjena
ovisiti o tome koliko ¢emo moci upotrijebiti sve raspolozive prirodne, kulturne, |judske,
povijesne, drustvene i druge resurse da bi se osiguralo:

] maksimalno iskoristavanje moguénosti i povoljnih prilika na globalnom
turistickom trzistu u okviru prepoznatih razvojnih trendova

o  izbjegavanje potencijalnih opasnosti i rizika

o  postavljanje ciljeva u skladu s moguénostima i raspolozivim resursima, a
temeljeno na prethodnoj realnoj ocjeni vlastitih snagai slabosti.

Marketinsko pozicioniranje Skrada prema geografskom nacelu nalaze da se na
cjelovitom podrucju te turisticke destinacije realno ocijene njezine komparativne prednosti.
Sagledavaju¢i u kontekstu potreba kupaca i izabranih putova ponude, treba osigurati
ostvarenje prednosti destinacije tako da se, uskladivanjem hijerarhije ciljeva, ta turisticka
destinacija koncipirakao cjeloviti sustav koji moradlijediti viziju.

Da bi se odgovorilo svim izazovima i da bi se mogle sustavno iskoristiti nove sanse, ali i
pravovremeno izbjeci svi negativni utjecaji i ublaziti rizici, potrebno je narazini Skrada:

uzeti u obzir moguénosti odgovargjuc¢ih sluzbi da udovolje stalnim i
povremenim potrebama za marketinskim ali i ostalim poslovnim
informacijama, tu se prvenstveno misli na Poduzetni¢ki inkubator PINS
d.o.o. i Turisti¢ku zajednicu Opéine Skrad,

oblikovati jedinstvenu bazu podataka i definirati metodolosku podloga
sustava planiranja i kontrole odnosa s ciljnim trzistima i svim relevantnim
segmentima turisticke ponude,

ustrojiti sustav prikupljanja podataka i sustavnog izvjeséivanja o
stanju i tendencijama unutar turisticke destinacije, a posebno u odnosu na
ciljna trzista, pri ¢emu treba koristiti poznata teorijska polazista i praksu
razvijenih turistickih destinacija.

Uspjesno pozicioniranje na trzistu moguce je jedino sustavnim ocjenjivanjem cinitelja
koji predstavljgju zamasnjak razvoja turizma i pravac istrazivanja za usmjeravanje novih
proizvoda, kako bi se iskoristile sve mogucnosti s postignu¢ima iz proslosti u optimalnom
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odnosu. Ovdje se dlijede ranije definirane spoznaje da destinacijom treba upravljati kao i
poslovnim sustavom.

6.3. MARKETINSKE TAKTIKE

Marketinske taktike proizlaze iz natina kako se polazista opéeg marketinga
promisljgu naregionalnoj razini, sto ukljucuje minimalno sjedece:

a radikalan zaokret u promisljanju marketinga, koji mora imati prepoznatljiv
individualni pristup svakoj vrsti gostiju tako da se dlijedi put od marketinga
ponude do mar ketinga orijentiranog na ciljnoga gosta;

o  drugatije strukturiranje marketinskih instrumenata kako bi se vise korigtili
elektronicki mediji i suvremeniji oblici komunikacije: web, e-mail;

o  izgradnja baze podataka - infoteka (slika, videozapisa, povijesnih zapisa,
rezultata istrazivanja...) i objedinjavanje publicisticke i druge djelatnosti uz
najsuvremeniju informaticku i druge oblike podrske.

Uspjesnost primjene marketingkih taktika u praksi oviss o izabranom obliku
partnerstva i dostignutom stupnju drugih oblika suradnje nositelja turisti¢cke ponude na razini
turisticke destinacije.

Treba objediniti postojeée parcijalne baze fotografija (stvaranje fotoknjiznice),
izraditi bazu videozapisa, stvarati baze klju¢nih informacija (resursna osnova, povijesno
nasjede, propisi i pravila, studije slucgeva...), a za sve treba osigurati odgovargucu
infrastrukturu, uz uvjet da svi elementi iz baze budu visoko informaticki podrzani i dostupni
korisnicima prema dogovorenim prioritetima.

Kranji je cilj tih aktivnosti stvoriti i nakon toga zadrzati sto povoljniju predodzbu
Skradu na domacem i medunarodnom turistickom trzistu, sto ukljucuje uvodenje mehanizama
za sustavnu korekciju postojecih i potencijanih odstupanja od potreba i Zelja ciljnoga
korisnika. No, pritom treba racionalizirati troskove marketinga prelaskom na jeftinije, a
jednako ili ¢ak vise u¢inkovite medije (npr. odnosi s javnoséu umjesto oglasavanja postom i
putem medija; npr. prezentacija nainternetu umjesto skupo opremljenih brosurai g.), svugdje
gdje seto ocijeni mogué¢im i opravdanim.

Dabi sustav uspio, potrebno je ustrojiti i sustav poticanja mjera koje moraju biti jasne,
unaprijed poznate i pravedne. Ovamo spada prvenstveno dobro razraden i po unaprijed
poznatim kriterijima postavljen sustav dodjele priznanja, plaketa, novéanih i nenovéanih
nagrada i drugih oblika motiviranjaizrazito uspjesnih sudionika u strukturi turisticke ponude
iz privatnogai javnog sektora. To je visok motiv za uspjeh jer osigurava priznavanje ulozenih
napora ngboljim sudionicima u strukturi turisticke ponude, §to je i znatgan cinitelj
kontinuiranog poboljsanja kvalitete. Motivaciju treba posebno razraditi i za podrucje
inovacija kako bi se nagradili i medijski istaknuli svi inovativni pristupi novim proizvodima i
uslugama, unapredenje komuniciranja na lokalnoj razini, unapredenje zivotne i radne sredine,
stjecanje eko-oznaka, dobivanje certifikata kvalitete i dl. Dobar su primjer ve¢ sada dale
akcije za ngjbolju oku¢nicu, balkon itd.

Uspjeh na ovg ili dlican natin postavljenih marketinskih taktika mogu¢ je na razini
turisticke destinacije samo ako se dostigne zadovoljavajuci stupanj partnerstva. Marketinske
taktike vezane za plasman cjelovitoga turistickog proizvoda destinacije na ciljna trzista
morgu se temeljiti na realnim izvorima financiranja i morgu biti prepoznate u poticginim
mjerama tijela lokalne uprave i samouprave na razini PGZ, ai i na nacionalnoj razini.
Posebno treba razraditi taktike nateorijskim i prakti¢nim polazistima ukljucivanjainovacija u
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razvoj proizvoda, sprecavanje njegova zastarijevanja, kako bi se stalnim i potencijalnim
gostima osigurala punina dozivljga Inovativni turisticki marketing mora biti ukljucen u
sustav provodenja edukacijskih seminara jer, kako je ve¢ ranije dlikovito istaknuto, "mnogi
su propali zbog nedostatka znanja, a ne zbog nedostatka pameti ili talenta'. Stoga je
svladavanje nedostajucih znanja i stjecanje novih znanja jedna od kljucnih taktika u
ostvarivanju postavljenih strategija i nezaobilazna pretpostavka boljeg pozicioniranja
turistickog proizvoda Skrada u novim uvjetima.

Marketing putem sajmova

Organizacijom Gorskog sajma pokazano je da Gorski kotar ai Skrad imaju §to pokazati i
prezentirati siroj javnosti. Veliki broj autohtonih proizvoda mamac su za zahtjevnoj klijenteli
iz okolnih velikih gradova. Time se pruza velika moguénost za promociju Skrada kao
turistickog odredista. Sve fizicke i pravne osobe trebaju se promovirati na sgjmu te iskoristiti
dolazak pogetitelja za vlastitu promociju. U sklopu TZO Skrad treba pojacati vlastitu
promaociju na sajmul.

Pojacanu promociju potrebno je imati i na sggmovima u Zagrebu i Rijeci. Svim turistickim
djelatnicima svake se godine pruza moguénost sudjelovanja na specijaliziranim sgjmovimau
sklopu Zagrebackog velesgma i Rijeckog sgma. Do sada ta promocija nije bila
zadovoljavajuca. Turisticki djelatnici Skrada trebaju se osobno pojavljivati na sgjmovima te
senata nacini prezentirati i privuéi budu¢eg gosta.

7. EDUKACIJA

7.1. Polazista

Pode li se od spoznge da je obrazovanje vazna komparativna prednost svakog
turistickog odredista, navedeni prijedlozi sigurno ¢e pridonijeti da ta prednost postane i
konkurentna, jer bi tada destinacija imala upravo idealne moguénosti postati predvodnicom u
osmisljavanju, provodenju i razvoju svih obrazovnih programa suvremeno koncipiranog
cjel ozivotnog ucenja (temeljeno obrazovanje, permanentno obrazovanje, treningi 9.).

Dakle, za razumijevanje i primjenu plana razvoja turizma potrebno je sustavno
organizirati radionice kako bi se korisnici mogli osposobiti za provodenje svake njegove faze.

Osposobljavanje je potrebno provesti prvenstveno za sve razine odgovornoga
destinacijskog menadzmenta u jedinicama lokalne samouprave, u turistickim zgednicama,
hotel sko-turistickom gospodarstvu, ai i za sve druge interesne skupine direktno ili indirektno
ukljucene u pripremu i pruzanje turistickog proizvoda. Ciljni edukativni sadrzgji definirani su
modelom razvoja koji dijedi nacelo integrane kvalitete, sto je temejni cilj koji treba posti¢i za
destinaciju kao ¢jelinu, svaku njezinu subregiju do pojedinoga turistickog mjesta.
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7.2. Sadrzaj i korisnici

Uzimauéi u obzir ove spoznge, a slijedeci nabrojene i druge sadrzgje, treba stjecanja
nedostaju¢eg znanja omoguciti u specijalistickim radionicama sljedecim ciljnim skupinama:

ZA PODUZETNIKE POCETNIKE

ZA ZAPOSLENIKE U SUSTAVU TURISTICKE PONUDE

ZA OSTALE SUDIONIKE NA RAZINI TURISTICKE DESTINACIJE
ZA DOMICILNO STANOVNISTVO

AN

Razlog je za to u spoznaji da zbog povijesnog nasljeda u poslovnim sustavima u
turizmu poduzetnicima i menadzerima nedostaju poduzetnicka znanja i da u vrijeme njihova
Skolovanja neki sadrzaji nisu bili ukljuceni u nastavne planove i programe. S porastom
sudionika u strukturi malog i srednjeg poduzetnistva sve je naglasenija potreba da se toj
ciljnoj skupini na jednom mjestu osigura stjecanje nedostgju¢ih znanja, posebno vezano za
njihovo sto bolje pozicioniranje na sve zahtjevnijem turistickom trzistu. Permanentna
edukacija potrebna je i svim zaposlenicima koji morgju biti ukljuc¢eni u procese podizanja
usluga i visoko motivirani da njihove tekuée aktivnosti budu u funkciji ukupnog uspjeha
vlastita poslovnog sustava, svoje uzei sire sredine.

Organizacija specijalistickih tecageva i radionica uvijek je usmjerena uzem krugu
korisnika, a cilj im je osigurati znanja za profesionalnost izvodenja u svim segmentima
turisticke ponude i prepoznavanja turisticke potraznje.

To su npr. dljedeci specijalisticki programi:

e usluge smjestgja (hoteli, seoska domacinstva, apartmani, sobe...)

e uslugaprehranei pi¢a ( restorani, barovi i catering...)

e uduge informiranja (turisticke zajednice, turisticki uredi, info-punktovi, turisticki
vodici, turisticki pratitelji...)

e usluge posredovanja (putnicke agencije, turoperatori, drugi posrednici...)

e pratece usluge (trgovina, banka, posta, benzinske crpke, policija,...)

e uslugejavne uprave u turistickom sektoru i drugo.

Edukacija je vrlo vazan cinitelj ostvarivanja ciljeva ovog plana. Pravilno proveden
sustav edukacije osigurava specijalizaciju i visok stupanj profesionalnosti u izvrsavanju svih,
a posebno specijalnih zadataka svih sudionika u turistickoj ponudi. Time se jam¢i visoka
kvaliteta usluga, mjerena potrebama i zeljama kupaca onih ciljnih trzista na koja je turisticka
destinacija pretezito usmjerena.

7.3. Mijere oblici i rezultati

Upravljati destinacijom zna¢i osigurati uvjete da se sve prethodno prepoznate potrebe za
edukacijskim programima provedu u djelo, i to ovisno o tipu korisnika koji predstavljaju
ciljne skupine. Stoga je u okviru prihvacenog ustroja upravljanja destinacijom potrebno

e

rezultatima istrazivanja sustavno provode procesi i aktivnosti vazni zarad i razvoj turisticke
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destinacije. To konkretno znaci da navedena polazista treba konkretizirati tj. procijeniti
potrebe za obrazovanjem i odrediti prioritete:

definirati sadrzgje temeljnih obrazovnih programa,

definirati sadrzaje permanentne naobrazbe i treninga,

sustavno istrazivati potrebe za novim znanjima,

jasno definirati podruc¢jai potrebe za specijalizacijama,

normativno regulirati uvjete dodjele certifikatai licenciranja znanja,

postaviti standarde mjestai metoda obrazovanja,

sustavno bilancirati potrebe turistickih poslovnih sustava za visoko profesionalnim

kadrovima,

e promovirati ostale oblike stjecanja znanja (poslovni skupovi, Simpoziji, savjetovanja,
trening...),

e definirati nacin informiranja o edukativnom procesu (internet, bilten..).

8. MJERE | PROGRAMI PODRSKE

Provedba plana razvoja turizma vrsi se neposredno, temeljem Odredbi za provodenje
uz obvezno koristenje cjelokupnog elaborata (tekstualnog, elektronskog i informatickog
dijela), i posredno, putem planova pojedinih turistickih destinacija koji su na snazi ili ¢ija
izrada i donosenje proizlazi iz ovog Plana.

8.1. POTICAJI

Zauspjesno provodenje Plana nuzno je primjenjivati posebne razvojne i druge mjerei
programe podrske. Analiza svih vrsta mjera, poticaja, porezai njimadicnih davanja zahtijeva
puno vise prostora, stoga se u nastavku izlazu osnove poticgja mjera i programa drzavne i
lokalne vlade, odnosno drugih relevantnih Cinitelja.

8.1.1. Mjere i programi drzavne i lokalne vliade

Jos uvijek postoji potreba za stvaranjem opce svijesti za razvoj turizma. To ¢e pridonijeti
oc¢uvanju kulturnog i prirodnog nasljeda, kao i poboljsanju zivotnog standarda.

Trenutno u Hrvatskoj postoji vise raznih programa koje sufinanciraju pojedina
ministarstva, zupanije. Neki programi koji se nude na drzavnoj razini mogu biti od interesa za
gospodarski razvoj Skrada kao turisticke destinacije. Pregled svih dostupnih programa moze
se dobiti u Poduzetnickom inkubatoru PINS, a ovdje iznosimo samo ngjvaznije:

» Program kreditiranja malog obiteljskog poduzetniStva u turizmu - Poticaj za uspjeh
Namjena kreditiranja je ulaganje u manje objekte za smjestg) vrste: hotel, pansion i

kamp. Najmanji kapacitet objekta: 10 sobaili 20 kamp jedinica.
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Tablica32. PREGLED KREDITNIH LINIJA ZA FINANCIRANJE
RAZVOJA TURISTICKIH KAPACITETA

Pocek U prvoj polovini roka U drugoj polovini roka
Vrsta objekta (ukljucen u Rok otplate o'tplate "a"‘."‘t“.a stopa | otplate kam;utqa stopa
rok otplate) je subvencionirana s je subvencionirana s
fiksnih fiksnih
hotel, pansion i
aparthotel s . -
restoranom do 2 godine 5-20 godina 4 % 2%
Kamp do 2 godine 5-12 godina 3% 1,5%
Rok iskoristenja kredita je do 12 mjeseci.

Izvor: Ministarstvo mora, turizma prometai razvitka, kreditne linije , Poticaj za uspjeh”

» Poduzetnistvo ciljnih skupina - mladi, Zzene, poduzetnici poc€etnici

Cilj ovog programa je subvencioniranje dijelatroskova pri otvaranju poduzeca za mlade
poduzetnike do 30 godina starosti, zene bespovratnim sredstvima. Sredstva se mogu
kandidirati za izradu poslovnih planova (obavezno se trazi pri ishodovanju kredita), za
nabavku informaticke opreme i poslovnog softwera, bankarske usluge za obradu kredita
po projektu «Lokalni projekti razvoja— poduzetnik» u 100% iznosu, kao i za ishodenje
dokumentacije potrebne za podnosenje zahtjeva za kredit po projektu «Lokalni projekti
razvoja— poduzetnik» u 100% iznosu.

» Lokalni projekt razvoja Poduzetnik - Izgradnja tipicne goranske kuce

Poduzetnici dobivene kredite mogu koristiti za:

kupnju, izgradnju, uredenje ili prosirenje objekata, nabavu opreme ili pojedinih
dijelova opreme, kupovinu gradevinskog zemljista koje se naazi u
poduzetnickoj zoni koju je formirala lokalna samouprava, obrtna sredstva u funkciji
investicijeili za unapredenje poslovanja (do 50%) o ¢emu odluku donosi banka.
Kamatna stopa na kreditna sredstvaiznosi od 2-4 %, arok otplate do deset godina.

Za projekt izgradnje tipicne goranske kucée potrebno je prije ishodovanja kredita
raspolagati s kompletnom tehnickom dokumentacijom potrebnom pri izgradnji.

» Ocuvanje obrtnicke tradicije

Sufinanciranje troskova korisnicima odnos se na provedbu programa
predstavljanja i educiranja tradicionalnih obrtnickih djelatnosti putem radionica,
teCgevai seminarasto ukljucuje: zakup, uredenje i opremanje prostora.

Bespovratne potpore po ovom projektu odobravaju se do iznosa od 30.000,00 kn.

» Kreditiranje podizanja trajnih nasada

Tijekom svake godine raspisuje se javni poziv svim poljoprivrednim proizvodatima za
nabavku voénih sadnica. Svi zainteresirani mogu naruciti minimalno 50 komada jedne
vrste sadnica, uz uvjet da imagu rezervirano zemljiste gdje ¢e ih posaditi. Kranji
korisnik placado 30% cijene voéke, ostatak se sufinanciraiz proracuna zupanije i
jedinice lokalhe samouprave.
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Marketinske aktivnosti gospodarskih subjekata.

Ova poticgina mjera omogucava sufinanciranje troskova marketinga za mae
poduzetnike. Nakon promocije na nekom sajmu ili putem medija moguce je ostvariti
povrat dijelatroskovakoji nastanu prilikom marketinga.

Namjera nam je potaknuti sve zainteresirane osobe i institucije ne samo na raspravu vec i na
vece angaziranje u procesu izgradnje konkurentskoga i prepoznatljivoga turistickoga
gospodarstva. Da bi se to ostvarilo, potrebno je provesti sljedece mjere:

a)

nalokalnoj razini

L okalna samouprava u suradnji salokalnim turisti¢kim uredom:

>

>

b)

Poduzetnickom inkubatoru PINS d.o.0. upucuje poslove vezane uz procjenu O
opravdanosti planiranih investicijskih projekta,

organizira odbore, odjele ili postavlja odgovorne osobe za osmisljavanje projekata koji
¢ebiti prihvatljivi,

osigurava potporu u provedbi razvojnog programa turizma osiguranjem raznih
komunalnih, poreznih, prostorno-lokacijskih i sli¢nih olaksica turisti¢kim subjektima,
omogucéava strué¢nu i tehni¢ku pomo¢ privatnim poduzetnicimai domacinstvima,

odrzava komunalni sustav, brine se o uredenju parkova, pro¢elja zgrada, spomenicke
bastine, zemljista, raznih manifestacijai turistickih atrakcija.

narazini Turisti¢ke zajednice

» treba izostriti kreativnost, osposobiti se za nove izazove i kooperativnost u stvaranju

integralnog upravljanja turistickom ponudom,

» stvoriti strateSke saveze za zgednicku promociju, kvalitetu i Sirenje ponude

>

raznovrsnih proizvodai usluga,
integralnim upravljanjem unaprijediti kvalitetu i sniziti troskove,

» poticati razvojne, promotivne, koordinacijske i edukativne aktivnosti.

8.1.2. Primjena posebnih razvojnih i drugih mjera

Program mjera, uz zakonom odreden sadrzaj, mora:

YV V VYV VVV

utvrditi obvezu izrade nove prostorno-planske dokumentacije,

imenovati nositelje pojedinih obveza, rokove i troskove planiranih mjera,

odrediti mjere za provedbu politike prostornog uredenja (komunalni doprinos, razina
uredenosti gradevinskog zemljistai dr.),

prioritetno planirati gradnju gradevina vaznih za turizam,

komunalne naknade namijeniti uredenju zemljista prema planiranoj turistickoj
namjeni, te uredenju komunalne infrastrukture,

osigurati za financiranje investicijskih turistickih projekata, zasticenih prirodnih
podrucjai 4.,

provoditi sustavnaistrazivanjai pracenjapojavai procesau prostoru,
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predvidjeti mjere za poticanje razvoja odredenih gospodarskih djelatnosti (osobito za
ozivljavanje poljoprivrede, proizvodnje ekoloske hrane i ljekovitog bilja, te razvoja
seoskog turizma).

Opcinsko vijece, u skladu s Programom mjera zarazvoj turizma, utvrduje:

>
>
>
>

visinu komunalnog doprinosai podrucja na koja se odnosi,

program financiranja gradnje gradevina i komunalne infrastrukture iz sredstava
komunalnog doprinosa,

visinu komunalne naknade i podrucja za koja se ona primjenjuje,

poticajne mjere i podrucja njihove primjene iz nadleznosti lokalne samouprave.

8.1.3. Posebni poticaji

Poticaje treba sagledati kao smjernice i politicke mjere razvitka turizma. Turizam je

posebno ogetljiv na visoko oporezivanje. Ngnovijim promjenama u poreznom su sustavu
uvedene mnoge pogodnosti odnosno poticaji, medutim nisu doneseni posebni poticaji koji bi
pomogli razvoju turizma.

Plan razvoja turizmaiznimno je vazan, njegovu primjenu nesumnjivo moraju podrzati

I odredene financijske mjere:

>

VvV V. V V V

financijska pomo¢ za jacanje subjekata bitnih za turizam,

financijska pomoc¢ u obrazovanju,

doprinos promidzbi turistickih proizvoda,

financijska potpora turisti¢kim razvojnim projektima,

omoguciti stimulativnu poreznu politiku za razvoj seoskog turizma,
poticati sve akcije koje doprinose vecoj atraktivnosti turisti¢ke destinacije.

U svrhu provedbe i razrade planskih postavki i odrednica, Opcinsko vijece prihvaca

ovg Plan i donose ¢etverogodisnji Program mjerai poticaa za unapredenje razvoja turizma,
koji se moze sazeti nabipolarnoj i komplementarnoj ponudi:

>

s jedne strane, prema orijentaciji na razvoj brojnih manjih objekata €iji ée gosti
koristiti raznorodne manje atrakcije u okviru razli€itih vrsta turizma, primjerice,
odmorisnog, ruralnog, sportsko-rekreacijskog, lovhog, hodoéasniékog
planinarskog pai eko-turizma,

druge strane, narazvoj zna€ajnih ponuda organiziranog zdravstvenog turizma,
s kritiEnom masom posjetitelja, koji ée nositi imidz Skrada, ali biti i zanimljivi za
znacajnije ulagace.
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Da bi se ovi ciljevi mogli ostvariti potrebno je osigurati niz pretpostavki i odluka na

razini lokalne zajednice koji se sumarno iznose u sljedecoj tablici:

Poticaji koje treba poduzimati u cilju brzeg razvitka turizma u Skradu su:

YV V VYVV VYV V VYVYV

Y

ulaganja u razvoj sustava vodoopskrbe i kanalizacije,

sanirati postojeée divlje deponije otpada,

poticati poljoprivredne djelatnosti koje se mogu razviti na cjelokupnom
prostoru Opéine,

povoljno prodavati ili davati uredeno gradevinsko zemljiSte u cilju razvoja
turizma, ne za vikend naselja,

komunalnom naknadom poticati privodenje zemljiSta i objekata planiranoj
namjeni,

uvesti poreze za neuredenu i nekoristenu imovinu,

uvesti stipendije za Skolovanje turistiékih kadrova od SSS do VSS,

utvrditi posebne naknade ili novi porez na objekte koji su bili koristeni u
turistiéke svrhe, a sada su prenamijenjeni ili zatvoreni,

uvesti porez na izgradnju koja nije zapoéela u roku od tri mjeseca po izdavanju
dozvole,

programom mjera za unapredenje stanja u prostoru predvidjeti uvodenje
komunalnog doprinosa za financiranje gradenja gradevina i uredaja komunalne
infrastrukture,

subvencioniranje kamata, dodjela kredita s povoljnijim uvjetima poduzetnicima
u turisti€kom sektoru,

subvencije i financijska pomoé smjestajnim kapacitetima za racionalniju
upotrebu vode, energije,

tvrtkama koje posluju u skladu sa zastitom okoliSa davati razne potpore.
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PREGLED MOGUCIH 1IZVORA FINANCIRANJA PROGRAMA | PROJEKATA ZA
RAZVOJ TURIZMA U SKRADU, U SKLADU SA CILJEVIMA RAZVOJA TURIZMA

1. Opcina Skrad
- opcinski proracun

2. Ministarstvo mora, turizmaprometai razvitka, Zagreb
- programi razvojaturizmau ruralnim prostorima

3. Ministarstvo gospodarstva, radai poduzetnistva, Zagreb
- poticajne mjere za obrte, trgovacka drustva, zadruge
- poticajne mjere za poduzetnike pocetnike

4. Hrvatska banka zaobnovu i razvoj
- program kreditiranjai poticanjarazvojamalog i srednjeg poduzetnistva
- program kreditiranja podizanja dugogodisnjih nasada
- program kreditiranja obnove i razvitka komunalne infrastrukture

5. Primorsko-goranska zupanija
- Upravni odjel zaturizam poduzetnistvo i poljoprivredu

6. Turisticka zajednica Primorsko-goranske zupanije

7. Hrvatskaturisticka zgjednica

8. Predpristupni fondovi Europske unije
- Phare program - obnovaturisticke i komunalne infrastrukture
- Interreg Cards programi - razvoj ljudskih resursa
- SAPARD program - razvoj poljoprivredei ruralnih prostora
- IPA program od 2007. godine.

9. Hrvatski olimpijski odbor
- uredenje sportskih objekata.
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9. USVAJANJE, PROVEDBA, KONTROLA | PRILAGODAVANJE
PLANA RAZVOJA TURIZMA OPCINE SKRAD

9.1. USVAJANJE PLANA NA RAZINI OPCINE SKRAD

Prihva¢anje Plana narazini Op¢ine Skrad uvjetuje odredene predradnje koje su zadane
Ugovoromi to:

Plan se predgje u dva pisana primjerka i u digitalnom zapisu na CD-u, te jedan
primjerak sazetka (pisani i elektronski) za potrebe prezentacije pred nadleznim
tijelima narucitelja

Nacrt prijedloga Plana razvoja turizma nakon s§to ga je usvojio Odbor za izradu
planarazvojaturizmau Skradu predaje Opcinskom vijecu.

Organizira se zajednicka gednica Opcinskog i Turistickog vijeca, gdje
predstavnici Odbora i predstavnici Poduzetnickog inkubatora PINS prezentirgju
osnovni koncept Plana.

Nakon primjedbi navedenog skupa vrsi se korekcija nacrta turistickog Plana.

Nacrt Plana predaje se stru¢nim recenzentima na recenziju.

Takav prijedlog Plana nakon misljenjarecenzenata dgje se najavnu raspravul.

Nakon javne rasprave Odbor za izradu plana definira konacni prijediog i daje na
usvagjanje Turistickom i Opcinskom vijecul.

9.2. KOORDINACIJA | KONTROLA PROVEDBE PLANA RAZVOJA

TURIZMA

Nakon sto Opcinsko vijec¢e usvoji Plan razvoja turizma formira Odbor za koordinaciju
provedbe Plana razvoja turizma.

U cilju u¢inkovitosti provedbe uz program svake zone Odbor formira radno tijelo,
odreduje koordinatora za realizaciju programa zone te pojedine institucije i udruge kao
nositelja aktivnosti. Koordinatori pojedinih zona po duznosti su i ¢lanovi Odbora za
koordinaciju provedbe Planarazvojaturizma.
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